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Presentacion do numero

O presente numero da revista ambienta MENTEsustentable é un monografico que recolle
muitas das aportacions realizadas dende o Seminario de comunicacion, educacién e parti-
cipacion frente ao cambio climdtico que con periodicidade anual vense celebrando coordi-
nado polo CENEAM (Centro Nacional de Educacion Ambiental) e co auspicio do Ministerio
de Medio Ambiente y Medio Rural y Merino, a través do Organismo Auténomo de Parques
Nacionais.

Na sexta edicion e baixo o titulo “Respostas desde a Educacion e a Comunicacidon ao Cam-
bio Climatico” presentaron algtins dos muitos estudos que se estan a facer sobre a per-
cepcidn social e a a meaza que supon o cambio climatico, pofiendo especial fincapé nos
problemas de comunicacion, fundamentalmente nos efectos secundarios non desexados
dalgunhas das estratexias elexidas.

Tamén neste numero preséntanse a modo de reflexion e boas prdcticas algunhas formas
inovadoras e exitosas de comunicacion e de participacion, levadas a cabo tanto por institu-
cions publicas como por entidades privadas e ONGs, o que permite amosar a embergadura
do problema e o compromiso de distintos actores sociais.

Complétase a mirada sobre o que se considera o problema global mais preocupante con
unha serie de traballados de investigacion e doutras experiencias que poden servir como
marco de reflexion e accion.

Para rematar, e como en numeros anteriores, preséntase un documento que serviu como
marco de acordo e discordia frente ao cambio climatico, o Protocolo de Quioto, que en
breve sera superado polos acordos aos que se chegue no Cumio do Clima en Copenhague
(decembre 2009), pero que sin duda seguira a ser un referente, e que xa forma parte do
imaxinario colectivo neste tema.

Consello de Direccion

ambienta MENTEsustentable, 2009, (1), 7 5
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A sociedade espanola ante o cambio
climadtico: conecementos e valoracion

do potencial de ameaza
Spanish society in climate change:
understanding and evaluation of potential threats

Pablo Meira Cartea e Mdnica Arto Blanco. universidade de Santiago de Compostela- Grupo de Inves-
tigacion SEPA (Galicia-Espafia)

Resumo

A urxencia de actuar para minimizar as consecuencias do cambio climatico (CC) e para
facilitar a adaptacion das sociedades humanas ao seu impacto inevitable fai cada vez mais
necesario considerar o “factor social” no deserio das politicas de resposta. Por “factor social”
entendemos o conxunto de dimensions que definen a representacion social que do CC
esta construindo a sociedade, desde a informacion cientifica que se integra e reelabora na
cultura comun, ata as valoracions sobre o seu potencial de ameaza e os habitos asociados co
problema. Este artigo explora os datos dun estudo demoscopico financiado pola Fundacion
Mapfre e realizado no ano 2008 sobre unha mostra representativa da poboacion espafiola
de 18 e mais anos. Do conxunto de dimensions estudadas, este artigo céntrase mais en
concreto na andlise do balance de coriecementos e crenzas sobre o CC e na valoracion do
seu potencial de ameaza por parte da sociedade espariola.

Abtract

It is essential to consider the “social factor” in the design of response policies in order to
minimise the consequences of climate change (CC) and help ease the adaptation of world
population to its inevitable impact. The concept of “Social factor” comprises a group of
social dimensions that society is building upon CC, such as scientific information formed
within culture, the evaluation of potential threats and attitudes associated with the problem.
This article examines data from an opinion poll carried out in 2008 and funded by Mapfre
Foundation that took place with a representative sample of Spanish people of 18 and over.
This study is mainly based on analysis of the Spanish society knowledge and beliefs about
climate change and on the evaluation of the potential threats.

Palabras chave

Cambio climatico, representacion social, cultura comun, cofiecementos, actitudes

Key-words

Climate change, social dimension, culture, knowledge, attitudes
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Infroducion

Desde que o cambio climatico (CC) se
asentou como un tema central da axenda
cientifica, a investigacion sobre esta pro-
blematica focalizouse, por unha banda, no
seu diagnéstico biofisico para reducir as in-
certezas e afinar os posibles escenarios de
futuro, e, pola outra, no impacto que pode
ter sobre as sociedades humanas, princi-
palmente no plano socioeconémico e no re-
lativo & calidade do habitat. O ultimo infor-
me do Intergovernmental Panel on Climate
Changing (IPCC, 2007) asinatura con rotun-
didade a responsabilidade humana na alte-
racion do clima e establece os futuros esce-
narios mais probables segundo a evolucion
do noso comportamento como emisores de

gases de efecto invernadoiro (GEI).

Xa practicamente ninguén cuestiona o fei-
to de que o CC se esta a producir, nin o
peso decisivo da actividade antrépica na
sla xénese. Ante estas constatacions fai-
se necesario e urxente reducir as emisiéns
de GEI para eludir os futuros escenarios
mais catastréficos, maxime tendo en con-
ta as inercias do sistema: a fisica, inducida
polas emisiéns historicamente xa realiza-
das e as alteraciéns do sistema climatico
en proceso; e a socioeconémica, dada a
imposibilidade de modificar de xeito ins-
tantaneo os modelos de produciéon e os
estilos de vida instituidos, baseados no
consumo de combustibles fésiles e a ex-
plotacion intensiva do solo e a biomasa.

A complexidade desta conxuntura hai que
sumarlle a transversalidade do CC coas
lacras da falta de equidade, a pobreza e o
subdesenvolvemento que padecen practi-
camente tres de cada catro seres huma-
nos, os Menos responsables das emisions
histéricas e actuais, e tamén os mais vul-

nerables aos impactos mais letais do CC.

Canto mais se demorar a activacion de po-
liticas efectivas para reducir as emisions,
mais probables seran os peores escena-
rios no futuro. O CC estd en marcha e a
proxeccion mais optimista do IPCC (2007),
sempre que se reduciren significativamen-
te os GEIl emitidos nos préximos anos,
augura unha suba media da temperatu-
ra sobre os 2°C. Ainda que nos circulos
cientificos e politicos é obvio, a sociedade
debe asumir que xa non se traballa para
evitar o CC, sen6n para mitigar os seus
efectos e para facilitar a adaptacion aos
cambios en marcha. Como recolle no seu
ultimo paragrafo o Plan Nacional de Adap-
tacion ao Cambio Climatico, “los impactos
del cambio climatico en los diferentes sec-
tores socioecondmicos y sistemas ecolo-
gicos constituyen una fuente de informa-
cion potencialmente muy util y “visible”
para ser usada en mensajes destinados a
promover actitudes individuales mas res-
petuosas con el medio ambiente, lo cual
en si mismo es una medida de adaptacion
al cambio climatico” (OFiCINA ESPANOLA DE
Cameio CumATico, 2006). Caberia matizar-
mos, quizais, que o visible para a ciencia e
para os xestores non o é necesariamente

ambiental MENT Esustentable, 2009, (1), 7



ou na mesma medida para a poboacion,
nin tampouco é comprensible no mesmo

rexistro epistemoloxico.

Por esta razéon, cada vez é mais necesa-
rio ampliar o cofiecemento sobre o fac-
tor social e aplicalo ao desefio de politi-
cas, programas e recursos de educacion
e comunicacién sobre o CC. Todo indica
que as politicas encamifiadas ao logro de
cambios estruturais na sociedade tefien
que ir, necesariamente, alén dos modes-
tos obxectivos fixados no Protocolo de
Quioto. As medidas que se tomaren de-
ben implicar cambios profundos que lles
afectaran, de maneira ineludible, a aspec-
tos centrais do modo de vida establecido,
sobre todo nos paises mais avanzados.
Mudar o modelo enerxético baseado nas
fontes fésiles supon para paises como Es-
pafa, cuxa dependencia destes combus-
tibles é abafadora, redefinir a organizacion
social e os parametros de benestar esta-
blecidos, desde a ordenacion do territorio
até os patrons de mobilidade, de consumo
enerxético e de consumo en xeral. Afron-
tar estes cambios sen a comprensién, a
implicacién e o compromiso da cidadania
€, como pouco, unha empresa arriscada.
A iso nos referimos cando falamos do fac-
tor social.

Kates (2007:14) suxire que tefien que se
dar, cando menos, catro condicions para
que a sociedade reaccione ante o CC: a
vivencia colectiva de eventos relevantes;

a existencia de estruturas e organizacions

ambiental MENTEsustentable, 2009, (1), 7
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que catalicen e impulsen a accién; a dis-
ponibilidade de soluciéns aplicables aos
problemas que requiren o cambio; €, sobre
todo, que se dean variaciéns significativas
nos valores e as actitudes da poboacion.
A estas catro dimensions pédense sumar
outros dous elementos mais. En primeiro
lugar, o axuste da representacion social
do CC coas accibns institucionais de res-
posta nos distintos niveis en que se for-
mulan (global e local, na esfera colectiva e
na persoal, a curto e a medio-longo prazo
etc.); e, en segundo lugar, a necesidade de
facer mais visibles para a cidadania as po-
liticas de resposta ao CC, as existentes ou
as que viran, e, asemade, de formar tamén
as competencias para a accién individual
e colectiva requiridas con vistas a maximi-
zar as posibilidades de éxito. De se asu-
miren estes puntos de vista, o factor so-
cial, a forma en que a cidadania entende,
representa colectivamente e se posiciona
ante o CC debe ser considerada como un
compoiiente estratéxico na tarefa de evitar
os horizontes mais negativos que a ciencia

prognostica.

Este artigo presenta un extracto do estudo
realizado en 2008 para explorar a repre-
sentacion da sociedade espafiola sobre
o CC (Mera, ArTo € MonTero, 2009). En
2005, ano de entrada en vigor do Proto-
colo de Quioto, non existia ningun estudo
cunha mostra representativa da poboacion
espafola que explorase os seus cofiece-
mentos, valoracions, actitudes e compor-
tamentos ante a ameaza do quentamento
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global. Era posible, en sondaxes ambien-
tais de corte xeral, detectar cuestidéns
puntuais referidas a percepcioén social do
CC en Espafa, mais a sua dispersion, as
diferenzas metodoldxicas existentes e a
carencia de secuencias temporais compa-
rables, complicaban a tarefa de debuxar o
panorama de como se estaba a construir
socialmente este problema na esfera da

cultura comun’.

Ante esta carencia, a Fundacion MAPFRE
decidiu en 2007 apoiar un novo paso na
tarefa de mellorar o cofiecemento sobre o
factor social na loita contra o CC, e para
iso confiou no Grupo de Investigacién en
Pedagoxia Social e Educacién Ambiental
(Grupo SEPA) da Universidade de Santia-
go de Compostela.

O deseno da investigacion

Os datos foron obtidos dunha mostra de
1200 persoas, representativa da poboa-
cién espafiola maior de idade?. A enquisa
foi concibida para explorar as seguintes
cinco dimensiéns da representacién social

do CC entre a poboacién espariola:

1 En MEera (2009) e MEeiRra E ARTO (2008)
realizamos un intento de sistematizar parte desa
informacién social dispersa por distintos estudos
e demoscopias. A Fundacién BBVA tamén pre-
sentou un estudo en 2008, realizado en paralelo
ao que aqui se presenta.

2 Residente en todas as comunidades
salvo as illas Baleares, as illas Canarias e as
cidades auténomas de Ceuta e Melilla.

10

e Os cofiecementos e as crenzas sobre
as causas e as consecuencias do CC.

e Arelevancia e o grao de ameaza que lle
é atribuido pola poboacion.

e Osrecursos e as fontes de informacién
sobre o cambio climatico aos cales se
recorre.

e (O cofecemento e a valoracién das
politicas de resposta actuais, ou que
se poidan adoptar no futuro, espe-
cialmente as vinculadas co modelo
enerxético.

e Os comportamentos relacionados e a pre-

disposicion a actuar en favor do clima.

O cuestionario resultante, de 44 pregun-
tas, foi aplicado mediante entrevistas rea-
lizadas a domicilio. O traballo de campo
desenvolveuse entre o0 1 de maio e o 4
de xullo de 2008. Neste artigo 6ptase por
limitar a analise dos datos a unha visién
descritiva xeral das duas primeiras dimen-
siéns: os cofiecementos e crenzas sobre o
CC que expresa a poboacién espafiola e o
potencial de ameaza que lle atrible. Nes-
ta aproximacién considérase, ademais, a
incidencia de catro variables independen-
tes: o xénero, a idade, o maximo nivel de
estudos alcanzado e a zona climatica de

residencia®.

3 Destas catro variables, a mais orixinal
é a zona climéatica de residencia. A mostra
dividiuse en tres zonas as que se adscribiu cada
Comunidade Auténoma en funcién do seu patrén
climatico dominante: atlantica (Asturias, Canta-
bria, Galicia, Navarra e o Pais Vasco), continental
(Aragén, Castela e Ledn, Castela-A Mancha,
Estremadura, Madrid e A Rioxa) e mediterranea

ambiental MENT Esustentable, 2009, (1), 7



A identificaciéon do cambio
climatico como problema:
cohecementos e crenzas

Antes de mais, é oportuno facermos duas
precisions metodoldxicas relacionadas
coa formulacion das cuestions que servi-

ron de base para o estudo:

1. Na pescuda sobre os problemas que
percibe a cidadania en distintas esca-
las espaciais adoitan empregarse duas
estratexias distintas con vistas a facili-
tar a resposta das persoas enquisadas:
ben deixarlles liberdade para sinalaren
espontaneamente o problema ou os
problemas (no noso caso solicitamos
dous problemas), ben presentar unha
tarxeta cos problemas preselecciona-
dos. En lifias xerais, o CC aparece como
problema mais relevante nos desefios que
optan pola segunda modalidade, mentres
que tende a adquirir menor relevancia
cando a resposta é espontanea. A noso
entender, a segunda modalidade é mais
fiable, dado que as persoas tenden a
mencionar aqueles problemas que real-

mente lles preocupan ou inquietan.

2. Ainda que o estudo estaba desefiado
para explorar a percepcion social do

(Andalucia, Catalufia, Comunidade Valenciana e
Murcia). O interese desta variable estriba na rela-
cion que pode existir entre os diferentes patrons
climaticos que experimenta a poboacién de cada
zona e a sUa representacion do CC.

ambiental MENTEsustentable, 2009, (1), 7
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CC, o protocolo de presentacion utili-
zado polos enquisadores non enuncia
claramente esta finalidade, senén que
alude de forma indeterminada a cues-
tiéns relacionadas co medio. Esta for-
mula obedece ao interese en non con-
dicionar as respostas e non dar pistas
sobre o problema sometido a valora-
cién. Con esta tactica pretendeuse
minorar a distorsién que adoitan in-
troducir os nesgos de desexabilidade

social* neste tipo de enquisas.

A Grafica 1 recolle os datos sobre os pro-
blemas que as persoas enquisadas sinalan
como mais importantes no ambito mun-
dial. Os mais destacados son os que tefien
a ver coa economia, a pobreza e a crise
ambiental®, mencionados polo 40,6%. Os
problemas ambientais aparecen destaca-
dos en cuarto lugar, ao seren citados polo

14,3% das persoas integrantes da mostra.

4 En termos moi sintéticos, a dese-
xabilidade social definese como a tendencia

das persoas entrevistadas a modelar as suas
respostas conforme ao que se considera social-
mente conveniente ou normal, ou segundo o que
perciben que busca quen lles fai a enquisa coas
sUas preguntas.

5 Para contextualizarmos este dato é
preciso notar que a crise financeira actual estaba
ainda nos seus primeiros pasos no momento en
que o traballo de campo da enquisa foi realizado
(maio e xullo de 2008). De feito, os problemas
relacionados co desemprego e as condiciéns la-
borais aparecen relegados ao 7° posto cun 4,5%
de persoas enquisadas que aluden a eles nas
sUas respostas a esta pregunta, ainda que pasan
aos primeiros lugares cando o foco se sitla so-
bre a realidade espafiola, a da sia comunidade
autébnoma ou a sla localidade.

11
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Grafica 1: Cales cre que son os problemas que

mais afectan actualmente ao mundo? (porcen-
taxe total en citas e 1° e 2° lugar. N= 1200)
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Esta porcentaxe non inclie aquelas que
sinalaron o CC, o 14,3%, o que o situou
no quinto lugar, que se desagregaron por
razéns obvias. Ao sumarmos ambas as
duas categorias, a problematica ambien-
tal, co 39.9% de citas, pasaria a ocupar o
segundo posto entre os problemas xerais
identificados. O primeiro que cabe salien-
tarmos destes datos é a alta relevancia
que a mostra lles outorga aos problemas
ambientais en xeral e ao CC en particular
no contexto mundial. O CC &, con moi-
ta diferenza, o problema ambiental mais
mencionado nesta escala.

O estudo n°. 2682 do Centro de Investi-
gaciéns Socioléxicas (CIS, 2007: 5) incluiu
unha cuestion similar. En coherencia co
que apunta o noso, o CC aparece como o
problema mais relevante na escala plane-
taria, ao ser citado polo 28,5% da mostra,
seguido da contaminacién en xeral (15,2%)
e da contaminacion atmosférica (10,3%).
De retrocedermos mais no tempo, ou-
tro estudo do CIS (n°. 2950, 2005: 5) coa
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mesma pregunta xa identificaba o efecto
invernadoiro como segundo problema
ambiental mais citado no ambito mundial,
sinalado polo 19,0% da mostra. E dicir, xa
se apuntaba a tendencia da poboacion es-
pafola, que o noso traballo consinatura, a
identificar o CC como a principal ameaza
ambiental no nivel global. Isto permitenos
asinaturar, asi mesmo, que o CC esta a
gafar relevancia a respecto doutras pro-
blematicas, de caracter ambiental ou non,
que antes tiflan un maior peso relativo na

opinién publica.

Na Grafica 2 recollense as respostas a
mesma cuestion referidas ao ambito es-
panol. Os problemas econémicos, a po-
breza e a crise encabezan o ranking, pois
representan o 18,9% dos problemas cita-
dos en primeiro lugar. A continuacion apa-
recen o paro e as condicions laborais, co
18,2% das respostas, ainda que se sumar-
mos as referencias en primeiro e segundo
lugar esta categoria seria a mais citada,
co 36,9% da mostra. A categoria dos pro-

Gréfica 2: Cales son os problemas que mais

afectan actualmente a Espafia? (porcentaxe total
en citas e 1° e 2° lugar. N= 1200)
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blemas ambientais —sen o CC- aparece
outra vez en cuarto lugar. As persoas que
responden dentro da categoria «o cambio
climatico» son nesta escala significativa-
mente menos que na escala mundial: sé
0 1,8% da mostra a menciona en primeiro
lugar, unha porcentaxe que atinxe o 3,7%
ao sumarmos aquelas que o fan como
segunda opcién. Asi, o CC situase nun
modesto noveno lugar no ranking dos pro-
blemas que preocupan en Espafia, a unha
distancia notable das cuestidons que mais
desacougo producen, mesmo na esfera

ambiental.

Co mesmo enunciado, tamén se preguntou
sobre os problemas que mais lle afectan a
comunidade autdbnoma de residencia. Tal
e como amosa a Grafica 3, nas primeiras
posicions do ranking aparecen os proble-
mas relacionados co paro e as condicions
laborais e os problemas econémicos. Os
problemas ambientais aparecen en ter-

ceiro lugar, cun 8,5% de respostas como

Grafica 3: Cales cre que son os problemas que
mais afectan actualmente a sia Comunidade

Auténoma? (porcentaxe total en citas e 1° e 2° lugar.
N= 1200)

CE———
Ecencmia pteazay osis ([ 26.2%
Erctmeninartorato ([N 21.6%
e W
varss [ 12.7%
Ermigrackin emgraion [ 117%

Crssoevabees [ 52%

Emapecimients pokacional
denoyata W

Twrmna [JJA6%
Sancint s oot [JJR7%

Camtia chrrdtico 2%

o 20% WO, o% BO% 100%

ambiental MENTEsustentable, 2009, (1), 7

A sociedade espanola ante o cambio climatico

primeira opcién e un 21,6% se sumarmos
tamén a segunda opcién. As respostas re-
lacionadas co CC aparecen, non obstante,
mais demoradas neste ranking: sé 0 1,2%
das persoas entrevistadas dan algunha
resposta relacionada como primeira opci-
6n, 0 2,7% se considerarmos aquelas que
a escollen como segunda opcion. Estas ci-
fras levan o CC ao décimo cuarto posto do
ranking de problemas sinalados. Dito sin-
teticamente, cando o ambito de referencia
é a comunidade autbnoma, o cambio cli-
matico adquire unha relevancia moi baixa
como problema xenérico e como proble-
ma ambiental.

A Grafica 4 reflicte un comportamento se-
mellante, ainda que neste caso a pregunta
estaba centrada nos problemas que mais
lle afectan a localidade de residencia. No-
vamente, os problemas relacionados co
desemprego e o traballo aparecen en pri-
meira posicion. Os problemas ambientais

—sen os relacionados co CC- aparecen a

Grafica 4: Cales cre que son os problemas que
mais afectan actualmente a sua localidade?
(porcentaxe total en citas e 1° e 2° lugar. N= 1200)
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seguir, cunha porcentaxe 19,3% se su-
marmos as citas relativas as respostas
que o aluden en primeiro e segundo lugar.
O CC aparece identificado no contexto lo-
cal con porcentaxes minimas: s6 o 1,3%
das persoas 0 mencionan en primeiro lu-
gar, o 2,5% ao sumarmos aquelas que o

citan como segunda opcion.

Os resultados sobre os principais proble-
mas que as persoas identifican en distin-
tos ambitos territoriais, desde o mundo
até a localidade, pasando por Espafa e a
comunidade auténoma, reforzan algunhas
conclusiéns importantes:

1. En contraste cos datos precedentes
dos anos oitenta e noventa do século
XX, e ainda dos principios desta déca-
da, o CC é un problema cada vez mais
visible e importante para a poboacién
espafola, tanto no que ten a ver con
outros problemas xerais como na esfe-

ra da problematica ambiental.

2. Unha vez dito isto, as alusions ao CC
aumentan cando a cidadania identifica
problemas na escala mundial e des-
cenden progresivamente na medida en
que se acoutan referentes territoriais
mais préximos (neste caso, Espafa, a
comunidade auténoma e a localidade):
o CC pasa de ser citado como proble-
ma mundial polo 14,3% da mostra,
ao 3,7% como problema en Espafa,
0 2,7% na comunidade autbnoma e o

2,5% a escala local. Este patrén pode

14

explicarse como unha variante do que
en psicoloxia social se denomina hi-
permetropia ambiental (UzzeLL, 2000;
Deus e Garcia, 2001; GaRcia, ReaL e
Romay, 2005): a tendencia da poboa-
cién a lles atribuir maior gravidade aos
problemas ambientais canto mais lon-
xe se producen ou se percibe que se
producen, mentres que a ponderacion
do seu potencial de ameaza diminue
conforme se identifican en ambitos

mais proximos.

O seguinte conxunto de cuestiéns esta
directamente relacionado cos cofiece-
mentos e crenzas que se estan a xerar na
sociedade espafola sobre cales son as

causas e as consecuencias do CC.

Como era de agardar, e dada a avalancha
de informacion sobre este tema, sobre
todo no ultimo lustro, 0 95,6% da poboa-
cién xa escoitou falar do CC, que aparece
como o concepto mais recofiecido pola
poboacion de todos os propostos (véxase

Grafica 5: Escoitou falar antes de hoxe dos

seguintes conceptos relacionados co CC? (%
de respostas asinaturativas. N= 1200)
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a Gréfica 5). No extremo da terminoloxia
socialmente menos cofiecida, aparecen o
comercio de emisions de carbono (27,3%)
e 0s sumidoiros de carbono (25,8%). Esta
desproporcion indica até que punto conti-
nuan existindo zonas escuras na represen-
tacién publica do CC, tanto na sua expre-
sion biofisica —os sumidoiros de carbono
e 0 seu comportamento son cruciais para
entender o problema- como no relativo ao
recofilecemento das politicas de resposta
—0 Protocolo de Quioto, por exemplo- fun-
dameéntase no comercio de emisiéns.

A andlise das respostas a esta cuestién se
termos en conta as variables independen-
tes consideradas (zona climatica, xénero,
idade e nivel de estudos) revela unha serie
de particularidades que permiten afinar a

interpretacion dos datos totais:

e En funcién do xénero, en todos os
items desta cuestidon se detectan dife-
renzas estatisticamente significativas.
A Unica excepcion é a identificacién do
CC segundo o xénero, pois 0 compor-
tamento de homes e mulleres é similar:
asinaturan oir falar do CC 0 96,4% dos
primeiros e 0 94,8% das segundas.
Nos outros termos sometidos a exame
son eles os que recofiecen escoitalos
con anterioridade en maior medida, o
que aumenta as diferenzas conforme
0 concepto é menos recofiecido: de 3
puntos porcentuais no caso do burato
da capa de ozono ou 6 puntos no caso
do quentamento global, aos 14 puntos
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ante a férmula CO2 ou os 18 puntos
porcentuais no caso do comercio de

emisions.

e Algo semellante acontece na agrupa-
cién por tramos de idade. En xeral,
as maiores taxas de recofiecemento
danse nos grupos intermedios, de 30
a 44 e de 45 a 59 anos (burato da capa
de ozono, quentamento global, efecto
invernadoiro, gases de efecto inverna-
doiro), e entre os mais novos, de 18 a
29 anos (CC, CO,, diéxido de carbono,
comercio de emisiéns). Como era de
esperar, son as persoas maiores de 60
anos as que presentan taxas mais bai-
xas de recofiecemento.

e O nivel de estudos supén tamén dife-
renzas significativas en todos os items,
ainda que segue unha pauta loxica:
canto maior é o nivel de estudos, maior
é tamén a porcentaxe de persoas que
recofiecen escoitar falar de cada con-
cepto ou expresion considerados nes-

ta pregunta.

Desde un punto de vista aplicado, estes
datos indican que a poboacion espafiola
identifica mellor o termo CC que calquera
outro empregado para designar esta pro-
blematica (quentamento global, cambio
global, efecto invernadoiro). Esta preferen-
cia debe ser tida en conta nas campafas
de comunicacion e informaciéon que se
desenvolveren neste campo. Precisamen-
te, o eurobarémetro Especial preparado
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recentemente pola Comision Europea (Eu-
rRoOPEAN CommissioN, 2008, n°. 300) aplicou
un desefo orixinal en que a metade da
mostra de cada estado tivo que responder
a duas versions distintas do mesmo cues-
tionario®. Nunha utilizouse a expresion
CC e na outra quentamento global. Este
estudo concluiu que a mostra espafola
tende a seleccionalo mais como problema
relevante cando se usa a expresion «cam-
bio climatico» (67%) que cando se usa o
termo «quentamento global» (57%), cun
diferencial de 10 puntos sé superado en
Europa (EU25) pola mostra norueguesa
con 11 puntos (2008, n°. 300: 17).

A Figura 1 sintetiza unha das cuestiéns
abertas do cuestionario. Preguntabaselle
a cada persoa polo primeiro pensamento
ou imaxe que lle vifiese a mente ao oir fa-
lar sobre o CC. Con iso pretendiase ob-
ter unha vision mais cualitativa das emo-
cions e os contidos con que se asocia esta
problematica. A resposta era espontanea
e foi categorizada con posterioridade. En

6 A mostra de cada pais dividiuse en
duas submostras equivalentes. En ambas as
duas aplicouse o mesmo cuestionario, mais
utilizando o termo «cambio climatico» nunha e
«quentamento global» noutra. O obxectivo era
comprobar se a linguaxe empregada condiciona
as percepcions e valoracions das persoas sobre
o CC. Tratabase tamén de buscar argumentos
para iluminar certa polémica relativa & mellor
forma de nomear os desaxustes do clima: se
cumpria aludir xenericamente ao CC ou a sua
consecuencia fisica mais salientable, o quenta-
mento global. En lifias xerais, o estudo sinala que
a terminoloxia non xera diferenzas significativas
agas nalguns items e nalguns paises, un deles
Espana.
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Figura 1: Cal é o primeiro pensamento ou ima-
xe que lle ven a Vd. & cabeza cando escoita
falar sobre CC? (resposta espontanea, N=1200)

primeiro lugar destaca a evocacion de
sensacions e sentimentos negativos, que
menciona o 19,5% da poboacién, o que
da unha idea da carga emocional negativa
que estan a adquirir as cuestions ligadas
ao desaxuste do clima. A seguir toman
posicion as oscilacions da temperatura e
as vagas de friaxe ou calor, co 18,0% de
mencidéns; a escaseza de auga e a deser-
tizacion, co 11,2%, e o desxeo dos polos,
co 8,3%. Estas catro categorias refiren-
se as consecuencias mais difundidas do
cambio climatico. Porén, resulta unha sor-
presa relativa que consecuencias as cales
se adoita aludir con frecuencia nos medios,
como a suba do nivel do mar (0,7%), a de-
forestacion (2,1%) ou a posible extincion
de especies (0,5%) apenas sexan citadas.
Para atopar unha referencia as causas do
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CC hai que descender ao sexto lugar, onde
se agrupan as respostas que falan da con-
taminacion e as emisions de CO, por au-
tomobiles e fabricas (6,2%). As alusiéns
as consecuencias directas do CC para
as persoas ou as comunidades humanas
son escasas: o0 posible impacto sobre as
xeracions futuras sé é suxerido polo 2,1%
da mostra, mentres que un minimo 0,5%
toca o tema das afeccions na saude das

persoas.

As evocacions que aluden a soluciéns ao
problema do CC, principalmente tecnolo-
xicas, alcanzan porcentaxes inferiores ao
1%. E maior, non obstante, a presenza de
respostas que refutan o CC, ben porque
cuestionan a causalidade humana ao con-
sideralo un proceso natural (normalmente
ao se confundir tempo e clima), 0 3,1%; ou
ben porque entenden que é unha invencién
interesada, € alarmista ou porque non esta
convenientemente demostrado, o 2,0%.
Tamén hai unha porcentaxe relevante de
persoas, o 2,6%, que relaciona o CC con
fenémenos de etioloxia natural que pouco
ou nada tefien a ver co clima (terremotos,

erupciéns volcanicas, tsunamis etc.).

A atribucion Unica ou principal do CC a
evolucién natural do clima constitue un
argumento practicamente desbotado pola
ciencia, se tomarmos como referencia,
outra vez, o Ultimo informe emitido polo
IPCC (2007). Con todo, esta posible inter-
pretacion esta a ser moi utilizada polos
grupos de escépticos ou negadores do
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CC. Se fose asi, arguméntase, haberia que
volver enfocar as politicas de adaptacién
e, sobre todo, non teria sentido cuestionar
o actual modelo enerxético e todo o que
carrexa, dado que deixaria de ser un factor
relevante na alteracién do clima. Este pun-
to de vista cuestiona de raiz, xa que logo,
o0 camifo emprendido en 1992 a partir da
Convencién sobre Cambio Climatico con-

sensuada no Cumio de Rio de Xaneiro.

Outra pregunta do cuestionario exploraba
en que grao acepta a sociedade espano-
la a causalidade humana do CC ou se se
asumen outras posibilidades (Gréafica 6).
Practicamente 6 de cada 10 persoas cre
que o CC é un proceso provocado pola
actividade humana (63,6%), mentres que
2 de cada 10 atribue este problema a unha
combinacién de causas naturais e antrépi-
cas (23,4%). Apenas 0 6,6% da poboacién
entrevistada se decanta pola asinaturacion
de que o CC é un proceso natural.

Grafica 6: Cal das seguintes alternativas aché-

gase mais ao que VD. pensa do CC? (N= 1200)
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Ao contrastarmos estes datos cos obtidos
pola Fundacién BBVA en 2006 ao sondar
0 estado da opinién publica espafiola no
que ten a ver co medio, xorden algunhas
dubidas sobre a evolucién da percepcion
que ten a sociedade deste aspecto crucial
do CC. En 2006, as persoas que atribuiron
o CC a un proceso natural foron o 4,7%
da mostra, fronte ao 83,0% que o atribu-
iu & accion humana e 0 9,3% que combi-
nou ambas as duas causas. En vista dos
datos actuais, poderiase pensar que os
argumentos que conducen a relativizar o
peso do impacto humano sobre o clima, a
sublifiaren as posibles causas naturais do
quentamento global fronte as antrépicas,
poden estar a calar en parte da opinion pu-
blica espafiola e a lle dar maior audiencia
publica a unha crenza que ao principio da
década tifia menos peso. Reforza esta po-
sible lectura un estudo recentemente reali-
zado pola Federacion de Usuarios e Con-
sumidores Independentes (FUCI, 2008:
30), que asinatura que o 25,9% da po-
boacién enquisada esta

A cuestion que se reflicte na Grafica 7 ex-
plora os topicos e as crenzas mais esten-
didas entre a poboacién espafiola sobre
as causas do CC. As persoas entrevista-
das foronlles lidos cinco enunciados para
que decidisen sobre a sua falsidade ou ve-
racidade. Dous deles, «O cambio climatico
esta causado por un burato na atmosfera
terrestre» (falso) e «O cambio climatico é
unha consecuencia do burato na capa
de ozono» (falso), exploran un patrén de
representacion social moi estendido nas
sociedades occidentais e reiteradamente
captado en traballos precedentes: a cren-
za en que existe unha relacion causa-efec-
to entre o burato na capa de ozono e o
cambio climatico.

Outros dous aluden éas causas reais do CC
segundo da ciencia avalada polo IPCC:
«Cada vez que se utiliza carbdn, petroleo
ou gas contribuimos ao cambio climati-
co» (verdadeiro) e «<A emision de gases de

efecto invernadoiro é a principal causa do

Gréfica 7: En que medida pensa Vd. que é verdadeira cada unha das

nada ou pouco conforme
coa frase «O cambio cli-

seguintes asinaturacions? (% total de resposta,N= 1200)
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pola actividade humana».
E iso a pesar de que o Moistend
ultimo informe do IPCC
(2007) é mais categérico
e contundente & hora de
vincular causalmente ac-
tividade humana e cam-

bio climatico.
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cambio climatico» (verdadeiro). O quin-
to, «A chuvia dcida é unha das causas do
cambio climatico» (falso), explora se as
persoas relacionan causalmente este pro-
blema, asociado a atmosfera e aos feno-
menos meteoroldxicos, co CC, a pesar de

que os seus vinculos son tanxenciais.

Ateor dos resultados, confirmanse patréns
xa detectados en estudos precedentes.
En primeiro lugar, entre 6 e 7 de cada 10
persoas asumen a crenza cientificamente
errobnea que asocia de xeito causal a dete-
rioracion da capa de ozono co CC. En se-
gundo lugar, entre 8 e 9 de cada 10 perso-
as enquisadas tamén sinalan as emisions
de GEI, principalmente as derivadas do
uso de combustibles fésiles, como causa
principal do CC. Como se deduce de am-
bas as duas cifras, estas crenzas conviven
asemade como verdadeiras na vision que
tefien moitas persoas da causalidade da
ameaza climatica. Unha contradicién que,
en realidade, non o é tanto de se ter en
conta a forma en que a cultura comun asi-
mila, remodela e utiliza a informacion cien-
tifica para lle dar sentido & realidade.

A crenza igualmente maioritaria de que a
chuvia acida é unha das causas do CC,
asi o asinatura o 53,5% da mostra, tamén
obedece a esta loxica do sentido comun.
A chuvia acida aparece asociada ao CC
na medida en que ao se organizar a in-
formacion na nosa mente ambos os dous
problemas son clasificados no mesmo
dominio: son disfunciéns ambientais que
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tefien a ver coa atmosfera e os fendmenos
atmosféricos. Que se interiorice e compar-
ta socialmente este conxunto de crenzas
erroneas do punto de vista cientifico, a tra-
vés da combinacion de procesos sociais
e cognitivos, non impide que as mesmas
persoas recofiezan e identifiquen de xeito
maioritario as causas verdadeiras do CC:
o uso de combustibles fosiles (85,0%) e as
emisions de GEI (69,7 %).

Este aparente paradoxo fai necesaria unha
reflexion sobre as barreiras que separan as
interpretaciéns da realidade que produce
a ciencia das que finalmente arraigan na
sociedade. Unha mellor comprension das
relacions que se establecen entre a cultura
cientifica e a cultura comun con relacion
ao CC pode ser importante para desefiar
politicas de resposta mais efectivas, sobre
todo no terreo da comunicacion, a edu-
cacién e o fomento da participacién pu-
blica. A vista destes datos, cémpre ter en
conta que a informacién cientifica é rein-
terpretada e reelaborada unha vez que a
poboacion, polo xeral allea aos procesos
de construcion e validacion do cofiece-
mento cientifico, moldea esa informacion
para aplicala & interpretacion da realidade.
A sociedade non é unha mera receptora
do saber cientifico transmitido, senén que
o reelabora, détao de novos significados,
establece novos vinculos con outros com-
pofientes da cultura comun de orixe cien-
tifica ou non e utilizao para realizar inferen-

cias sobre a realidade.
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As cuestiéns que se analizan a seguir explo-
ran os cofiecementos e as crenzas da po-
boacién espafiola sobre as consecuencias
do CC. Esta aproximacion faise desde dous
puntos de vista: un mais descritivo, para
descubrir até que punto son cofiecidas as
devanditas consecuencias; e outro mais in-
terpretativo sobre como as persoas utilizan
a informacion que xa posuen para asociaren
co CC determinados fendmenos meteorolo-

xicos que poden ou non se atribuir a el.

Os datos que se recollen na Grafica 8 si-
tlanse nesta segunda perspectiva. Os da-
tos son elocuentes: mais de 7 de cada 10
persoas asinaturan que notan menos as
diferenzas estacionais (83,4%), que cada
vez chove menos en Espafa (80,9%) e no
seu lugar de residencia (76,5%), que an-
tes facia mais friaxe (72,2%) e que a ve-
xetacién florece antes de tempo (71,2%).
Son algo menos, 0 59,1%, os que pensan
que as tormentas e os temporais son ago-

ra mais frecuentes que

Quere isto dicir que a poboacion espafiola
€, na siia maior parte, capaz de percibir en
termos fisioloxicos as mutacions biofisicas
que a ciencia asocia co CC? A resposta é,
como pouco, controvertida. Desde un pun-
to de vista estritamente fisioldxico, o noso
aparato sensorial non esta preparado para
captar os cambios, moitas veces sutis e
graduais, asociados co CC. O incremento
das temperaturas ou a evolucién das pre-
cipitacions midense a partir de mudultiples
puntos de mostraxe e de series de datos
que deben prolongarse no tempo para cal-
cular medias significativas. E obvio que as
persoas non poden realizar esta operacién
coas temperaturas que experimentan de
maneira cotida. As percepcions que verifi-
can o CC son mais poderosas cando se
experimentan fendmenos meteoroldxicos
extremos como chuvias torrenciais que
causan inundacions, vagas de calor inten-
sa ou ciclons especialmente fortes. Mais
o CC tamén adoita cuestionarse cando

Grafica 7: Cal é o seu grao de acordo ou de desacordo coas seguintes

antes. En sintese, unha

asinaturacions? (% total de resposta,N= 1200)
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se experimentan fenédmenos que, en apa-
rencia, o contradin: unha vaga de friaxe,
unha estacion mais chuviosa do normal
Ou un veran pouco caloroso, por exemplo.
Con isto queremos dicir que a percepcion
xeneralizada de evidencias fisicas do CC
pode obedecer mais as inferencias que se
realizan a partir da informacién dispofible
para interpretar o tempo atmosférico ex-
perimentado de xeito cotian que a unha
percepcion real das slias consecuencias.

Os datos da Taboa 1 e da Taboa 2 apoian
en certa medida esta interpretacion sobre
0 que realmente se esta a captar Neste
caso analizanse as respostas especificas
a dous dos enunciados «Cada vez chove
menos en Espafa» e «Cada vez chove me-
nos onde vivo»— en funcién das variables
independentes. Ambas as duas asinatu-
racions, dalgunha maneira, enfrontan as
persoas enquisadas ante duas perspecti-
vas distintas: é obvio que a resposta so-
bre a pluviosidade no lugar de residencia

A sociedade espanola ante o cambio climatico

pode basearse mais na experiencia direc-
ta, mentres que a resposta sobre o posi-
ble incremento da chuvia en Espafa ten
que se basear mais na interpretacion de
informacién recibida. O comportamento
da mostra € mais homoxéneo no primei-
ro caso e presenta algunhas variaciéons no
segundo. As mais destacadas, no segun-
do enunciado, prodicense na percepcion
da maior ou menor cantidade de chuvia
no lugar de residencia segundo a zona
climatica —unha variable obxectivamente
mais asociada a experiencia do clima ou
do tempo atmosférico— e segundo o nivel
de estudos —unha variable cultural mais
relacionada coa informacién dispoiible ou
coa competencia para interpretala.

Por zonas climaticas, as persoas que resi-
den nas comunidades atlanticas perciben
en menor medida esta diminucién (68,9%),
seguidas das residentes na zona conti-
nental (74,0%) e na zona mediterranea (o

Taboa 1: Voulle ler unha asinaturacién para que Vd. me diga o seu grao de acordo ou desacordo con
Cada vez chove menos en Espafna” (porcentaxes)

ambiental MENTEsustentable, 2009, (I), 7
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Taboa 2: Voulle ler unha asinaturacién para que Vd. me diga o seu grao de acordo ou desacordo con
ela: “Cada vez chove menos onde Vvivo” (porcentaxes)

81,5%). Pdédese asinaturar que estas di-
verxencias se axustan bastante ao com-
portamento pluviométrico en cada unha
destas zonas, e reforza o peso explicati-
vo da experiencia. Ora ben, as diferenzas
son maiores cando se considera o nivel
de estudos das persoas enquisadas: ante
esta variable, claramente cultural, mentres
que 9 de cada 10 persoas sen estudos
(0 90,6%) asinaturan que chove mais no
lugar onde viven, sé o fan 7 de cada 10
dos que cursaron estudos universitarios
medios ou superiores (0 67,2% e 0 67,7%,
respectivamente). Se o patrén de resposta
por zonas climaticas parece indicar certa
obxectividade ao ponderar a menor canti-
dade de chuvia que cae a respecto do pa-
sado, o perfil das respostas con base no
nivel de estudos apunta a un filtro cultural
mais relacionado coa experiencia directa
dos fendmenos meteoroldxicos que co
uso da informacién disponible.
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En sintese, resulta dificil discernir se as per-
soas chegan a percibir realmente os efectos
biofisicos do cambio climatico que a ciencia
prognostica, a nivel global e na peninsula
Ibérica, ou se se serven da gran cantidade
de informacién dispofible para faceren in-
ferencias sobre o clima que se validan —que
se obxectivan— cando o comportamento do
tempo experimentado é ou parece ser cohe-
rente coa devandita informacion. E por esta
razdn, pensamos, que o nivel de estudos,
unha variable cultural, introduce diferenzas
significativas nesta cuestion, que alcanzan
case os 20 puntos porcentuais entre algu-
nhas categorias. Con iso non se pretende
asinaturar de forma taxativa que as persoas
non poidan chegar a percibir algins cam-
bios no tempo atribuibles ao CC, sendn que
esta percepcion estda moi condicionada pola
representacion social do problema, que
esta en construcién e que se utiliza para in-
terpretar o tempo meteoroloxico segundo o

ambiental MENTEsustentable, 2009, (1), 7
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filtro sociocultural da informacién cientifica
que xa circula, canalizada principalmente
polos medios de comunicacién e recreada

pola cultura comun.

A Gréfica 9 expon os resultados obtidos
a hora de lle preguntar & poboacién sobre
a probabilidade de que nun horizonte de
20 anos en Espafia chegue a producirse
unha serie de cambios vinculados a altera-
cioén do clima. En lifias xerais, a poboacién
espafiola considera moi probable ou bas-
tante probable que os cambios formulados
cheguen a producirse, con porcentaxes
por enriba do 60% da mostra, coa Unica
excepcion da diminucién significativa do
turismo. Ainda que o estudo da Fundacién

ambiental MENTEsustentable, 2009, (I), 7

BBVA (2008) conclie, ante unha cuestion
similar, que se tenden a valorar como mais
probables os efectos biofisicos do que os
de caracter xeopolitico ou social, o certo
é que o noso traballo sitia nos primeiros
lugares duas posibles consecuencias que
pertencen & esfera socioecondmica: que
«a auga potable sera mais cara» (o0 88,0%
considérao como moi ou bastante proba-
ble) e que «os alimentos seran mais caros»
(0 83,5% considérao como moi ou bastan-

te probable)’.

7 E preciso advertirmos que no
momento de se realizar o traballo de campo a
carestia dos alimentos era un tema de plena
actualidade, asociada directa ou indirectamente
coa producién de biocombustibles como alter-
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Nun segundo chanzo aparecen as conse-
cuencias biofisicas ligadas ao aumento da
temperatura: secas mais frecuentes (80,4 %),
maior numero de incendios forestais
(79,7%) e suba das temperaturas (75,5%).
Nun terceiro, aparecen tres efectos rela-
cionados coa degradacion do solo e a sua
repercusion na producion agraria: cambios
nos produtos agrarios tradicionais (70,1%),
a erosion dos solos (67,0%) e a diminucién
da producion agraria (67,0%). Nun cuarto
sitlanse a extincion de especies (63,7%) e
o aumento das enfermidades (62,1%). Malia
figurar entre as consecuencias biofisicas do
CC mais divulgadas, a perda de areas cos-
teiras pola suba do nivel do mar (60,5%) e
0 aumento das inundaciéns (60,4%), ainda
con porcentaxes altamente significativas,
aparecen nos postos finais desta clasifi-
cacion. A posible diminucién da actividade
turistica polo impacto do CC s6 é conside-
rada por 1 de cada 3 persoa enquisadas,
a Unica consecuencia que é valorada como

probable por menos do 60% da mostra.

A relevanciado CC e o
potencial de ameaza
percibido pola poboacion

Nesta parte explorase a relevancia que ten
o CC para a poboacioén espafiola, sobre
todo cando se pon en contraste con outros

nativa para responder & escalada do prezo do
petrdéleo e para loitar contra o CC.
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problemas. Tamén se pretende calibrar cal
€ o potencial de ameaza percibido desde
0 punto de vista persoal, isto &, valorar até
que punto o CC, que se identifica como
un problema ambiental desacougante no
ambito global, o é tamén para as persoas
na sua esfera espazo-temporal mais pro-
xima e significativa, e en que grao. Intere-
sa, aqui, por exemplo, descubrir se o CC
constitle un problema cuxa importancia
ou cuxo potencial de ameaza se relativi-
za porque resulta ser menos significativo
que outras preocupacions cotias; ou se
se minimiza, ademais, por crer que € un
problema que lles afecta ou afectara prin-
cipalmente as persoas que viven noutros
lugares ou a aquelas que o padeceren nun

futuro percibido como afastado.

Desde a mesma perspectiva que indaga a
relevancia do CC na esfera persoal e en re-
lacion con outras ameazas, exploranse, asi
mesmo, as actitudes ante este fendbmeno,
sobre todo desde o punto de vista da pre-
disposicion para a accion. Neste sentido, in-
teresa ponderar se as persoas pensan que é
un problema sobrevalorado ou se se senten
superadas por unha ameaza cunha escala e
gravidade tales que fan que a accién persoal

ou colectiva se perciba como irrelevante.

A primeira cuestion propon unha serie de
situacions de risco para lle preguntar a
persoa enquisada pola probabilidade de
que puidesen sucederlle ao longo da sua

ambiental MENT Esustentable, 2009, (1), 7



Téaboa 3: Das situaciéns de risco que voulle mencionar,

A sociedade espafola ante o cambio climatico

o 70,3% consideran moi ou bastan-

digame cal cre que é a probabilidade de que suceda ao
longo da sua vida? (N= 1200)

Un terremoto 4.2 89 133 494 363
Una imemdacion 62 242 304 437 248
Un accidente de avion 2.4 125 ue S25 307
Un incendie doméstico 15 45 560 373 57
Un acte terrorista 6,1 233 294 485 20,1
Una ola do calor extrome 24,3 e 661 255 73
Un acciduste laboral 169 336 505 293 183
Un accidente de trafico 230 a7.3 703 233 48
Una ola de frio extreme 9.6 223 31,9 464 199

857

KR IR

a7.6

te probable poder sufrilo. O segundo
lugar ocupao unha vaga de calor ex-
trema, cunha porcentaxe do 66,1%,
i e o terceiro o risco dun incendio do-
méstico, co 56,0% das respostas.
Outras continxencias relacionadas co
1,1 clima, como sufrir unha vaga de friaxe
(81,9%) ou unha inundacién (30,4%),

16 .
aparecen nos postos quinto e sexto

vida®. Das nove formuladas (Taboa 3) nin-
gunha alude directamente ao CC, ainda
que hai tres relacionadas con riscos que
tefien a ver con fendmenos atmosféricos:
a probabilidade de sufrir unha inundacién,
unha vaga de calor extrema e unha vaga
de friaxe extrema. As ameazas restantes
refirense & posibilidade de padecer un
terremoto ou a riscos ligados & esfera so-
ciotécnica: sufrir un accidente de avién ou
de tréafico, ser obxecto dun acto terrorista
ou padecer un incendio doméstico ou un
accidente laboral. O obxectivo, con este
enfoque, é pescudar a relevancia que lles
outorgan as persoas as ameazas relacio-
nadas co comportamento do clima en
contraste cos riscos existentes noutras
esferas da vida.

A situacién de risco que se considera

mais probable é un accidente de trafico:

8 Seguindo a tactica de enquisa xa
explicada, as primeiras preguntas do cuestiona-
rio, entre as cales figuraba esta, non aparecen
directamente relacionadas co CC.

ambiental MENTEsustentable, 2009, (1), 7

deste ranking. Os riscos que se consi-
deran menos probables son padecer
un accidente de avion (14,9%) ou un terre-

moto (13,1%), respectivamente.

Se considerarmos que unha das predi-
cions sobre os efectos do CC na peninsula
Ibérica é a maior frecuencia e duracién das
vagas de calor extrema, non deixa de ser
un dato relevante que practicamente de 7
de cada 10 persoas enquisadas, o 66,1%,
asuman que tefien unha alta probabilida-
de de chegar a experimentar este tipo de
eventos. Significativamente, a probabilida-
de de padecer unha vaga de calor extrema
aparece no primeiro lugar do conxunto de
riscos formulados se considerarmos s6 a
categoria «moi probable», o 24,3%, por
enriba das persoas que consideran moi
probable sufriren un accidente de trafico,
0 23,0%.

A Taboa 4 precisa as percepcions da pobo-
acioén con base nas variables independentes
a respecto das tres ameazas relacionadas
co clima (inundaciéns, vaga de friaxe e vaga
de calor). Se 3 de cada 10 persoas pensan
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Taboa 4: Das instituciéns de risco que lle vou mencionar, digame cal cre que é a probabilidade de que

suceda ao longo da sua vida? (% da mostra que as considera “moi” ou “bastante probables” seguin variables inde-

pendentes)

Ussiomdadén 304 M5 N0 T TS X7 16

U els e
Seamme 1 TP M3 51 @9 @2 N

que sufriran unha inundacion, aquelas que
residen nas zonas mediterranea (34,9%) e
atlantica (33,6%) tenden a percibir que a
probabilidade é maior que as que viven na
zona de clima continental (21,0%). Canto ao
xénero, non se aprecian diferenzas significa-
tivas neste item, mais si en funcion da idade
(as persoas de 60 ou mais anos responden
que a probabilidade & menor) e do nivel de
estudos (sen estar claro un patrén léxico
que explique as diferenzas detectadas).

No relativo a posibilidade de sufrir unha
vaga de calor extrema, o comportamento
da mostra cando se desagrega por zonas
climaticas resulta bastante congruente coa
diversidade do clima peninsular e coa inci-
dencia prevista do CC sobre a frecuencia e
intensidade deste tipo de fendbmenos: son
significativamente mais as persoas enqui-
sadas residentes na zona mediterranea
que pensan que sera moi ou bastante pro-
bable chegaren a padecer unha vaga de
calor extrema, o 76,8%, 10 puntos mais
que a media (66,1%), 18 puntos mais que
aquelas que residen na zona continental
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(58,3%) e 25 puntos mais que as que o fan

na zona atlantica (51,1%).

A seguinte cuestion esta inspirada nun tra-
ballo realizado por Borb, FisHer € O’CoNNOR
(1998). Nel expofiianse distintas necesida-
des nas esferas persoal, social e ambiental
para que as persoas enquisadas valorasen
0 grao de importancia que tifian para elas
desde un punto de vista individual. Neste
caso definironse nove necesidades, que
foron agrupadas en tres esferas (Taboa 5):

e As pertencentes a esfera mais persoal
(asociadas coa autorrealizacion, o re-
cofiecemento persoal e & cobertura das
necesidades basicas): «sentirse querido
e necesitado por familiares e amigos»,
«ter unha relacion de parella estable»,
«gafar suficiente difieiro para vivir con-
fortablemente» e «0 acceso & vivenda».

e As relacionadas con necesidades na
esfera social: «a seguridade cidada» e
«0 aumento dos prezos».

e E as relacionadas co medio: «reducir a
contaminacioén nas augas e a atmosfe-

ambiental MENT Esustentable, 2009, (1), 7
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Taboa 5: A continuacion vou mencionarlle unha serie de cuestions e gostariame que me dixera a im-
portancia que ten para Vd. dunha escala de 0 (hada importante) a 10 (moi importante) (puntuaciéns segin
variables independentes)

ra», «a reducion dos efectos do cambio
climatico» e «a conservacion dos par-
ques naturais”.

Para cada unha pediaselle &4 persoa en-
quisada que dese unha valoracién nunha
escala que ia do 0 (nada importante) ao
10 (moi importante). Se termos en conta
a xerarquia de necesidades clasica, cabe-
ria agardarmos que as cuestions da esfera
persoal atinxisen un maior nivel de impor-
tancia que as sociais, e ambas as duas
que as ambientais, como suxerian os re-
sultados de Borb, FisHEr € O’Connor. No
seu traballo, por exemplo, a necesidade
de reducir o quentamento global apare-
cia no ultimo lugar dunha listaxe de once
cuestions en funcién da importancia que
lle atribuiu a cidadania estadounidense

ambiental MENTEsustentable, 2009, (I), 7

enquisada. A mostra espafola, porén, es-
tablece unha xerarquia distinta de necesi-
dades.

O primeiro que salienta no comportamento
da poboacion espafiola € a alta valoraciéon
outorgada a todos os items: entre a mais
valorada, sentirse querido e necesitado
por familiares e amigos (media de 9,32
puntos), e a menos valorada, gafar sufi-
ciente difieiro para vivir confortablemente
(media de 8,47 puntos), hai menos dun
punto de diferenza. De feito, a lectura mais
interesante que facilita a Taboa 5 céntrase
en menor medida nas puntuacions alcan-
zadas que na orde xerarquica que permi-
ten establecer as cuestions sometidas &
valoracion.
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Como era de esperar, na primeira posicion
aparece a necesidade de sentirse querido
e necesitado por familiares e amigos (9,32
puntos), que mantén este posto privilexiado
en todas as submostras que resultan de de-
sagregarmos a mostra principal segundo as
variables independentes. As medias mais
altas neste item alcanzanse entre as mulle-
res, as persoas maiores de 45 anos e aque-
las que declaran un menor nivel de estudos.
O resto das cuestiéns que se relacionan coa
esfera persoal aparecen en lugares relativa-
mente secundarios, cando hipoteticamente
debian situarse entre as mais valoradas: o
acceso a vivenda aparece en terceiro lugar
(8,98 puntos), ter unha relacion de parella
estable en sétimo (8,69 puntos) e, con certa
sorpresa, gafar suficiente difieiro para vivir
confortablemente aparece en noveno e ul-
timo lugar (8,47 puntos). Os items que se
identifican con necesidades de indole so-
cial, o aumento dos prezos (8,84 puntos) e
a seguridade cidada (8,83 puntos) situanse
en cuarto e quinto lugar, con apenas unha
décima de diferenza.

As cuestions ambientais distriblense de
forma aparentemente discrecional nes-
ta clasificacion. Reducir a contaminacion
nas augas e a atmosfera aparece en se-
gundo lugar cunha media de 9,07 puntos.
Sen cuestionarmos a gran relevancia que
a poboacion lle concede a esta cuestion
é posible propofiermos, como explicacién
alternativa, que a valoracion que recibe
pode serlle atribuida, outra vez, a un efec-
to de desexabilidade social, mais expli-
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cable aqui polo feito de que o estudo era
presentado inicialmente como unha apro-
Xximacion a valoracion que a sociedade es-
panola realiza da problematica ambiental
en xeral. As puntuacions medias mais al-
tas nesta categoria danse entre as mulle-
res (9,19), as persoas residentes na zona
continental (9,24) e aquelas que cursaron
estudos medios de bacharelato (9,20) e FP
(9,21). As medias mais baixas danse entre
as persoas que tefien estudos universita-

rios medios (8,77) e superiores (8,86).

A reducion dos efectos do cambio climati-
co sitlase nunha posicién intermedia entre
as necesidades sometidas & avaliacion, e
ocupa o sexto lugar (sobre nove) cunha
media de 8,78 puntos. As persoas enqui-
sadas que cursaron FP son as que mais
importancia lle conceden (8,88 puntos). Os
colectivos da mostra para os cales menos
relevancia ten este item son as persoas
sen estudos e as que cursaron estudos
universitarios superiores, que o sitian en
sétimo lugar con 8,54 puntos. Malia o CC
aparecer na zona intermedia desta clasifi-
cacion, a mostra espafiola manexada nes-
te traballo outérgalle mais relevancia a este
problema do que a estadounidense exami-
nada por Borb, FisHeEr € O’ConNoR (1998),
que relegou a reduciéon do quentamento

global ao ultimo lugar de once cuestions.

Se en contraste con outras problematicas
ligadas a esfera da satisfaccion das necesi-
dades basicas, o CC aparece nun segundo
plano para a poboacion espafiola, cando

ambiental MENT Esustentable, 2009, (1), 7



€ interrogada especificamente sobre a sua
relevancia, a tendencia é a outorgarlle unha
grande importancia. Para 0 63,6% da mos-
tra enquisada, ao CC outérgaselle menos
importancia da que ten, o0 15,4% opina que
se lle concede a importancia que ten e s6
0 12,4% asinatura que esta sobrevalorado
ao considerar que se lle da mais importan-
cia da que ten (Grafica 10).

En congruencia con estes datos, as submos-
tras espafolas nos ecobarometros europe-
0s mostran de xeito recorrente nos ultimos
anos que a poboacién espafnola esta entre
as mais sensibilizadas ante o CC dentro
da UE. Asi, nunha investigacion encargada
pola Comisién Europea en 2007 (THe GALLUP
OraanizaTioN, 2007), sobre as actitudes dos
europeos ante a politica enerxética da UE,
a submostra espafiola é a que se declara
mais preocupada polo cambio climatico e
0 quentamento global, cun 70% de enqui-
sados que asi se manifesta, en contraste co

50% de media no conxunto da UE.

A andlise do comportamento destes datos
ao considerarmos as variables indepen-

Gréafica 10: Cre Vi ue ao problema do CC
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dentes non amosa diferenzas significativas
con relacion as zonas climaticas e ao xé-
nero. No entanto, si aparecen con relacién
a idade e ao nivel de estudos. Son as per-
soas mais novas, de 18 a 29 anos, as que
asinaturan en maior medida que ao CC se
lle da menos importancia da que debese
ter, 0 75,7%; pola stia banda, as persoas
de 60 ou mais anos son as que optan me-
nos por esta opcion (0 51,0%) e resultan
as mais escépticas, ao sosteren coa por-
centaxe mais elevada (0 15,8%) que ao
CC se lle da mais importancia da que ten;
igualmente son as que mais se decantan
pola alternativa «non sei» (16,9%).

Canto ao nivel académico, son as persoas
sen estudos ou que sé cursaron primaria-
EXB, as que lle outorgan menos relevancia
ao CC: entre as primeiras, apenas 0 41,0%
pensa que se lle da menos importancia da
que ten®, méis de 20 puntos por debaixo
da media, porcentaxe que ascende ao
58,0% entre as segundas. A este respec-
to, resulta interesante que as persoas con
estudos universitarios superiores se sitlen
lixeiramente por debaixo da media neste
item: 0 62.0% asinatura que ao CC se lle
da menos importancia da que ten.

Para afondarmos nos significados, as va-
loraciéns e as expectativas mais persoais
que xera na cidadania espanola o CC pe-

9 E significativo que entre as persoas
sen estudos 1 de cada 3 se decante pola opcién
«non sei».

29



PaBLo A. MEira CARTEA E MonNica ARTO BLanco

diuse-lles aos integrantes da mostra que
manifestasen o seu grao de acordo ou
desacordo cunha serie de asinaturaciéns
que reflicten alguns dos tépicos mais usu-
ais no que ten a ver con este tema. Na
Grafica 11 recdllense os resultados xerais.
Dos datos sobre cada enunciado pédense
extraer os seguintes patrons de represen-
tacién do CC.

«Entendo o cambio climético e as
sUas causasy

Do 60,9% das persoas enquisadas, 2 de
cada 3, esta de acordo con esta asinatu-
racion, fronte ao 17,8% que manifesta o
seu desacordo e 0 19,8% que non se po-
siciona. Se en termos relativos este dato
é positivo, é preciso salientarmos tamén
que practicamente 4 de cada 10 persoas
recofiecen algun déficit na sta comprensi-
6n do fendmeno do CC. Unha analise mais
fina dos datos permite trazar un perfil so-
ciodemografico daquelas que admiten un

Grafica 11: En que medida esta de acordo ou en desacordo coas

seguintes frases sobre o CC? (N= 1200)
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déficit na comprension do fenédmeno. Os
colectivos que recofiecen, implicitamente,
un déficit de comprensién mais acusado
que a media espafiola son, de maior a me-
nor, as persoas sen estudos (o0 35,0%) ou
con estudos primarios-EXB (0 21,0%), as
que tefien 60 anos ou mais (0 25,8%), as
residentes na zona atlantica (0 19,7%) e as
mulleres (0 19,5%). Pola contra, os colecti-
vos que declaran entender o CC e as suas
causas son os que cursaron estudos uni-
versitarios superiores (0 72,1%) ou medios
(71,0%), o ensino secundario postobrigato-
rio (0 71,3% en BUP-COU e 0 70,6% en FP)
e a xente nova de 18 a 29 anos (0 69,6%).
Como resulta en boa medida esperable a
respecto deste item, canta menor é a idade
ou canto maior o nivel de estudos acadado,
menor é o déficit de comprensién que se

recofece.

En termos sintéticos, os datos amosan
que 4 de cada 10 persoas admiten lagoas
importantes na sua comprensiéon do CC,
principalmente persoas
maiores e con baixo nivel

de estudos.
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«A preocupacién polo
cambio climético

é unha moda que
pasarén

O 75,1% dos entrevista-
dos, 3 de cada 4, manifés-
tase moi ou bastante en

desacordo con que o CC
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sexa unha moda pasaxeira, asinaturacion
coa cal s6 concorda o 11,6% da mostra. A
porcentaxe dos que estan de acordo con
esta asinaturacion no noso estudo coinci-
de coa dos que tamén se manifestan de
acordo cun enunciado similar'™® no informe
realizado pola Fundacién BBVA (2008: 16),
0 11,3%, mentres que o 8,8% se manifes-
ta neutral e 0 69,7% se expresa en desa-

cordo.

Se atendermos as variables independen-
tes, o comportamento da mostra é bastan-
te homoxéneo. So se detectan diferenzas
estatisticamente significativas segundo a
idade e o nivel de estudos, as cales poden
serlle atribuidas en principio & alta porcen-
taxe de persoas de 60 ou mais anos e de
persoas sen estudos que non se posicio-
nan ante esta asinaturacién. No caso, por
exemplo, das persoas sen estudos, malia
s 0 49,6% rexeitar que o CC sexa unha
moda pasaxeira, unicamente o 12,8% se
manifesta de acordo con esta crenza, ape-
nas un punto por enriba da media.

«O cambio climadtico non me
afecta personalmenten

O 67,2% das persoas enquisadas, 2 de
cada 3, esta en desacordo con esta asi-
naturacion, mentres que 2 de cada 10 per-

soas entrevistadas, o 19,2%, concordan

10 O enunciado no cuestionario da Fun-
dacién BBVA (2008) é o seguinte: «Todo o que se
fala hoxe en dia sobre o quentamento global é
unha moda que pasara nuns anos».
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con ela. O comportamento da mostra, con
base na relevancia ou irrelevancia persoal
do CC, permite observar uns patrons de
representacion clarificadores. A valora-
cion estatistica dos resultados establece a
existencia de diferenzas significativas se-
gundo a zona climatica, a idade e o nivel
de estudos. As persoas que lle conceden
menor relevancia persoal ao CC (que estan
de acordo coa asinaturacion de que non
lles afecta persoalmente) concéntranse na
zona continental (0 26,3%), as persoas de
60 anos ou mais (0 29,2%) e as persoas
sen estudos(28,2%) ou con estudos pri-
marios-EXB (24,8%). O grao de identifica-
cion persoal co CC diminUe ao aumentar a
idade e aumenta conforme se declara un

maior nivel de estudos.

«tNon todos os efectos do CC serdn
prexudiciais en Espanan

Pouco mais da metade da mostra, o
55,4%, non esta de acordo con esta asina-
turacién. O 17,7% maniféstase de acordo.
Ademais, un cuarto da mostra, o 25,2%,
sitlase en terreo de ninguén, nin de acor-
do nin en desacordo. A suma destas duas
categorias agrupa a case 2 de cada 4
persoas enquisadas, e abre un espazo de
audiencia social para os argumentos es-
cépticos que non cuestionan o CC, mais
intentan relativizar ou minimizar a percep-
cioén dos riscos ecoldxicos, sociais e eco-
némicos que implica. As que mais aceptan
a posibilidade de que o CC traia consigo
alguns beneficios para Espafia son as per-

31



PaBLo A. MEIrRA CARTEA E Monica ARTOo BLanco

soas de 60 anos ou mais (20,6%) e as que

cursaron estudos primarios-EXB (24,0%).

«Non inflen as mifas accioéns,
porque é un problema demasiado
grandeyn

0 63,2%, 2 de cada 3 persoas, rexeita que
as accions individuais non poidan influir no
CC; dous terzos da mostra asumen, xa que
logo, a capacidade e a eficacia de actuar in-
dividualmente. Outro sector, 0 23,3%, asu-
me este postulado e con el unha actitude
préxima & impotencia autopercibida e a so-
bredeterminacion persoal. Un dos Ultimos
eurobarometros (European Commission,
n.° 300, 2008: 72) recolle un item semellan-
te a este. No conxunto da UE, o 63,0% da
poboacién, unha taxa similar &4 do noso tra-
ballo, maniféstase de acordo coa asinatu-
raciéon «Se todo o mundo cambiase a sua
conduta, teria un impacto real sobre o CC».
Na submostra espafiola do mesmo estudo
(2008: 73), a porcentaxe das persoas que
se manifestan de acordo é do 64%, s6 un
punto por enriba da media da UE™.

11 En termos comparados, a percepcion
na sociedade espanola da autoeficacia persoal a
respecto do CC é semellante & detectada en paises
dos nosos arredores. Nunha demoscopia realizada
polo COI-DEFRA (2006: 18) sobre a sociedade
britanica, o0 24,0% expresa que non ten ningunha
capacidade de influencia persoal para limitar o
CC, 0 68% declara ter unha pequena ou algunha
influencia sobre el, e s6 0 7,0% asume unha gran
capacidade de influencia persoal. A cidadania
sueca, porén, amoésase mais proactiva e autoefi-
caz, ao considerar o 81,0% que as suas accioéns
individuais poden axudar a evitar o CC (SwebisH
ENVIRONMENTAL PROTECTION AGENCY, 2007: 11).
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Agés na de xénero, o resto das variables
independentes analizadas amosa diferen-
zas significativas neste item. As porcen-
taxes mais altas de autoeficacia percibi-
da danse entre as persoas residentes na
zona atlantica (66,8%), as menores de 30
anos (o 73,1%) e as que cursaron estudos
universitarios de grao medio (84,7%) ou
superior (72,8%). Entre aquelas que des-
tacan a irrelevancia da accion individual
ante o CC salientan as residentes na zona
continental (26,3%), as que cursaron ESO
(42,5%) ou non tefien estudos (34,2%) e

as persoas de 60 anos ou mais (29,2%).

«E un problema de cara ao futuro,
non agoray

Mais importante ainda é a proporcién de
persoas enquisadas que entende que o
CC é un problema de cara ao futuro, prac-
ticamente 1 de cada 3, 0 35,8%; ainda que
a maioria, o 54,3%, expresa o seu desa-
cordo con esta asinaturacion. Estes datos
coinciden cos rexistrados en traballos pre-
cedentes, o que indica unha tendencia que
permaneceu bastante estable na socieda-
de espafiola durante a ultima década.

No ano 1996 (CIS, n.° 2209, 1996), as per-
soas que se manifestaron de acordo con
que o CC é un problema de cara ao fu-
turo constituiron o 30,0% da poboacién
espafola, mentres que o 57,5% o consi-
deraba un problema inmediato. En 2005
(CIS, n.° 2590, 2005), a porcentaxe das

que aprazaban este problema cara ao fu-
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turo aumentou lixeiramente, até o 31,3%,
como tamén a das que o consideraban un
problema inmediato, até o 60,5%. En 2006
(CIS, n.° 2635, 2006) parece detectarse
unha involucién nesta tendencia: a taxa de
persoas enquisadas que considera o CC
como un problema de futuro elevouse ao
39,1%, mentres caia a dos que o percibian
como algo inmediato até o 50,3%. Os da-
tos mais actuais apuntan na mesma lifa:
unha porcentaxe lixeiramente maioritaria,
054,3%, entende o CC como un problema
actual, mais unha porcentaxe igualmente
relevante, o 35,8%, remiteo ao futuro.

Ao analizarmos este item en funcién das
variables independentes aprécianse di-
ferenzas significativas canto a zona cli-
matica de residencia, a idade e o nivel de
estudos. As persoas residentes nas zonas
continental e atlantica dividense a partes
case iguais entre as que estan de acordo
con que o CC é un problema de futuro, o
47,1% e 0 49,8% respectivamente, e quen
non, 0 42,0% e o 41,1%. Na zona medite-
rranea son mais os residentes que tenden
a considerar o CC un problema actual (o
60,5%), fronte aos que o demoran ao fu-
turo (0 29,8%). Existen tres colectivos da
mostra en que son maioria 0s que proxec-
tan o CC cara ao futuro: as persoas de 60
ou mais anos (o0 45,8% fronte ao 36,7 %),
as que non tefien estudos (0 35,9% fronte
ao 35,1%), as que cursaron primaria-EXB
(0 49,5% fronte ao 35,1%) e as que cur-
saron ESO (0 52,5% fronte ao 42,5%). Na
outra banda, a das persoas que conside-
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ran o CC un problema do presente, des-
tacan aquelas que cursaron estudos uni-
versitarios medios (70,2%) ou superiores
(69,0%).

«O cambio climdtico é un tema
depresivo e negativon

Esta asinaturacién divide a mostra en tres
grupos moi parellos: un terzo, o0 mais op-
timista (o 34,0%), manifesta o seu desa-
cordo con que o CC produza este esta-
do de animo; un terzo escaso (0 25,3%)
non se decanta; e outro terzo maioritario,
o 39,0%, asume esta proxeccién emo-
cional negativa. Neste bloque de cuesti-
6ns é precisamente este item o que xera
un comportamento mais homoxéneo da
mostra. Desde un punto de vista estatis-
tico, s6 se detectan diferenzas significati-
vas segundo o nivel de estudos acadado,
ainda que s6 un subgrupo, os que estu-
daron ESO, presenta unha taxa de acordo
con esta asinaturacién moi por enriba da
media, cun 55,0% de persoas que asi se
posicionan.«Ainda estamos a tempo de
evitar o cambio climatico»

Fronte a esta valoracion mais da metade da
mostra, 0 58,2%, manifesta unha opinion
optimista, fronte ao 21,0% que cuestiona
esta posibilidade. A interpretacion destes
datos pode ser, no entanto, contraditoria:
desde un punto de vista positivo, pode in-
dicar que a cidadania ainda percibe unha
marxe para actuar eficazmente ante o CC;

desde un punto de vista mais negativo, es-
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tes datos poden estar a revelar que ainda
non se acaba de aceptar que o CC esta
en marcha e que é imperioso actuar, non
xa para evitalo, mais para mitigar o seu
impacto e adaptarse as consecuencias xa
inevitables. Esta segunda interpretacion
estaria avalada pola alta porcentaxe de
persoas que seguen pensando que o CC é
un problema do futuro, o0 35,8%.

Ao igual que no caso do item anterior,
o0 comportamento da mostra en funcién
das variables independentes é bastante
homoxéneo. Novamente € a respecto dos
estudos cursados que aparecen diferen-
zas estatisticamente significativas. Péde-
se asinaturar que o escepticismo ante a
posibilidade de evitar o cambio climatico
€ maior conforme se incrementa o nivel
de estudos: se entre os que non tefien es-
tudos os pesimistas son 0 16,3% e entre
0s que cursaron estudos primarios-EXB
son o0 19,6%, entre os que tefien estudos
universitarios medios ou superiores esta
cifra elévase ao 32,8% e ao

cen de forma realista que o CC esta xa

en curso?

Doutra banda, unha das dimensiéns vitais
mais significativas para calquera persoa
€ a saude. Se asumirmos esta asinatura-
cién, o cofecemento e a valoracion dos
posibles impactos do CC sobre a saude
constitien un excelente indicador da rele-
vancia deste problema para a poboacion
espanola (Gréafica 12).

As afecciéns que se perciben como mais
probables refirense ao impacto das vagas
de calor ou friaxe, e asi o expresa o 76,8%
da mostra, ao risco de padecer cancro de
pel (76,3%) e a sufrir asma ou enfermida-
des respiratorias (71,8%). A posibilidade
de padecer infeccions derivadas do empe-
oramento da calidade da auga ou os ali-
mentos aparece en cuarto lugar, sinalada
polo 62,8% da mostra; relégase ao ultimo
lugar a ameaza de padecer enfermidades

tropicais, asumida como probable por 1

241% (SR NEINIEHICHN Grafica 11: Que impacto cre que tera o CC sobre a sta satde?

(N= 1200)

En todo caso, ante estes

dubida anterior: trasladan a

idea de que a maior forma- ===

datos convén reiterarmos a - [ MR

cion, mais pesimismo ante ... .. «

il oo IR
a posibilidade de enfrontar wesa™""" L
efectivamente o problema? s samiie «

o 0 A

Ou, pola contra, indican

gue son os sectores de E:::'Ii(:'::::m':— oy

poboaciéon a priori mais
formados os que recofe-

34

ambiental MENT Esustentable, 2009, (1), 7



de cada 3 persoas enquisadas (33,6%),
mentres un terzo rexeita tal posibilidade
(86,2%) e o terzo restante (30,2%) asinatu-
ra non o saber. A luz destes datos, a maio-
ria da poboacién identifica correctamente
as ameazas sobre a sUa saude derivadas
do CC en sintonia co prognéstico do IPCC,
cando menos no que ten a ver coa inciden-
cia das vagas de calor e ao incremento das
afeccions cardiorrespiratorias. Tamén se al-
canza unha proporcién moi alta, 6 de cada
10 persoas, na identificaciéon de impactos
indirectos derivados do empeoramento da

calidade da auga e os alimentos.

As distorsidons na percepcion da relacion
entre o CC e a saude céntranse nas outras
duas ameazas sometidas avalora-  cion.
Asi, 7 de cada 10 persoas asinaturan que
teran mais probabilidades de padecer un
cancro de pel como consecuencia do CC.
Como se constata no informe do IPCC
(PArRY et al., 2007), o cancro, en calquera
das suas variantes, incluido o cancro de
pel, non figura nas proxeccions de impac-
to do CC sobre a sadde humana. O feito
de que sexa a segunda ameaza sanitaria
mais sinalada (76,8%), so tres décimas
por detras do impacto das vagas de calor,
indica até que punto estan a hibridarse as
representacions sociais da deterioracién

da capa de ozono e do CC'. Esta distor-

12 A andlise desta transferencia (ver
MEIRA, 2002, 2005 e 2006) resulta especial-
mente interesante para explicar por que non é
suficiente o simple transvasamento da informa-
cion cientifica & cidadania para que un problema
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sién xa foi detectada noutras pescudas.
Nunha investigacion que realizamos en
2004 (MEeira, 2004), 0 79,9% dunha mostra
de estudantes universitarios consideraron
verdadeira a asinaturacién «Os cancros de
pel incrementaranse como resultado do
CC», sen apreciarse, ademais, diferenzas
significativas entre estudantes de ciencias
sociais e humanas e estudantes de cien-

cias naturais.

No caso contrario sitlase a percepcion da
relacion entre o CC e a expansion da area
de incidencia de enfermidades agora con-
finadas a latitudes tropicais. A pesar de ser
unha das predicidons no campo da saude
as cales o IPCC (2007) outorga maior nivel
de confianza no seu ultimo informe, sé 1
de cada 3 persoas enquisadas asume esta
posibilidade. Este dato é mais significati-
vo ao ter en conta a situacion xeografica
da peninsula Ibérica. Nas conclusions da
Evaluacion preliminar de los Impactos en
Espanfa por efecto del cambio climatico
(Moreno, 2005: 34-35) advirtese explicita-
mente da « la extension geografica a nues-
tro pais de vectores ya establecidos o por

ambiental ou doutro tipo, neste caso o CC, sexa
comprendido e socialmente valorado de forma
axustada & realidade. A sociedade esté a cons-
truir a stia representacién do problema, bastante
homoxénea mesmo nos erros, como se aprecia
neste caso, seguindo as suas propias loxicas.
Nelas operan procesos sociais e cognitivos que
interactian de forma complexa e que conforman
unha epistemoloxia, a do sentido comun, que
coémpre termos en conta para non alimentar os
erros e para entendermos a dificultade que tefien
as persoas para comprenderen, valoraren e,
sobre todo, actuaren a respecto do CC.
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la implantacion e instalacion de vectores
sub-tropicales adaptados a sobrevivir a
climas menos calidos y mas secos. Entre
las enfermedades vectoriales susceptibles
de incrementar su incidencia en Espafia se
hallan algunas transmitidas por mosquitos
(dengue, enfermedad del Nilo Occidental,

malaria) o garrapatas (encefalitis)».

Coa mesma intencién de explorar o grao
de ameaza percibida en relacién ao CC
introduciuse outro item para pescudar até
que punto se considera unha ameaza no
presente ou se difire cara ao futuro. Xa se
comentou con anterioridade o posiciona-
mento da mostra ante un enunciado, «E un
problema de cara ao futuro, non agora»,
que tamén exploraba esta mesma dimen-
sién temporal: neste caso, o 54,3% da
mostra expresou o seu desacordo con el,
fronte ao 35,8% que se mostrou de acor-
do. A pregunta, neste caso, pedialles as
persoas enquisadas que sinalasen quen
seran os principais afectados polas con-
secuencias do CC, ofrecendo duas alter-
nativas de resposta, a xeracion actual ou
as xeracions futuras, ainda que se advertiu
aos enquisadores que anotasen a alterna-
tiva <ambas as duas» se espontaneamente
as persoas entrevistadas a verbalizaban, a
mais axustada ao que asinatura a ciencia
do CC sobre a sua incidencia a curto, me-

dio e longo prazo (Grafica 13).
Practicamente 3 de cada 4 persoas entre-

vistadas, o 73,8%, sinalan as xeracions

futuras como principais afectadas polas
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Gréafica 10: Quens seran os principais afecta-

dos polas consecuencias do CC? (N= 1200)

NS/NC  Generacicn actual

63% 26%

Generacicnes futuras
73,8%

consecuencias do CC. S6 o 2,6% apun-
ta cara a xeracion actual e un significativo
mais minoritario 17,3% opta espontanea-
mente por «ambas as duas». Estes datos
apuntan unha tendencia socialmente es-
tendida e captada por outros estudos, a
diferir e desprazar, non tanto o CC, senén
as suias consecuencias —cando menos, as
mais graves— cara ao futuro. Non € unha
percepcion infundada dados os escena-
rios a medio e longo prazo que manexa
o IPCC nas suas predicions, ora que no
plano social pode servir para amortecer
a responsabilidade persoal e colectiva e,
sobre todo, para desincentivar a accién
no presente na medida en que o afasta-
mento temporal da ameaza pode fomentar
a ilusion de que ainda existe unha marxe
temporal de reaccion ampla ou de que
aparecera, mais ou menos cedo, algunha
solucion definitiva ao problema. A proxec-
cién do CC como un problema de futuro
dificulta a percepcién de que xa se esta
a producir e de que é preciso actuar con

urxencia para evitar que os progndsticos
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mais pesimistas sobre ese mesmo futuro

se convertan en realidade.

A xeito de conclusion

O coflecemento sobre a representacion
social do CC entre a poboacioén espafiola
é ainda fragmentario e insuficiente. Ne-
cesitanse mais estudos, non sé de tipo
cuantitativo, para configurar un retrato
mais preciso e integral de como se esta a
apropiar a cidadania da gran cantidade de
informacion cientifica, e non s6 cientifica,
que lle esta a chegar sobre esta problema-
tica. E necesario, tamén, crear series tem-
porais que permitan seguir o proceso de
construcién da devandita representacion,
maxime se a intensidade e as esixencias
de cambio derivadas das politicas publi-
cas de adaptacién e mitigacion do CC se
acrecentan e proxectan de forma mais di-
recta sobre a poboacion.

A sociedade espafiola estd moi sensibili-
zada ante o CC, considérao unha ameaza
importante, ainda que tende a diferila no
tempo e a deslocalizala no espazo, o que
amortece a valoracion do seu potencial de
ameaza e pode minimizar tanto os niveis
de responsabilidade asumidos como a
predisposicion a actuar en consecuencia.
O CC preocupa, pero hon mais que outros
problemas xerais ou da esfera ambiental,
sobre todo nos ambitos territoriais mais

proximos as persoas.
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Detéctanse tamén desaxustes importan-
tes na percepcion das causas do CC, pois
a deterioracién da capa de ozono ocupa
un papel central nas crenzas a este res-
pecto, e tamén nas consecuencias, sobre
todo nas de indole socioecondmica e nas

ligadas aos impactos sobre a saude.
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Algunhas reflexions sobre as representacions
sociais do cambio climdtico. Suxestidns de

cara @ comunicacion
Some reflections on social representation of
climate change. Advice for communication

Ana Teresa Lépez Pastor. universidade de Valladolid (Esparia)

Resumo

Este artigo é o resultado dunha investigacion sobre as representacions sociais a respecto do
cambio climatico. Credronse tres grupos de discusion, dous urbanos e un rural, na procura de
cofiecermos o discurso da cidadania de ambos os sexos, en duas xeracions de idade (mozos
adultos e adultos mozos) de que a identidade, os valores e o estilo de vida non se definen
a priori por ser o ambiental un aspecto dominante. As conclusions amosan un consenso
canto a importancia e urxencia de actuar sobre o cambio climatico, a aceleracion deste como
consecuencia da accion do ser humano e a maior responsabilidade dada aos gobernos
e as empresas. Os obstdaculos ao cambio de actitudes e comportamentos van desde o
sistema produtivo e a sociedade de consumo até o ritmo de vida, a comodidade e a falta de
concienciacion, de informacion e de control do cumprimento da lei. A ambivalencia que liga
0s obstaculos e as solucidns é permanente ao longo de todos os discursos, asi como o peso
dado aos fillos e o que isto implica, e a transcendencia da cultura da reciclaxe e da auga como
algo asentado. Finalmente, presentamos unhas breves propostas para avanzarmos, tanto no
coriecemento como na accion.

Abtract

This article is the result of a research on social representation due to climate change. Three
discussion teams were created, two were urban and one rural, so that both male and female
citizens, youngsters and adults could discuss on the fact that identity, values and life style “a
priori” are not defined on the basis of environment. The conclusions reached, highlighted the
importance of urgent action on climate change, its increasing rate due to human society and the
need for greater responsibility for governments and enterprises. Production system, consumer
society, pace of life, commodity and lack of awareness, information and law reinforcement are
all obstacles to changing attitudes and society customs. The ambivalence on obstacles and
solutions is evident throughout the discussions, as well as the importance given to children
and the well-established recycling and water culture. Finally, some proposals are presented in
order to make progress on understanding the issues and the actions required.

Palabras chave

Cambio climatico, representacions sociais, comunicacion, valores, comportamentos
Key-words

Climate change, social representation, communication, values, society customs
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Que buscabamos. Deseno e
pretensions condicionantes

O presente artigo é o resultado dunha in-
vestigacion realizada' durante o inverno
de 2007 e a primavera do 2008 que busca-
ba unha primeira aproximacién cualitativa
as ideas colectivas dos espafiois sobre o
cambio climatico. Para levarmola a cabo
pensouse en crear tres grupos de discu-
sion 2, e optouse por establecer dous no
ambito urbano e un no rural.

Canto aos de ambito urbano, escolleuse
a capital de Espafa e unha zona da costa

para detectarmos as posibles diferenzas

1 Agradecemos o interese e o finan-
ciamento do Centro Nacional de Educaciéon
Ambiental (CENEAM), dependente do Ministerio
de Medio Ambiente, Medio Rural e Marino, para
explorar aproximacions cualitativas ao imaxinario
colectivo sobre o cambio climatico mediante
grupos de discusién. Tamén a confianza deposi-
tada para poder levar a cabo esta investigacion,
asi como o constante didlogo no proceso. Non
queremos, por outra banda, omitir o noso agra-
decemento as persoas participantes nos grupos
polo bo clima xerado, que nos permitiu dispofer
duns discursos moi ricos & hora de reflectiren
estas representacions sociais.

2 O grupo de discusién produce unha
«situacion de comunicacion grupal que sirve para
la captacion y analisis de los discursos ideologi-
cos y de las representaciones simbdlicas que se
asocian a cualquier fenémenos social (...). Su ob-
Jetivo fundamental es el estudio de las represen-
taciones sociales (sistemas de normas y valores,
imdgenes asociadas a instituciones, colectivos y
objetos, topicos, discursos estereotipados, etc.)
que surgen a partir de la confrontacion discursiva
de sus miembros.» ALONSO, L. E., (1998): La
mirada cualitativa en sociologia. Madrid, Funda-
mentos, 93-94.
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nas percepcions condicionadas polos di-
ferentes efectos sobre o territorio do tema
obxecto de estudo®. Por outra banda, se-
mellabanos interesante que un dos grupos
correspondese a un ambito rural para ras-
trexarmos as semellanzas e diferenzas dos
discursos cos urbanos, no caso de existi-
ren. Ao apenas poder contar con un pre-
ferimos escoller unha zona rural do centro
de Espafa, cun certo desenvolvemento
econdémico, posibilidades de futuro e unha
importante franxa de poboacién nova de
ambos 0s sexos que decide vivir nela.

O primeiro grupo de discusion reuniuse na
Corufia en novembro de 2007, o segundo
en Madrid e o terceiro en Sanchonufio (Se-
govia), ambos a comezos de abril de 2008;
en todos se cumpriron os criterios ante-

riormente expostos*. Os eixes que guiaron

3 Neste caso, o avance do nivel do
mar. Falta pescudar a Espafia mediterranea.

4 O grupo da Coruia (GD 1), catro
mulleres e tres homes. Muller, 26 anos, estu-
dante universitaria; muller, 27 anos, educadora
social, actualmente en paro; home, 35 anos, con
estudos de FP, funcionario de prisiéns; home, 27
anos, con estudos de FP, actualmente en paro;
muller, 28 anos, soci6loga, actualmente en paro;
home, 32 anos, licenciado en Informatica, tra-
balla nunha empresa do sector servizos; muller,
30 anos, estudos de secundaria, teleoperadora.
Este grupo € o que contou ao final con estudan-
tado universitario e pode apreciarse con clareza
como o seu discurso condiciona e evolucién do
grupo.

O grupo de Madrid (GD 2) constituiro-
no catro homes e catro mulleres. Muller, 38 anos,
administrativa; muller, 27 anos, con estudos de
FP, auténoma; muller, 42 anos, con estudos de
BUP, empregada de farmacia; muller, 47 anos,
con estudos universitarios sen rematar. Home,
28 anos, con estudos de FP, en paro; home,
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o devir discursivo dos grupos foron os ca-

tro seguintes:

a) Cofiecemento, percepcion, (re)presen-
tacion, imaxinario colectivo

b) Fontes de informacién, canles de comu-
nicacioén, redes deliberativas e conativas

c) Responsabilidade do problema, causas

d) Disposicion a accién, comportamento,

estilos de vida, habitos

Conscientes de que o escaso numero de
grupos non nos permitiria abranguer a
totalidade das percepciéns e representa-
cions cualitativas existentes, decantamo-
nos por intentar afondarmos no discurso
de ambos os sexos, en duas xeracions de
idade (mozos adultos e adultos mozos®)
que representan a cidadania e de que a
identidade, os valores e o estilo de vida
non se definen a priori por ser o ambien-
tal un aspecto dominante; isto é, que, por
tanto, non sostefien un discurso elaborado

sobre estes temas.

Pareceunos importante darlle prioridade

30 anos, con estudos de COU, actualmente en
paro; home, 42 anos, con estudos universitarios
sen rematar, administrativo.

O grupo de Sanchonuiio (GD 3) incluia
unha muller de 37 anos e outra de 46 anos, am-
bas amas de casa; unha muller de 45 anos, tra-
balladora da agroindustria actualmente en paro;
unha muller de 30 anos, empresaria do sector da
limpeza; dos homes de 42 e 45 anos respec-
tivamente, agricultores que compaxinan esta
actividade con algunha outra tarefa; un home de
28 anos, albanel; e, finalmente, un home de 40
anos, traballador da agroindustria.

5 Entre vinte e cinco e cincuenta anos.
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a este perfil, ao que vulgarmente pode-
riamos denominar como do cidadan me-
dio. Excluiuse, xa que logo, dos grupos
aquelas persoas «comprometidas» coa
defensa do medio tanto no seu traballo
como no seu tempo libre®. Tratabase, de
partida’, por medio da non seleccién dos
«convencidos», de accedermos aos dife-
rentes discursos do conxunto maioritario

da cidadania.

A nosa pretension foi, pois, dispofiermos
de discursos que nos acheguen 4 identi-

dade lexitimadora® (CasTeLLs, 1997: 28-

6 Esta seleccion dos participantes, con
exclusion daquelas persoas que a priori poderian
ter un claro discurso proambientalista, pode ser
unha das causas de que unha das nosas con-
clusiéns sexa que o cambio climético non xorde
no discurso cotian e que cando o fai é de forma
rapida e superficial, mentres que nos ultimos
estudos (MEera CARTEA, 2009) hai unha porcenta-
xe considerable de persoas que declaran si falar
sobre o tema.

Cremos, con todo, que talvez unha
das razéns que mais peso pode ter esta relacio-
nada coas diferentes técnicas de investigacion
social utilizadas, que nos ofrecen fluxos de datos
diversos e complementarios; neste sentido,
compre salientarmos o plus cualitativo de técni-
cas como a empregada neste caso, o grupo de
discusion.

7 Obviamente, que unha persoa non
dea o paso de se comprometer individual ou
colectivamente coas suas ideas e practicas
proambientais, de xeito continuado e ostensible,
non significa que sexa contraria as devanditas
ideas ou practicas.

8 Asumimos que a identidade é a
fonte de sentido e experiencia para a xente. Por
identidade entendemos, no referente aos actores
sociais, «el proceso de construccién del sentido
atendiendo a un atributo cultural, o un conjunto
relacionado de atributos culturales, al que se da
prioridad sobre el resto de las fuentes de senti-
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35) que xera sociedade civil, e deixarmos
para investigaciéns posteriores -xunto
ao afondarmos nos discursos desta- o
cofiecemento mais exhaustivo das identi-
dades de resistencia e especialmente da
identidade proxecto que produce su-
xeitos. Como se percibird ao longo des-
tas paxinas, consideramos fundamental a
(re)construcion da identidade tanto polo
que respecta ao cofilecemento desta sobre
0 cambio climatico como no que ten a ver
coas estratexias de comunicacién que se
formularen a respecto deste.

Por ultimo, cémpre aclararmos que o inte-
rese final desta investigacion exploratoria
non era apenas o cofiecemento socioléxi-
co do tema e os seus diversos aspectos,
senodn, especialmente, poder afondarmos
nos sentidos e significados de todos os
consensos e disensos das persoas parti-
cipantes nos grupos, con vistas a suxerir-
mos estratexias de comunicacion fronte ao
cambio climatico. Este duplo obxectivo, o
cofiecemento socioldxico e a sua aplicaci-
6n directa na planificacion estratéxica da
comunicacién, é un paso mais nas posibi-
lidades, de cara a accién, que nos ofrecen
0s grupos de discusion como técnica de

do». Malia non poder tratar isto nestas paxinas
mais polo miido, amosamos o salto cualitativo
entre a sociedade civil, que polo seu duplo
caracter permite e posibilita a toma do estado
sen unha confrontacion violenta e a construcién
da identidade suxeito que € un proxecto dunha
vida diferente que se «expande hacia la transfor-
macién de la sociedad como la prolongacion
de este proyecto de identidad». CASTELLS, M.
(1997) La era de la informacion. El poder de la
identidad (vol. 2). Madrid, Alianza Editorial, 32.
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investigacion social cualitativa (TABARA e
QueroL, 1999).

Isto, de seguirmos fielmente os discursos
dos tres grupos, vai levarnos a miudo a dar
un salto sobre o tema concreto do estudo,
o0 cambio climatico, e a pivotar sobre ou-
tros, tamén de contido ambiental, que pre-
ocupaban as persoas participantes, como
os incendios, a auga ou os refugallos. Ora
ben, a tonica xeral foi en todos os casos
de proximidade, isto é, o local configurou-
se como un marco preferente e imprescin-
dible para calquera estratexia de comuni-
caciéon. Con todo, sen abandonarmos os
enfoques locais iremos pasando por for-
mulaciéns globais, macro, e sen deixar de
parte os temas ambientais avanzaremos
circularmente polos aspectos econémicos,
de consumo, de poder, de sistema produti-
vo, de grupos de presion etc. A vision final
da analise non sera, xa que logo, exclusiva
sobre cambio climatico, sendn para sermos
mais exactos sobre as representacions e

fluxos conversacionais ao seu respecto.

Por outra banda, intentamos amosar
unhas conclusions significativas do que se
lles formulou aos grupos, ainda que non
todas coincidan cos xuizos previos que se
poden ter, sen que por isto deixen de ma-
nifestar a complexidade da sociedade en
que vivimos, tal como reflectiron perfec-
tamente os discursos en interaccion con-
seguidos e que podemos atopar na obra
de numerosos autores que reflexionaron
sobre as sociedades do século XXI.
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Ninguén dubida xa de que estamos a en-
trar nun novo modelo de sociedade en que
se reconfiguran as relaciéns de producion,
as relacions de poder e as relacions de
experiencia, que Manuel CaAsTELLs denomi-
na acertadamente «a sociedade rede» en
La era de la informacion®. Alén de Manuel
CasTELLS, dannos moitas claves das trans-
formaciéns da modernidade tardia outros
autores como Ulrich Beck, ao denominala
«sociedade global do risco'%» e formular o
concepto de modernizacion reflexiva xun-
to con outro cientifico social de recofeci-

do prestixio, Anthony Guibpens'.

Para entendermos en todo o seu sen-
tido, e nas suas implicacions de cara as
estratexias comunicativas, os discursos
analizados e as conclusions expostas,
consideramos tamén a teoria do cambio
interxeracional de valores, que salienta o

9 CASTELLS, M. (2001) La era de la
informacion. Madrid, Alianza Editorial.

10 BECK, U. (2002) La sociedad del
riesgo global. Madrid, Siglo XXI. Deixamos para
outra reflexién e posible artigo a posterior analise
do cambio climatico desde este marco tedrico
que das tres grandes perspectivas que existen
sobre o risco en ciencias sociais entendemos
como o mais completo, pois permite, por exem-
plo, entender a precaucion como instrumento
politico que enfronta o risco, entendido este
tanto na sua vertente de construcion cultural
como de fendmeno obxectivo. AGUILAR, S. e
JORDAN, A., (2003): «Principio de precaucion,
politicas publicas y riesgo» en Revista Politica y
Sociedad vol. 40, n°. 3, pp. 61-79.

11 BECK, U.; GIDDENS, A. e LASH, S.
(1997): Modernizacion reflexiva. Madrid, Alianza
Editorial.
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aumento dos valores posmaterialistas’?,
tendencia claramente visible nos ambitos
da mercadotecnia, a comunicacion ou a
publicidade, onde o verde vende, sen que
isto supofia en non poucos casos un uso

veraz e ético do concepto.

Ao lado disto, incorporamos e asumimos
a importancia das emociéns como o ter-
ceiro mecanismo que axuda a entender
as accions, xunto & eleccién racional e as
normas sociais, ao seguirmos a formulaci-
6n de ELster™. Por ultimo, o decorrer dos
discursos outoérgalles pleno sentido a am-
bivalencia e fluidez social defendidas por
Zygmunt BaumAN nas suas obras e na sua
teoria da modernidade liquida'*.

12 INGLEHART, R. (2001) Modernizacién
y posmodernizacion. El cambio cultural, econd-
mico y politico en 43 sociedades. Madrid, CIS.

13 ELSTER considera que as accioéns
son o resultado das oportunidades (ou consti-
tuen as restricions fisicas, econdmicas, legais

e psicoldxicas, que crean o marco de oportuni-
dades que ten cada individuo) e as preferencias
(ou forman os mecanismos —os mais importantes
son a eleccién racional, as normas sociais e

as emocioéns— que establecen as opciéns que
seran escollidas entre o conxunto dispoiiible de
oportunidades). ELSTER, J. (2000) Alquimias de
la mente. Racionalidad y emociones. Barcelona,
Roure. IDEM (2001) Sobre las pasiones. Emo-
cion, adiccion y conducta humana. Barcelona,
Paidés.

14 BAUMAN, Z. (2005): Modernidad y
ambivalencia. Barcelona, Anthropos. IDEM (2004)
Modernidad liquida. México, Fondo de Cultura
Econdémica.
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Achegas (luces e sombras)
en e desde os discursos.
Conclusions abertas

As diferentes partes desta epigrafe central
amosan conxuntamente todo o sentido
dos diferentes discursos. Apds sinalarmos
de forma sucinta as semellanzas e diferen-
zas entre eles, imos constatar a urxencia
e problematica do tema; a importancia do
factor humano como acelerador do cam-
bio climatico; a responsabilidade compar-
tida, mais cun maior peso concedido aos
poderes politicos e econdémicos; o forte
condicionante do sistema produtivo e a
sociedade de consumo cos seus valores
dominantes e os estilos de vida creados,
causa da problematica e, por tanto, obsta-
culo para o necesario cambio de actitudes
e comportamentos.

A ambivalencia presente como
algo transversal en todos os
temas, posturas, discursos e
comportamentos non debe in-
terpretarse como incoherencia
(non estamos a falar en termos
morais), mais como unha das
caracteristicas definitorias
desta nova sociedade que xor-
de a finais do século pasado e
na cal xa estamos plenamente
inmersos. Quixemos por de re-
levo a sUa importancia dedicandolle unha
epigrafe en concreto que, lonxe de resul-
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tar un compartimento estanco no ambito
cognitivo, achegase as claves cualitativas
que unen e cruzan todos os puntos que
consideramos piares basicos na interpre-
tacion dos discursos e que sé en conxunto
ofrecen a idea completa do que as perso-
as participantes transmiten.

Por ultimo, a transcendencia dos propios
descendentes, dos fillos, aparece como
constante en todos os discursos de forma
latente e en numerosas ocasions explicita,
e danos moitas pistas para as estratexias
de comunicacién, como moi ben captan
as campafas publicitarias comerciais que
xogan cada vez mais coa publicidade
emocional™. Sen poder deternos nunha
reflexion mais demorada acerca desta
tendencia de numerosas estratexias crea-
tivas, nin na analise pormenorizada dalgun
exemplo, si queremos, no entanto, ensinar
unha imaxe dunha gran campafna realiza-
da nos ultimos tempos no noso pais que

a
¥
=

15 LOPEZ, B. (2007) Publicidad emocio-
nal. Estrategias creativas. Madrid, ESIC.
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volve estar nos medios de difusidon masiva,
como exemplo para reflectirmos’® varios
dos aspectos que aparecen nestas lifias.

1. Aproximacions ds semellanzas
e diferenzas nos discursos
analizados

Ao interpretarmos os resultados dunha
construcién como é o discurso que se de-
senvolve nun grupo de discusién, neste
caso sobre o cambio climatico, podemos
caer no erro —ao igual que ocorre cando se
analiza unha enquisa de tematica ambien-
tal- de non sermos conscientes do resto de
problemas e preocupaciéns non ambientais
que son significativas dos puntos de vista
cuantitativo e cualitativo para a cidadania.
E fundamental termos en conta este nesgo
provocado pola propia investigacion, non
s6 para obtermos un informe o mais obxec-
tivo posible, mais tamén e especialmente
para o uso posterior deste, como é no noso
caso a planificacion estratéxica da comuni-
cacion fronte ao cambio climatico.

En termos xerais, os discursos dos tres
grupos amosan unha conciencia dos pro-
blemas ambientais, mais o problema non
acaba de estar interiorizado en todas as

suas dimensions e gravidade. Seguen

16 Do uso/abuso da publicidade co-
mercial destas estratexias; da utilidade que ten
clarisima a industria da investigacion comercial
dos grupos de discusién de cara non so6 ao
cofiecemento socioléxico, sendn & sla aplicaci-
6n con diferentes fins etc.
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aparecendo diferenzas, como sucede cos
resultados de sondaxes cuantitativas de
opinién, entre a sensibilidade explicita-
da (Eurostat, CIS, Fundacién BBVA, MA-
PFRE...) sobre o medio e a escasa impor-
tancia que se lles da aos temas ambientais
cando se trata de enquisas globais. Asi
mesmo, detéctase, como xa é habitual no
corpus tedrico tanto da socioloxia como
da psicoloxia ambiental, o salto que exis-
te, en diferentes graos, entre a percepcion,
o cofiecemento, a actitude e a disposicion
4 accion, a conduta real'’.

Ao longo dos tres grupos de discusion,
tanto os temas que xurdiron como o senti-
do destes e os diferentes tipos de discurso
foron moi semellantes. Aparecen, como é
I6xico, algunhas diferenzas, por exemplo
canto as referencias significativas para os
participantes, especialmente a ollada lo-
cal, coas sUas casuisticas concretas. Asi,
no da Corufia as preocupacions recor-
rentes eran o mar e o monte, con toda a
cultura maritima e forestal ancestral; no de
Sanchonufio (Segovia), a auga € o pifiei-
ral; e no de Madrid, a metropole urbana e
os problemas de mobilidade e de sistema
macro. De feito, este ultimo grupo é o que

17 Non podemos afondar nisto nestas
lifas, pois analizar polo mitdo as claves que

nos facilitase un comportamento xeneralizado o
mais ambiental posible requiriria como minimo
un artigo centrado neste asunto. Para unha
aproximacion interesante véxase VV. AA. (2005):
Persona, sociedad y medio ambiente. Perspecti-
vas de la investigacion social de la sostenibilidad.
Sevilla, Xunta de Andalucia/Conselleria de Medio
Ambiente.
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realizou un discurso que mais fortemente
incidia no sistema global, no sistema de
producién e consumo, como problema es-
trutural; ainda que este tema apareceu en
todos os grupos, non o fixo de forma tan

articulada como no de Madrid capital.

En todos os discursos existen varios eixes:
o antes e o agora (con referencia proxec-
tiva cara ao futuro); o local e o global (o
micro e o macro, a referencia implicita a
globalizacion); o individual e o sistémico,
tanto para as responsabilidades como
para as solucions e a vontade ou falta des-
ta, e a facilidade ou dificultade de levalas

a cabo.

Parécenos de grande importancia ofre-
cermos tamén os temas ou as casuisticas
cuxa aparicién na conversa houbo que
forzar, pois esa ausencia nos discursos de
certos aspectos fundamentais na proble-
matica do cambio climatico & realmente
significativa. Por exemplo, no grupo de
discusién de Madrid non saia a luz toda
a casuistica do automobil, igual que non
se tratou en absoluto a importancia da
contaminacién no que ten a ver coa saude
e 0 cambio climatico'. Por outra banda,
tanto o grupo de Madrid como o da Co-
rufia fixeron especial fincapé na estrutu-
ra, no modelo de producion e consumo,
como a causa (culpa, responsabilidade), o

18 O que amosa unha das moitas
tarefas e esforzos que lle queda por realizar ao
Observatorio de Saude e Cambio Climatico aca-
bado de crear en Espana.
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problema principal, a orixe en definitiva do
cambio climatico e & vez o obstaculo para
actuar fronte a el. E dentro de ambos foi no
de Madrid no que mais peso tivo o debate
sobre o papel dos poderes facticos e dos

gobernantes.

Canto ao grupo rural, o de Sanchonufio, foi
o que fixo xirar a maior parte da conversa
arredor da incidencia da accion individual
tanto para agravar o problema como para
minimizalo. Porén, non nos atrevemos a
asinaturar que esa diferente percepcion do
peso -individual/sistema/os poderosos—
poida entenderse coa variable de habitat
(rural/urbano), necesitariamos contarmos
con mais grupos de discusion e contrastar

isto con datos de enquisas.

As epigrafes en que se organizou o re-
sultado dos discursos foron formuladas
a pensarmos na estratexia comunicativa
fronte ao cambio climatico. A interpreta-
cién que facemos dos temas é breve e o
peso principal téfeno as propias palabras
das persoas participantes. Esta divisién en
epigrafes faise con fins cognitivos, mais,
como pode comprobarse nas citas textu-
ais, todos estan absolutamente interrela-

cionados.

Os resultados que agora se presentan de-
berian ser ampliados coa realizacion de
mais grupos, formados por diversos axen-
tes sociais —sector empresarial, politico,
técnico-politico, lideres de opinion...— e
por suxeitos en diferentes etapas vitais con
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vistas, cunha boa representaciéon da xen-
te nova. Faltaria tamén traballar en diver-
sos ambitos rurais, en cidades pequenas
e medianas, e noutras areas xeograficas
como Estremadura, Andalucia, ou Levan-
te, a Costa Atlantica e Cataluia para afon-
darmos nas diferenzas que se detectan
na primeira gran sondaxe realizada sobre
o tema no noso pais’®. Igualmente, queda
tratarmos polo miudo o discurso das iden-
tidades de resistencia e das identidades

proxecto.

O contexto mediatico influiu, ao igual que
o fai nas enquisas, como é léxico, nos
exemplos concretos que se pofian nos
fluxos conversacionais e nos temas mais
tocados?®. O contexto mediatico e o con-
texto local son, daquela, dous dos filtros
importantes que median a percepcion e
as accions propostas polos suxeitos par-
ticipantes. Son ambos os mediadores os
que fan tanxible e visible non s6 o cambio
climatico, sendn o conxunto de problema-
ticas que as persoas participantes identifi-

can como ambientais.

A respecto das culturas ambientais que

usan como referente, nas duas zonas ur-

19 MEIRA, P. (dir.) (2009) La socie-

dad ante el cambio climatico. Conocimientos,
valoraciones y comportamientos en la poblacion
espariola. Madrid, Fundacion MAPFRE.

20 Asi, cando se reuniu o grupo de San-
chonufo estaban ainda frescos o debate sobre o
transvase do Xucar e os problemas de abastece-
mento de auga en Barcelona. Na Coruia estaba

presente explicita e implicitamente o Prestige.
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banas é con clareza a cultura da reciclaxe
€, en menor medida, o tema da auga, men-
tres que pola contra no grupo rural é con
diferenza a cultura da auga a que ocupa o
peso principal e mais escasamente, e en
relacion a mala xestion e a falta de civismo

dos demais, a cultura da reciclaxe.

Quizais a diferenza fundamental é que nos
dous grupos urbanos o discurso da culpa-
bilidade estrutural do sistema de produ-
cién e a sociedade de consumo, moi unido
ao do papel que tefien e non queren xogar
para ben os grupos de poder (gobernos
e corporacioéns), € un paraugas constante
que envolve todo o devir da conversa. No
entanto, no grupo rural o papel central ao

longo do debate teno a cidadania, a xente.

E este ultimo, curiosamente, o grupo en
que mais tempo e espazo ocupou a impor-
tancia das melloras e os descubrimentos
tecnolodxicos, e chegaron a comentarse
avances concretos a respecto da mellora
da eficiencia no uso da auga nos inodoros,
das placas solares nas vivendas etc. Seria
interesante afondarmos nesta ambivalencia
constante, ao final formulada como comple-
mentariedade: a importancia da tecnoloxia
que faga viable manter o estilo de vida con
alguin cambio non demasiado substancial,

que tranquilice as conciencias?'.

21 A publicidade comercial —relativa a
automobiles, compafiias enerxéticas (por exem-
plo, a campanfa actual de ENDESA), aparatos
eléctricos domésticos...— danos decontino
exemplo disto.
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A maior comparacién do antes fronte ao
agora e o maior peso relativo do local
fronte ao global, e coherentemente as
menores referencias, en proporcion, ao
sistema como base causal dos males,
marcan diferenzas claves das conversas
nos habitantes rurais e urbanos. E non
podemos constatalo apenas ao compa-
rarmos os tres grupos, senén que nalgun
dos participantes dos grupos urbanos que
tifan vinculos con zonas rurais proximas
detectamos unha sensibilidade parecida.
As coincidencias son moito mais amplas
e dannos pautas interesantes, que haberia
que contrastar con outros grupos e datos
cuantitativos, de cara a unha estratexia de
comunicacioén fronte ao cambio climatico.

Por ultimo, detectaronse alguns discursos
e perfis cualitativamente significativos de
cara a continuar a analise socioléxica e
de cara @ comunicacién, como o discurso
escéptico e descrido, pesimista, malia que
vitalista, como formulacién de vida, como
actitude vital. Neste sentido, nos grupos
urbanos houbo duas persoas, en ambos
os casos homes novos, cerca da trintena,
cun discurso e uns argumentos claros so-
bre os cales acabaron xirando todos os
participantes no grupo, nunhas ocasions
para estableceren un consenso e noutras
para contrapofieren posicions, argumen-

tos e conclusiéns.
Os dous mantifian unha actitude critica

co sistema, ambos chamaban a atencién

sobre os poderes facticos, e en ambos os
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casos se facia unha chamada a reflexion
critica. Diferenciabaos a exposicion dos
obxectivos e o enfoque. O primeiro, na
Corufia, perseguia a reflexion para unha
accion individual e colectiva que consegui-
se minimizar os impactos do cambio cli-
matico, e mais en xeral os desaxustes que
se ocasionan no ecosistema, e procurase
un estilo de vida saudable e sustentable®.
O segundo, pola sua vez, perseguia unha
reflexién que levada ao seu extremo apos-
taba pola inaccion, pola desmobilizacion;
era unha formulacion descrida, desactiva-
dora, nihilista. O referente imaxinario dun é
a xente, o colectivo, cun convencemento
claro da capacidade de accion dos indivi-
duos se loitaren xuntos, protestaren xun-
tos, esixiren xuntos; o do outro é o indivi-
duo na sua faceta mais hedonista.

Hai un terceiro discurso individual que
caberia examinar polo miudo, tamén dun
home novo a piques de chegar & trintena,
neste caso do contexto rural, traballador
desde mozo e moi afeccionado as motos.

H3- Si é un problema xerado recentemente polo
home, mais tamén se oen voces que din que
non, que é un cambio ciclico... Por enriba de
todo hai unha cousa que...que me intriga, non?
E que me...Pero que me fai pensar, e é que en
todos os tempos determinados gurus se encar-

garon de, si, achacar as causas do clima aos...

22 Era o discurso estruturado proam-
biental mais claro que existiu nos tres grupos.
Obviamente non se buscou e descofeciase con
anterioridade.
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as accions humanas, non? Non sei... e eu no
fondo estou desconcertado. Creo que si, non?
Son voces acreditadas as que din que o cambio
climatico é un feito xa tanxible e que...Mais, po-
rén, dame...que sexa unha andrémena todo o
que nos estan contando.

M3- Ti cres?

H3- Non o creo , mais (Falan a un tempo)

M3- E a capa de ozono.

H3- Mais o burato da capa de ozono, segundo

creo, estd a pecharse.

H1- Oe, perdéame. Eu é que creo que estas con-
fundindo o oportunismo, ao mellor, de AL Gore...
H3- Non, non (Falan a un tempo). De feito el é AL
Gore. E dicir, un vicepresidente dos EE.UU e o
candidato que non foi elixido porque, en fin, xa
sabemos todos a historia, por que non saiu...
H1- E oportunismo, por suposto.
H3- O feito [de] que sexa el ddme que pensar
que efectivamente son os grandes tiburdns os
que estan intentando manexar estas ideas.

(GD 2, pp. 6-7)

2. O consenso despois de se
manteren diferentes posturas no
debate

En todos os grupos é evidente que, cando
se pregunta polo cambio climatico, apare-
ce un consenso sobre a importancia do
problema e a urxencia a hora de lle pro-
curar unha solucion. Asi mesmo, a prac-
tica totalidade das persoas participantes
asume que xunto ao devir da natureza, a
aceleracion do cambio climatico é con

clareza unha consecuencia da accion do
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ser humano, do seu sistema produtivo e
de consumo, do seu estilo de vida, en de-
finitiva.

M1- ...Si é un problema, e que é moi importan-
te, urxencia moitisima... Mais o problema non
existe agora, vén de atras

(GD 2, p. 2)
En xeral existe acordo en que o cambio
climatico é un problema e en que compre
atendelo sen demora, como dixemos. Al-
gunha dubida a respecto da importancia
ou falta de importancia deste fendbmeno e
a sUa urxencia fai que en todos os grupos
se estableza un debate desigual. Xorden
reflexions sobre até que punto non sera
algo organizado para desviar a atencion,
mais todos os grupos acaban consensu-
ando a importancia do problema, a présa
que corre solucionalo e a influencia do
comportamento humano nel.

Os discursos cuestionadores (0 mais con-
tundente, o dun rapaz de Madrid, que po-
deriamos cualificar de descrido —autocon-
ciencia e autoimaxe de persoa que non é
manipulable- como plan de vida, non s6
neste tema) incidiron especialmente en as-
pectos relacionados co poder e o proble-
ma do sistema produtivo, que condiciona
a sociedade da abundancia e o desprovei-
to. Nestes puntos tifian nexos de unién co
resto do grupo e o consenso faciase evi-

dente ao longo de todas as conversas.

H- Non, non. Eu non digo que non haxa que va-

lorar o demais, pero digo que non é o mesmo
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que digas que a man do home esta facendo que
iso sexa moito mais rapido e moito mais grave.
M2- Ora ben, un proceso natural tamén o hai.
Ou sexa (Voces solapadas).

(GD 1, pp. 13-16)

H- Que é un problema eu creo esta claro.

M- E que é urxente, esta clarisimo.

H- As solucions xa, pois esta dificil...(Risas)

H- Si, porque creo que se 0s paisanos grandes
non se ponen de acordo...

H- Eu creo que non vai ser ese o quid.

H- Non porque o que pasa que é que a Chi-
na, que son milldns de xente, cando queiran
ser como é Europa ou Ameérica (H- Si), pois van
querer industria... todo o que contamina, imos
ver, creo eu, ou a India ou mesmo Africa... que
teran que despegar algun dia!

(GD 3, p. 3)

A proximidade para ver o problema é fun-
damental. Todos os discursos o teste-
mufan de modo rotundo e é unha pista
mais que nos ofrecen de cara & comunica-
cién fronte ao cambio climatico.

M- Saia (No telexornal) un sefior que tifia un cha-
1é na serra e dicia: «<E que non hai nin neve nas
montanas!» Diciao. Fixera como un foxo e levaba
camions cisterna e pagabaa a prezo de gasoleo
e enchianlle o foxo. E para lavar os cacharros e
para todo. E é que non tifia acceso & auga de nin-
gun tipo, o seu chalé non tifia acceso a auga de
ningunha maneira. E eu digo, ai en Catalufia, xa
cando o ves al, xa é como que dis «Xa esta ail»,
(M- Xa esta mais cerca), porque cando oes China
dis chegaranos a nds tan grave, o asunto...?

M- Pois como sigamos asi...

(GD 3, p. 4)
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No entanto, non podemos obviar algo fun-
damental polo que quixemos preguntar
explicitamente co obxecto de constatar-
mos a sua importancia relativa: se o cam-
bio climatico era un tema de conversa ou
non. As respostas son unanimes, o cam-
bio climatico non é un tema de conver-
sa, non sae por si so, e é mais, pensan
que tampouco da moito de si para falar.
Ao noso entender é imprescindible non
obviar este punto de partida, pois a pesar
de todas as conclusions que sacamos e
analizamos aqui, a partir de seis horas con
vinte e catro persoas debatendo, non € un
tema que lles preocupe especialmente as
persoas participantes na sua vida cotia.
Isto é algo que non deberia esquecerse de

cara a estratexia de comunicacion.

Ora ben, do cambio climatico falades cos
amigos?

M- Home, pois non, non é un tema moi...

M- Non, é un tema que non se pode falar con
moita xente.

(GD 3, p. 14)

M- E daquela, como son noticias, e é diario, es-
tan machucandote (M- Pero...). Pero quero di-
cirche que hai outros temas que ao mellor a min,
podo pensar, pois [que] me preocupan madis,
non de chegar a quitar o sono, pero te preocu-
pan mais, cando falan de pederastas... (M- A ti
agora preocupache porque...) Iso preoctupame
mais, pero este tema podo dicirche que non me
preocupa en excesivo.

H- A min pasame o mesmo.

H- Mais eu creo que o vemos ainda, como que

vai ser lonxe.
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M- Por que non?
M- Non, porque eses temas tamén os ves lon-
Xe.
H- Non son temas de actualidade igual que o
que pasou con ETA e con estes temas.
M- Pois iso preoctpame madis que este tema.
M- Pero imos centrarnos no tema ese, porque
agora mesmo aqui temos unha botellifia de
auga, mais se fésemos a billa e que non hai...
Veras se che preocupaba o tema!

(GD 3, p. 20)

M2- Saen, mais non moito, eu creo.

H3- Unha vez o falaches, pois xa esta falado,
non? Non sei, 0s meus amigos xa saben o que
penso... Unha vez falado xa esta falado.

M1- Falase pouquifio...

(GD 2, p. 46)

Polo que respecta a encadrarmos os dis-
cursos sobre o cambio climatico nunha cul-
tura ambiental xeral, percibimos que existe
unha conciencia mais ou menos clara en
temas como os relativos aos refugallos e a
auga, que saen constantemente nos discur-
sos de todos os grupos. Non se presentan
nas conversas, porén, os problemas que
produce a mobilidade, o automobil; hai que
inducir a stia aparicion e ainda asi non hai
acordos (chatas, dubidas, controversias,
falta de interese en entrar no debate sobre

o tema, obstaculos para deixalo...).

Con esforzo, as persoas participantes son
conscientes en abstracto dos vinculos do
modelo de mobilidade dominante e a sta
incidencia no cambio climético, mais can-
do se reflexiona colectivamente sobre as
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soluciéns, o cambio de habitos individuais
revélase como algo moi dificil e complexo.
O estresante ritmo de vida, a comodida-
de e a adiccion son as explicacions, argu-
mentacions, xustificacions que aparecen
nos discursos.

3. A presenza constante do poder

Ao longo de todos os discursos, e do con-
xunto dos participantes, se hai un tema
recorrente tanto explicita como implicita-
mente € o da responsabilidade e a falta
de interese en que cambien as cousas por
parte dos «poderosos»; isto €, os poderes
facticos, representados en ocasiéns polo
goberno ou os diferentes gobernos (tanto
das Comunidades Auténomas, como na-
cional e a nivel global), e en ocasiéns polas
empresas, a banca, os grupos enerxéticos,
a poderosa industria automobilistica... As
corporaciéns, en definitiva, tratadas como
grupos de presion, son en todos os casos
as consideradas como as grandes culpa-
bles tanto por obra como por omision.

M1-...0 que pasa € que, en certa maneira, des-
pois é todo un interese econdmico, pois pechan
os ollos, pois, porque, realmente, en moitos pa-
ises péchanos e non cooperan.

M3- ...E ademais iso, que os gobernos non que-
ren comprometerse, non lles interesa. Intereses
moi econémicos...

H1- ...E bastante alarmante que os poderes vi-
sibles...

M4-...Porque eu creo que ademais de concien-

ciar a xente, os gobernos son os que mais medi-
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das poden facer, eh?... Todas esas medidas de
concienciacion estan moi ben. Pero necesitan-
se medidas urxentes en plan xa, mais de to-
dos os gobernos e de todos os estados...Que
é unha hipocrisia, que eu me forro e esta.
(GD 2, p. 2)

H1- Habera presions do sector do coche.

M71- Por iso, por iso (Falan a un tempo).

H3- Non hai vontade de ningun tipo.

M3- Pero hai mais cousas de tecnoloxia...Os
cintos de seguridade tifan anti... Tamén conta-
minan menos. Cambian vehiculos para que con-

taminen menos.

H3- Dixen que é unha contradicion, porque o
que queren é que tires o teu coche funcionando
para que merques un coche que contamina 0,3
menos (Falan a un tempo).

(GD 2, p. 30)

M2- Se os coches ecoldxicos fosen mais bara-
tos, seguro que moita xente mercaria un coche
ecoloxico.

M- Claro.

M2- Co cal a contaminacion seria menos (Voces
solapadas).

H1- Sabes cal é o problema dos coches ecold-
Xxicos? Sabes cal é o problema dos coches eco-
I6xicos? Que xa o prezo do pan subiu, o prezo
do tal subiu... Por que? Porque se fan coches
ecoldxicos non pensando en enerxias que non
requiran dun produto de primeira necesidade.
M3- E un negocio.

H1- Entendes? Todo é un negocio.

H1- Imos ver, hai, hai un exemplo: eh... hai non
tanto creouse un coche que funcionaba a base
de aire, aire comprimido. Un coche que collia

cento vinte quildmetros por hora e non me lem-
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bro se tifna unha autonomia de trescentos quild-
metros... ou algo asi. Tifla bastante autonomia,
para ser o primeiro coche. Que ti colles un co-
che de agora dos de explosion, e o primeiro que
era non tifia nada comparado con iso. Despois
xa se desenvolveria. Que fixeron? Colleron as
petroleiras e mercaron a patente durante... Can-
tos son, durante quince anos que non se poden
fabricar?

(GD 1, p. 36)

As causas e as solucions derivanse en
gran medida aos politicos e as empresas,
como podemos comprobar. O debate do
papel dos politicos, tanto por obra como
por omision, concretouse en dous aspec-
tos: as leis, e obviamente o seu cumpri-
mento, e a necesaria rapidez das accions,
fronte & lentitude, por desinterese ou inte-
reses crematisticos privados, que se per-

cibe agora.

M- Pois agora mesmo eu creo que xa estamos
cerca de xa non haber por onde collelo.

H- Si. Moi preto.

M.- Si, mais até que non o vexamos fronte aos
nosos propios... narices, non imos aprender.
H- Ese é o problema. E que o ser humano é asi.
Ou sexa, a maior parte dos seres humanos é asi:
até que non nos colle o touro non facemos nada.
H- Terian que ter eh... digamos, mais capaci-
dade, mais mobilidade para facer as cousas.
Ou sexa, son excesivamente lentos. E non
digo que estea mal o que fan, porque hai algtns
que estan facendo cousas.

M- Home, a lei € lenta, e eles marcan as leis...
H- Mais ese é o problema...

H- Ese é o problema: que a lei vai demasiado lenta

para o cambio climatico, entendes? E os politicos...
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M- O problema non é que vaia a lei lenta. O pro-
blema € que cando se incumpre a lei para
as industrias lles da igual, para os paises que
o incumpren ddlles igual; daquela, ten que ser
outra ferramenta, ten que ser un pouco de con-
ciencia social e dicir.....
(GD 1, p. 21)
H1- Home, o cambio climatico eu téfioo moi cla-
ro. O cambio climatico os que... N6s podemos
facer moi pouco. As que mais poden facer son
as industrias, que son as que mais provocan
o cambio climatico e hai demasiados intere-
ses para que se faga nada. Realmente non se
esta facendo nada. E o cambio climatico, ainda
que moita xente trate de obvialo esta producin-
dose. E o problema é que cada vez vai producir-
se mdis rapidamente. Os pequenos efectos que
estamos vendo agora, como realmente agora
non é normal que faga sol, que non chova. E
que non é normal. E queren meternos, pois iso,
que é moitas outras cosas, mais realmente é o
que é. E as grandes industrias, eu o que tefio sa-
bido, ou o que tefio entendido, € que as cidades
etc. etc.; o que é o usuario contamina un quince
por cento e o resto é todo a base de industrias.
E se non se fai nada sobre as industrias, nos
podemos facer algo, mais pouco podemos
facer. E hai demasiados intereses econémicos
etc. etc., non? E os politicos pois, moito falan,
moito falan, mais non fan nada, é o de sempre.
Demasiada burocracia.
(GD 1,p. 1)

O problema comeza cando a poboacién,
ou os que poderiamos enmarcar nun dis-
curso critico, cuestionan ou asumen que
os poderes non fan e despois queren in-
dicarlle & cidadania o que ten que facer,
se non culpabilizandoa directamente, si
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pofiendo en gran medida nas nosas mans,
no noso cambio de habitos as solucions

ao problema.

H1- Imos ver, a min o que me fai graza é que nos
estan bombardeando con que apaguemos as lu-
ces, consumamos menos auga etc. etc. e as in-
dustrias, que realmente é mais ou menos o 75%,
80%, que produce a contaminacion a nivel mun-
dial non estan facendo practicamente nada...
(GD 1,p. 3)

H3- Iso, por unha parte é que queren facer recaer
sobre nds, o... o populacho (Falan a un tempo).
O que digo é que se acaso se atendese a des-
cifrar cal é a vontade da sociedade. E que fun-
damentalmente tefien os resortes desa... desa
vontade a xente poderosa, e hoxe en dia o poder
€ o poder financeiro, tal. Non tefien a mais mini-
ma intencion de cambiar isto. Eu creo que, desde
logo, o problema existe, mais non hai solucion de
cambialo, e polo camifio... mandasenos a nos a
mensaxe de que somos 0s culpables e de que
isto é terrible, pois non sei con que fin. Ocdrrese-
me pensar que... que para que non falemos dou-
tras cousas que a dia de hoxe lle custan a vida a
xente sen... Si, para ternos entretidos e... e...

(GD 2, p. 10)

Unha reflexion que onde mais clara apa-
rece € no grupo rural € a consciencia ou
inconsciencia de como moitos comporta-
mentos sobre os que nin nos paramos a
pensar poden ser danifios para o medio e
mesmo para a nosa saude. Este fio argu-
mental esta presente de fondo ao longo de
toda a reunién e nalgins momentos evi-

dénciase e convértese na melodia princi-
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pal, para pasar logo a ser outra vez parte
da harmonia do conxunto. Fundamental
de cara a estratexia de comunicacion é
esta formulacion da falta de intencionali-
dade, cando menos por parte do cidadan
de a pé, do prexuizo, unida claramente
ao descofiiecemento dos impactos dos
propios habitos e a falta de informacion
sobre boas practicas sustentables.

M- A titulo asf persoal, asi, eu, o que facemos
cada dia, que mal fago eu?, pregtntome...

M- Moitas cousas, moitas cousas.

M- Como que?

M- Moitas cousas.

H- Iso un pouco cada un, un pouco pola nosa

parte...

M- NGJs non prexudicamos intencionadamente
I(Risas)

M- Como o vas prexudicar intencionadamente?
Pois s¢ faltaria xa...

M- Ben, pois eu corezo...

(GD 3, p. 9)

4. Obstaculos para o cambio de
actitudes e comportamentos

Moi unido & responsabilidade que se lles
outorga aos poderes publicos e aos inte-
reses empresariais, aparece o modelo de
sistema produtivo que condiciona forte-
mente o noso comportamento, asi como
a ideoloxia da sociedade de consumo,
absolutamente xeneralizada e piar defini-
torio do modelo de sociedade imperante.
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H1- Dixeches que o0 99% do consumo é super-
fluo. Eu... eu creo que afl estd o conto... Eh... A
parvada esa de que agora merco o MP4... E, de
feito, a sociedade de consumo nutrese de... de
crearche necesidades. E dicir, este tipo de so-
breconsumo, consumismo... créano as propias
multinacionais para que poidan (Murmurio), para
que poidan manter o sistema. E verdade que...,
daquela, moito consumo que facemos pois é
moi pouco critico. Ou sexa, é dicir...

(GD 2, p. 23)

As reflexions sobre o peso do sistema pro-
dutivo e a sociedade de consumo foron
constantes, tanto de xeito implicito como
explicito en todos os discursos.

M2- Mais unha botella de auga da igual. Se a
min me din que terio que reciclar, non? E eu o
creo e estou de acordo, porque, ben, porque
contamina, pero, no entanto, métenme... mé-
tenme, queira ou non queira, os envases todo
plastico. As verduras...
M3- Claro!
M2- As leitugas coa sua caixa de plastico, ou sexa,
que tamén é certo o que dicia... O que dicias.
M2- Sobre os intereses tamén que hai monta-
dos, non? Mais, ben, que ainda que sexa asi,
ainda que haxa intereses montados algo tere-
mos que facer.

(GD 2, pp. 19-20)

A importancia do rapido (estresante) ritmo
de vida actual é tamén un dos obstaculos
fundamentais fronte & capacidade e vontade
de reflexion no que ten a ver cos temas am-
bientais. E un obstaculo tamén para afondar-

mos nestas problematicas fronte a simplifi-
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cacion que adoita facerse delas, necesaria
por outra parte para a sta comunicacion,
nunha sociedade chea de estimulos.

H- Oe! E o das bandexifias, o das bandexifias,
que esta todo en bandexifas (M- Si). Que si que
é moi util, mais coidado co que facemos, por-
que...
M- Pero, por exemplo, xa estamos co tempo, eu
oinlle a moita xente que non lle gusta en bande-
Xa, mais é que non tes tempo. Eu chego, collo e,
ben, pois non me vai sair mala de todo, e collo
e estou collendo diso e non porque che guste, a
verdade, sendn porque chegas e non tes porque
estar na carnizaria esperando.
H- Porque é madis répido.
H- Quitachesme as palabras da boca, é que
quen esta unha fileira esperando a que che cor-
ten os bistés?

(GD 3, p. 47)

H1- Eu creo, eu creo que hai un problema. Hoxe
en dia todos vivimos con moita présa, daquela
a xente non ten tempo moitas veces de parar
e pensar. Entén, ao mellor, chegas de traballar
moi canso, que a xornada son moitas horas, e ti o
que tes que facer a fin de semana ou despois de
traballar, é para ti momento de descansar. Entdn
non, non tes a mente para poder pensar. Tes a
mente para ver algo que simplemente te divirta,
porque levas moitas horas traballando. E ese é un
problema que hai hoxe en dia. E a xente moitas
veces vive a vida e non para a pensar. E hai
moita xente que ao mellor nin sequera é feliz coa
Sua vida, pero simplemente tira para diante, en-
tendes? E ese é o problema. Se non somos ca-
paces de coller, parar a pensar e empezar a ana-
lizar as cousas, ou non temos tempo, e ao mellor

non somaos capaces porque se nos parameos...
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M1- Tirariamonos dos pelos tamén... (Risas).
(GD 1,p. 8

H- Se vivimos unha vida tan rapida tamén hai
que facilitarlle as cousas a xente que non ten
tempo. Porque realmente na vida hai xente que
non ten tempo para nada. Ou sexa, ti imaxina
esta xente que traballa de luns a sdbado e ao
mellor traballa dez horas ao dia. Que os hai.
(GD 1, p. 20)

Malia parecer imposible para aquelas per-
soas que viven en ambitos urbanos que os
habitantes dos nosos pobos tefian o mes-
mo estrés ca eles, ou cando menos asi o vi-
van e perciban os interesados, constatase
a importancia do rapido ritmo de vida actu-
al tamén no discurso deste grupo. Aparece,
como é normal, vinculado a actividades co-
tias, a espazos e tempos concretos da vida,
que debaten & volta do maior ou menor uso
do automobil como necesidade?.

H- Eu para 300 metros collo o coche, asi que non
podo criticarte.

H- Eu tamén.

M- Mais tamén é unha cuestion de tempo, por-
que ti contas cos ritmos dun coche e ...

M- E que andamos estresados!

H- Eu necesito o coche como comer, ou sexa,
antes de ir traballar deixas as rapazas no cole e
logo vas facer a compra e tas!, tas!, tas!

M- Coma min, se as levas en coche xa...

23 Por exemplo, non € o mesmo centrar
o obxectivo dunha campafia de comunicacion
nun «non ao coche» que en «que tipo de coche e
que uso (abuso) do coche». As conclusiéns des-
te artigo contefien numerosas reflexions deste
estilo.
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M- O tempo.
H- Eu creo que é a comodidade.
M- Non, é tempo, é tempo.
(GD 3, p. 29)

Como obstaculos tamén aparecen valores
dominantes actuais: a individualidade e a
comodidade.

H- O que pasa é que o coche son tamén temas
persoais.

M- Eu, por exemplo, a el compréndoo, mais a
este non o comprendo, porque non ten nenas nin
nada. Poderia ir mais...

H- Pero € que se non, non tefio tempo para nada, vas
coller os rapaces, fas a compra, comes e vas levalos.
M- Si, mais chega o domingo e estan sete co-
ches ou motos ai, botando fume e gastando ga-
séleo ao parvo para nada, para dar saltifios, iso é
0 que non entendemos.

H- Mais é que eu verio e collo o coche e quedan
estas de chachara e eu non podo quedar de cha-
chara (M- Chachara? Oe, que eu non quedo de
chécharal)... E un exemplo, é un...

M- Nos somos seis traballando de aqui e leva
cada unha un coche.

M- Si que é verdade, filla, é que é esaxerado.

H- Se é que é todo asl.

H- Eu creo que somos todos.

H- Agora mira que vifiemos os tres aqui, podia-
mos vir os tres nun coche.

H- Claro!

M- Mais é que xa te incomoda o dicir, eu é que me
ducho agora, eu é que non estou e hai que esperar
a cada un e é unha lea, cada un co seu coche.

M- Antes que non habia, ben que nos organiza-
bamos!

H- Antes que habia tres coches en todo o pobo,
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unhas moreas de xente facendo dedo e compar-
tianse os coches, mais...
H- [an os coches cheos.
H- Si, sempre.
M- Si, e ias ao bar e non estaba cheo de coches.
(GD 3, p. 31)

M- Pois o do coche...(Risas)
H- E igual que o tabaco.
M- Si.
M- Non.
H- Sabes que € prexudicial e séguese a fumar.
H- E séguese a fumar.
H- Eu creo que tamén.
H- Até que non te pos malo, malo, non o deixas.
H- Iso é igual que o tabaco, é vicio.
M- Si, eu penso que tameén.
H- Eu penso que é costume. Eu, se vivise en
Valladolid e me acostuman desde pequeno a ir
en autobus, pois ao mellor digo: «Pois imos a tal
sitiol» E imos en autobus.
M- Perdoa! Eu de pequena non fun en coche a
ningun sitio, e vivia en Cuéllar, e agora € un pobo
mais pequeno e non deixo o coche nin que me
maten.

(GD 1, pp. 37-38)

H- Mais infraestruturas e mais servizo, (M- Eu creo
que tamén) para evitar tantos coches, pero... (M-
Se é que temos que empezar por nés mesmos)
Pero é que a... a mellor maneira xa non é de
concienciarnos a nés, a min xa non me con-
ciencian, ten que ser obriga, porque, por exem-
plo, en Madrid, e que se amolen os de Madrid, en
tal zona prohibido pasar con transporte privado.
(GD 1, pp. 40-41)

Ainda que non ¢é s6 a comodidade, é ta-

mén o non querer ver, 0 non pensar real-
mente...
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M2- As cousas estan pasando xa. Que ao mellor
si, que tefien que pasar cincuenta anos para que
a xente diga: «Deus, non podemos mais». Non o
sei, mais os efectos estan a verse agora. Ou sexa,
estan a verse agora. Que pasa?, que a xente lle
€ mais comodo non velos. Ou sexa, a min éme
mais comodo consumir todo o que me pete, e
facer todo en plan cdmodo, e coller o coche para
ir ao supermercado, que o tefio na rta de abaixo;
e éme mais comodo. Enton digo: «Veria, eu non
podo facer nada, que o faga tal», non sei que... E
a xente é moi comoda, iso vese (Silencio).

(GD 1, p. 16)

A falta de conciencia, aparece xunto aos
obstaculos que vimos apuntando, e é ta-
mén un aspecto recorrente e que non esta
exento, como case todos os analizados,
de ambivalencia. En non poucos momentos
das conversas as persoas participantes
falan do aumento da conciencia ambien-
tal, vinculada en moitos casos aos fillos, e
dos esforzos que se fan por modificar os
habitos.

H- Xa, mais non se trata de... Imos ver, eu o que
che digo é que si: hai xente que estd mais con-
cienciada e xente que esta menos. Mais eu o que
che digo é que realmente, é o que di ela, se ti-
vesen os medios mdis cerca, moita xente que
non o fai porque ao mellor é mais preguiceira,
digamolo asi, ou menos... Ao mellor fariao,
porque como o ten ao lado di: «Pois xa que o
tefio ao lado, que me custa?»

M2- Eu creo que a xente non esta concienciada.
E digoo porque, a ver, por exemplo: agora a mifia
tia estame na casa e esta todo o dia: «Ail, porque
no dous mil cincuenta, mira como vai quedar a

Terra», non sei que, non sei canto. Pero non fai
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nada, ou sexa, non che di o que, o que, non te
machucan con «Tes que facer isto, tes que facer
isto, tes que facer isto». Si, saben que hai un pro-
blema, saben que o tempo cambiou, mais... non
fai nada. Ela estd preocupada porque no dous mil
cincuenta o tempo, ou sexa, o planeta vai quedar
doutra maneira, e que non é normal este tempo.
Mais non che di «Hai que facer isto, hai que fa-
cer o outro». Porque non cho machucan, non
te conciencian nese sentido. Eu penso que a
xente é asi. Saben que hai un problema: si hai un
problema, hai un problema, pero non fan, non,
non machucan en que hai que facer isto, hai que
facer tal. Non, non machucan, non conciencian
a xente ben.
M3- Eu creo que a xente non relaciona o que
tes que facer...
M2- Co problema que hai.
M3- ... Ou sexa, con que vas mellorar co que tes
que facer.
M2- Ou sexa, eles ven que hai un problema, mais
eles non ven o que hai que facer.
H1- Xa, xa, estas vendo o problema e estas dei-
xandoo pasar

(GD 1, p. 21)

A falta de informacion, malia que polo de-
vir dos discursos podemos comprobar
que hai cuestions que as tefien claras, ou
a respecto das cales cando menos tefien
unha opinién formada, € outro dos temas
que saen en todos os grupos. E urxente
xeneralizar unha informacion veraz, inteli-
xible, que estea accesible desde distintos
emisores e formatos, e que sexa util non
s6 no que ten a ver co entendemento do
problema e as sUas causas, sendén tamén
no relativo as posibles medidas que po-
den e deben tomarse individual e colec-
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tivamente. Os camifios polos que avanzar

aparecen con clareza.

M3- Non, mais que nada opino que a xente esta
desinformada en materias de... E seria moi im-
portante que a xente estivese mais informada
do que o ests. Non soamente dicir: «<E que hai
un cambio climatico, vén ai, ai vén». Si, iso xa
o sabemos todos desde hai anos...
M3- Iso é un pouco cadtico porque alguns din-
che: «Non é que o quentamento da Terra non é
que tal...» E, ao final pois non, non sabes moi
ben. Eu estou de acordo en que estamos moi mal
informados.

(GD 1, pp. 4-7)

Xunto & concienciacion e a informacion
esta a xestién, e dentro desta o cumpri-
mento da lei. Prohibicién, ademais de
concienciacion, son as duas caras dunha

mesma moeda, polas cales se aposta.

H3- O que pasa é que seria unha obriga. Que te

obrigasen por lei. Pero tampouco o van a facer.

MS3- Non hai cartos para vixilancia, non hai mul-
tas. Nin multas para a auga, nin multas para as

fabricas que fan verteduras...

H3- Mais, de calquera maneira, ou sexa, se real-
mente pofien a norma e queren disuadir & xente
de que non o faga, terian que comezar a empa-
pelar a xente.

M3- A ver, por que non aparca a xente en fila du-
pla en Madrid agora? Porque non sei que, non sei
canto? Porque en canto pofien multas, a xente

reacciona. E que é asi.

H2- Pero en vez de sancionar, por que non premiar?
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M2- Tamén.
M3- Pois é o que estou dicindo eu: que te pre-
mien por non gastar luz, auga... (Risas). Se todo
é econdmico (Falan a un tempo).
M2- Iso é Espana (Falan a un tempo).
H3- O planeta Terra.
M3- Espana, que nos parecemos aos italianos e
a poucos mais.

(GD 2, pp. 47-48)

A educacion, desde pequenos é funda-
mental para todos as persoas participan-
tes, e ponse de relevo coa transcendencia
dos fillos. Ora ben, imprescindible e con
efecto exemplarizante, a nivel comunicati-
Vo, aparecen con clareza a lei e o seu cum-

primento para todos.

M3- Educacidn sobre todo.

H- Que?

M3- A educacion tanto a maiores como a nenos.
Comezar desde a berce.

M3- Até que realmente a xente vexa que hai unha
colaboracion total nese sentido. Non debe botar
0 aceite no monte, baleirar o coche e esas histo-
rias porque lle sae mais barato. E que a xente que
se pilla realmente facendo a infraccion, castigala.
Non digo cunha pena de carcere.

M2- Claro, e coas industrias que facemos? Por-
que non van desaparecer todas porque si.

M4- A persoa séelle moito mdis barato, ou sexa,
unha industria, saelle mdis barato contaminar, pa-
gar a multa, que facer a reforma que tefia que fa-
cer para non dar esa contaminacion. E iso é unha

carallada que non estea regulado a estas alturas.

(GD 1, p. 23)
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5. A ambivalencia permanente

A ambivalencia é permanente, e como ca-
racteristica da nosa modernidade liquida
podemos vela nos discursos, igual que
ao longo destas paxinas, en palabras dos
participantes, e debe asumirse de cara a
comunicacion: desenvolvemento susten-
table/insustentabilidade do crecemento;
existe conciencia e falta conciencia; pode-
mos facer moito/non se pode facer moito;
non é tan dificil cambiar alguns habitos/é
dificilisimo cambiar certos costumes; esta-
mos dispostos a sacrificarnos/non quere-
mos deixar a comodidade. A ambivalencia,
como algo transversal en todos os temas,
posturas, discursos e comportamentos,
non debe interpretarse como incoheren-
cia. Presentamola como epigrafe concreta
para evidenciarmos a sua importancia no
ambito cognitivo.

MS3- Eu estou de acordo contigo en que é un cir-
culo un pouco vicioso, que para que un pais se
desenvolva ten que... [para] desenvolverse cada
vez mais rapido e si ten que usar as enerxias
que madis si...mais contaminantes. E, ademais,
é un problema moi dificil de solucionar, porque
cada... Destruimos cada vez mdis a natureza e é
mais dificil arranxalo.

(GD 2, p. 3)

M2- E que ao final é moi curioso, porque ao final
acabamos repetindo o modelo do que estades
falando, do que nos estamos queixando que o
goberno ataca, estamos facendo o mesmo. Ou

sexa, eu tefio mais difieiro, eu tefio mais poder
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adquisitivo para adquirir certas cousas que con-
taminen mais, daquela, como é que nos queixa-
mos? Ou sexa, eu son dun pais da hostia, tefio
moito difieiro, podo consumir, polo tratado este
merco non sei que, merco non sei que... para eu
consumir, para eu contaminar o que non poden
contaminar porque non tefien medios. De que
nos estamos queixando se estamos actuando da
mesma maneira? (Falan a un tempo).

(GD 2, p. 32)

6. Os fillos, un elemento clave para
o cambio de actitude e conduta.
A transcendencia dunha
adecuada socializaciéon en
valores ao longo da infancia

Os fillos marcan unha ruptura cunha eta-
pa persoal anterior que reconfigura todo,
non sé o uso do noso tempo, senén fun-
damentalmente a visién que se adquire da
vida. Ese eixe é constante tamén en todos
os discursos, con canto os rodea e con
todo o que significa para o sentido da vida
persoal.

Dous grupos especialmente, o de Madrid
e o de Sanchonufo, incidiron, mais o rural
do que o urbano, no papel dos fillos tanto
de forma explicita e directa como en non
menos ocasions de forma tanxencial. No
rural constantemente se facia referencia
a comparacion da época dos pais (an-
tes) coa época dos fillos (agora e o futu-
ro), mesmo cando sacan o exemplo dun

agricultor do pobo ao cal, como non ten
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fillos, lle da igual que no futuro haxa me-
nos auga. O nexo cos descendentes anco-
ranos no presente e vinculanos e incitanos
constantemente a seguridade no futuro
para eles, é un eixe fundamental para o
discurso comunicativo, tanto explicito®*
como implicito.

M1- Daquela, os meus fillos, eu penso, o cambio
climatico sera. Ou sexa, eu, sexa unha parvada,
eu aos fillos deseguida cortan a auga, que eu llelo
ensinei e non o colexio. Os meus fillos apagan
as luces, ho, que gasta isto, ho. Os meus fillos,
eu son das que tefio catro bolsas na casa, reci-
clo todo: papel, plastico, eh... vidro e... Daque-
la, eu xa tefio ensinados os meus fillos. Eu terio
un folio por aqui e gdrdoo, por se mafa terien
que debuxar e cousas desas. Mais xa o fixen a
conciencia. O outro dia... Unha charla, e no co-
lexio tamén estan concienciando. E un neno de
6 anos e un neno de 10 anos (Non se entende) a
concienciarse no colexio. Ainda se esta concien-
ciando agora. E aos teus pais e aos meus xa non
os conciencia nin deus (Falan a un tempo). Aos
meus pais conciencialos é moi dificil, moi dificil.
Eu inténtoo, mais a xente que entra sabe que...
(GD 2, pp. 9-10)

H3- O de Al Gore, de feito, puxéronllelo aos ne-
nos no colexio.

H3- Pero iso é mais antigo, tamén. Eu que so
tefio 31 tacos, e no cole tamén nos daban a lata
co da reciclaxe. Lembro que faciamos cousas

cos xornais (Falan a un tempo).

24 Obsérvese a campafa actual de
ENDESA, por pofiermos un exemplo. E unha
dinamica que esta aumentando en xeral nos
ultimos anos. Véxase tamén RENFE, un tren de
valores... etc.
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H1- Reciclaxe.
H3- Tamén porque eu ia a un colexio un pouco
progre, ao mellor era por iso. Que xa intentaban
concienciarnos. Supofio que si nos puxeron ese
video. Ti dis que os nenos...

(GD 2, p. 45)

H- Estaselles inculcando desde pequenos &s
crianzas a economizar.
M- Esa é a mellor solucion.
H- A mifia filla dime: «Que tes a billa abertal» E
que vou enxaugarme as mans, dinche até que
non te enxaboes, non abras a billa!
M- Ou «Papa, para que estas lavando os dentes
coa billa aberta?» E despois eles son os que mais
nos poden ensinar
M- Eu xa non tefio fillas pequenas pero digolle:
«Ramdn, pecha a billa!»
H- Si, mais eu creo que é desde esa base, a edu-
cacion vai facer moitisimo.
M- Son eles os que logo llelo din aos pais.

(GD 3, p. 17)

Fundamental para todo, e evidentemente
para o tema que nos ocupa, € a primeira
socializaciéon?®. Quen recofiece no discur-
so, pofiendo o0 exemplo de non soportar as
luces acesas onde non hai ninguén desde
que era pequeno, é a mesma persoa, o
mozo que esta a piques de entrar na trin-
tena, que conta con naturalidade, noutros
momentos, como usa a sua piscina e vai

co coche ou na moto a todas partes.

25 Debemos considerar de cara a
comunicacion e as estratexias educativas, a
importancia da creacién de rutinas sustentables
e saudables desde a infancia, pois malia na ado-
lescencia se relegaren a un segundo plano, polo
xeral retdbmanse en etapas posteriores da vida.
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M- Eu até agora, imos a ver, até hai 10 anos o
papel albal do bocadillo era incapaz de tiralo ao
chan, agora, cando colla un par de anos mais e
sexa coma estes...

H- Non, pois eu estou convencido de que non,
de que son habitos.

M- Si, que si que o tiran.

H- Que son habitos, se ti te acostumas a algo.
H- Se ti te acostumas, pois xa non.

M- Son habitos, filla.

H- Eu desde pequeno non podo ver unha luz
acesa sen que haxa ninguén no cuarto.

M- Iso, que me dicides das luces da casa que non?
H- Eu cando estou na casa dos demais, pois vou
apagando todas as luces, hala, pumba, pumba,
pumba! Vas a un piso por ai e vas apagando todo,

non me gusta.

M- Eu digo cando esta tefia un par de anos
mais... Porque a mifia sobrifia que ten doce, fai
trece, tirou o outro dia un papel. Digo: «Che! Mo-
nica, colle ese papel que tiraches!» E di: «Que
pasa?» E digo: «Ui, estamos coa parvada xal» (H-
Xa). E é que chega un momento que espero que
despois volvan, cando chega a idade un pouco
iso, que volvan ao que che queda de pequeno.

(GD 3, p. 36)

7. Aprender das traxectorias.
A cultura da reciclaxe e do uso
eficiente da auga

Este aspecto, ao igual que todos os anali-
zados até o momento, é un claro exemplo
da importancia da investigacion cualitativa
canto aos resultados inesperados e real-

mente transcendentes. Todas as problema-
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ticas que se foron abordando sobre eles, os
resultados das avaliaciéns de campafias de
comunicacion, a maior ou menor eficiencia
en aspectos de xestion e a sua relacion co
cambio de habitos, debesen servir como un

coflecemento de base do que nutrirnos.

M- Home, eu creo que algo... esta a facerse.
H- Xa, pero...
M- Algo.
M- Xa hai mais cultura da reciclaxe. Ou sexa, hai
dez anos dime quen na casa separaba algo. Nin-
gquén.
H3- Non, iso é verdade.
M- E agora si que até o mais pequeno sabe que
as pilas, as medicinas, os carténs, o non sei
que... Ti vas pola ria e xa non ves a xente tan
facilmente tirar as cousas 4 rua...
H3- Ben, iso sabeno, mais haberia que saber se
o fan tamén.
M.- Si, si, si.

(GD 1, p. 18)

Facilitar, evitar barreiras, crear marcos de

oportunidades, € algo constatado xa.

M3- E... E asi, e como iso pois haberia moitas
mais, mais cousas. En lugar de pofiermo todo all
no quinto pino, que a sefiora maior que vaia coas
bolsifas (Risas), ten que ir ali carretando e metelo
todo. Porer un pouco mais accesible a todo o
mundo. Digo eu, non o sei.

H- Si, si, hai cousas que estan moi... Por exem-
plo, ir botar as cousas a un punto limpo, mira ao
mellor onde queda. Na Corufia creo que hai un
ou dos, se non me equivoco. Hai moi poucos.
M- Si, agora nos pobos tamén hai moitisima cultu-
ra da reciclaxe que antes non habia. E, os moi re-

motos que terien que desprazarse, ao mellor levar
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o lixo no coche para levalo ao contedor, non como
aqui, na Corufia, que estds acostumado a sair e
ter o de carton, o de vidro, o de tal. Al hai pouco
tiiamos que ir até a metade do pobo, e faloche de
Santa Cruz, para encontrar como separar o lixo;
cando xa che dician que era obrigatorio e xa se
tomaba, pois iso, moi en serio o de reciclar.
H- Mais ti mira iso relativamente, ou sexa: canta
xente non reciclarfa se tivese os medios mais pre-
to? Hai moita xente que non o recicla porque ao
mellor perde unha cantidade de tempo tremenda.
M- Home, reciclar, tempo non se perde.

(GD 1, p. 19)

Canto aos temas da auga e os refugallos,
técense todos os aspectos tratados nas
diversas epigrafes: o papel dos gobernos
de diferente nivel na xestién; a accién e
omisién do conxunto da sociedade; o an-
tes e 0 agora; o local e 0 mais global; as
posibles soluciéns e a posibilidade de le-

valas a cabo ou non...

M- Pois como sigamos asi...

M- E que ainda non esta concienciada a xente,
porque eu fun de paseo hoxe por un camirio e ha-
bia un cano deitando auga e non habia ali ninguén
arranxandoo e leva xa asi tres dias, ou sexa, que
non se conciencian de que hai que arranxala.

H- Ben, non...

M- Non, porque ese cano levo eu véndoo asi tres
dias...

M- Ou en pleno veran regando s tres da tarde!
Regando todos os camirios...

M- Eu penso que debian ensinarnos a todos a
aforrar a auga.

M- Si, si

M- Mais é que aqui como nunca nos faltou non

nos demos de conta.
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H- E que de momento, a agricultura, poste a re-
gar, porque mentres que non falte.
M- Claro, mentres haxa.

(GD 3, p. 4)

Singular e moi significativa foi a relacion
entre a existencia e a libre disposicién do
recurso e o prezo deste. A sorpresa da filla
dunha participante lIévanos a pensar sobre
0 que damos por suposto e deberia facer-
se cofecido. Tanto o grupo rural como o
de Madrid sacaron a miudo a importancia
do custe econdmico, de cara a obter un
comportamento mais sustentable, que é

paralelo ao aforro que implica®®.

M- Mais é que como abrimos da billa e sae, no-
tariamolo se abrisemos a billa e non saise, enton
seria cando nos mentalizariamos.
M- Pois fixate até que punto que, como vos dixen
que vos fa contar unha anécdota, que o outro dia
estaba eu mirando uns recibos e estaba a mifa
filla ao lado, que ten 15 anos, e non sei como
saiu o tema, mais dixenlle: «Pois, xa ves, tefio que
pagar a auga, tefio que pagar...» E dime: «Pero,
mama, a auga padgase?» (M- A auga pagase?)
Digolle: «De toda a vida!» (M- Iso me preguntou
a min o outro dial). E quedou cunha cara. E que
estes son de abrir a billifia e despois cando lle dis
que custa difieiro! (M- Custa carol) E que custa
dineiro, custa todo, aqui, até respirar!
M- Isto é como o tabaco, quen a poida mercar...
H- Non é igual, a auga non é un vicio.
M- E igual, antes non se pagaba igual tampouco.
(GD 3, p. 17)

26 Relacién de éxito xa constatada en
programas como «Fogares Verdes» e outros
semellantes.
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Algunhas reflexions,
suxestions, caminos abertos
que poden ser percorridos

Concluimos este artigo con algunhas refle-
xiéns que xurdiron a partir dos diferentes
discursos analizados, as cales entende-
mos como algo aberto que debese ir asen-
tandose con novas investigacions, tanto
das representaciéns existentes noutros
colectivos sobre o tema obxecto de estu-
do como dos resultados da investigacion e
accion a partir das diversas estratexias de

comunicacion que se levan a cabo.

Nos temas ambientais non se deu o salto
a interiorizar a interrelacion dos problemas
sociais, culturais, de salde e ambientais.
Segue a terse, en xeral, a imaxe subcons-
ciente do ser humano como prioridade
fronte ao medio. Conseguir esa repre-
sentacion compartida da evolucién dos
temas e as problematicas corresponden-
tes, e a sla relacién co macro e o micro
da organizacién sistémica, debese ser un
dos obxectivos de toda a comunicacién
ambiental. Reconstruirmos un imaxinario
que non leve a minimizar a importancia do
ambiental cando se compara con outros

temas econdmicos e sociais € urxente.

De grande importancia de cara & estratexia
de comunicacién é a formulacion da fal-
ta de intencién, por parte, cando menos,
do cidadan de a pé, do prexuizo. COmpre
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aumentar deseguida a informacién sobre
as pequenas rutinas de cada dia, en cada
momento e contexto de accién, ao tempo
que evitar proxectar a imaxe de que todo
é negativo. E importante incidir en reforzos
positivos con exemplos concretos, como
o do costume tan xeneralizado de ter o
coche aceso mentres se charla con alguén
dentro ou féra del, mentres se espera al-

guén etc.

Convén termos en conta, pola sua sig-
nificacién, a relacién entre as culturas
ambientais mais interiorizadas, a de refu-
gallos e a da auga, e o cambio climatico.
Por exemplo, no que ten a ver coa auga,
valérase mais e xestibnase mellor cando
non se ten; isto é algo que falta identifi-
car no que ten a ver co aire limpo, cada
vez menos, cando se debese reaccionar
ao respecto. Por unha banda, percibese a
confianza na adaptacién ante circunstan-
cias adversas como algo normal e total-
mente levadio, como as persoas partici-
pantes implicitamente amosan ao falaren
de Almeria e a sua xestidon da auga ante
a escaseza do recurso; pola outra, o seu
discurso falanos, trasladandoo ao cambio
climatico, do necesario que seria saber
apreciar un aire limpo, ademais de moitos
outros temas, todos eles con especial in-

cidencia na saude.

Elas mesmas dan as pautas ao evidencia-
ren como obstaculos mais préximos a sua
persoa, fronte ao cambio de habitos, os va-
lores dominantes, contraditorios ou com-
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plementarios, nas actitudes, nos estilos de
vida, nos aspectos que como suxeitos nos
identifican e son real e afectivamente im-
portantes: o frenético ritmo de vida, coma
se fose algo que nos domina, mesmo nos
pobos; a falta de informacion e comunica-
cién, algo mais facil de afrontar; ou o mais
dificil de modificar como a comodidade,
as adiccions. O simil coa adiccién pode
darnos pistas sobre os procesos e condi-
ciéns para ir saindo disto. Considerarmos
o conxunto de valores, os estilos de vida e
os diversos eixes de construcién da identi-
dade, é imprescindible de cara a unha es-

tratexia de comunicacion e accion.

Outros obstaculos como a falta de infor-
macidén e comunicaciéon son os que habe-
ria que atender mais cedo do que tarde.
Tamén é urxente, ademais da concien-
ciacion e a informaciéon, unha estratexia
clara de xestion, non s6 de lexislacion,
que tamén, mais especialmente de cum-

primento desta.

Os discursos remitennos implicitamente,
e en varios momentos de modo explicito,
a importancia da construcién social, aos
actos que en cada momento cultural, en
cada contexto espazo temporal lles outor-
gan status as persoas. Os cambios neste
devir son obvios, van producindose pouco
e pouco até que nun momento dado todos
somos conscientes do que mudou. Antes
daba status ter un cigarro na boca e agora
é xusto o contrario; a presion social sobre
esta practica cambiou.
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Sen o buscaren, os participantes ven eles
mesmos, e indicannolo de xeito latente, o
que desde ambitos mais analiticos foi for-
mulado, malia que na actualidade poida
verse como algo imposible. De se traballar
nesa lina de modificacién do status dos
comportamentos agresivos para o medio,
e especialmente para a salde dos demais,
en non moito tempo, e con non poucas
reticencias (igual que coa lei do tabaco e
outros moitos exemplos) e barreiras, de-
beriamos chegar a unha situacién en que
respirar aire contaminado provocase a

mesma reaccion.

E dicir, que en lugar de que ir pola cida-
de cun potente automaébil (todoterreo etc.)
dea status, provoque rexeitamento?®”. Non
seria tan dificil, de se traballar de forma
constante, claro esta, e conscientes de
que os grupos de presion faran contra-
campanhas. Compre levarmos esta relaciéon
de salde?® a temas ambientais que poden

27 A Ultima semana de maio de 2008, en
Madrid capital, un grupo de Ecoloxistas en Accién
levou a cabo unha protesta neste sentido, pitan-
dolles aos condutores de vehiculos de gamas
altas que contaminan en exceso. Como estratexia
de comunicacion similar & empregada desde hai
anos por Greenpeace, ocuparon, ao igual ca eles,
paxinas de xornais. Tendencias, pautas.

28 Se dito asi pode parecer excesivo, non
esquezamos que, por exemplo, co tabaco asumiu-
se legalmente o principio ético de que o dereito
dunha persoa acaba onde comeza o das demais, e
antepuxose o dereito & salde que todos temos. As
reivindicacions do dereito & liberdade das persoas
fumadoras concluiron coa relegacién a un segundo
plano do dereito individual a ter comportamentos
non saudables e circunscribiu este a espazos
privados ou a espazos publicos acoutados.
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parecer, ainda hoxe, abstractos?®, e que a
nivel cientifico estan claramente relacio-
nados. A difusién destes ao conxunto da
poboacioén non ten ainda unha estratexia

de comunicaciéon®.

A este respecto é fundamental traballar-
mos en todas as estratexias de comuni-
cacion unha imaxe que amose as inter-
relacions entre os diferentes ambitos do
desenvolvemento, onde calquera cidadan
poida percibir claramente e interiorizar
como o desenvolvemento sustentable é
inseparable do desenvolvemento social
(se non hai desenvolvemento social, igual-
dade de xénero, idade..., non hai desen-
volvemento sustentable), econémico (se
hai persoas que pasan fame e non tefien
0 basico para subsistiren, non pode haber
desenvolvemento sustentable), cultural
(todo o concepto de potencialidade do
DHS do PNUD), politico (se non hai liber-
dade, se non hai democracia, non pode
haber desenvolvemento sustentable) etc. E
obviamente todo isto con base na conser-
vacién do planeta. Hai que afondar moito
mais nas interrelacions do ambiental coa

29 Malia aos expertos en temas am-

bientais parecerlles imposible que ainda haxa
parte da poboacién que non é consciente das
relacions.

30 Desde que o consenso cientifico
vinculou claramente o tabaco ao cancros como
o de pulmdn ou de préstata até que esta relacion
lle foi comunicada a todos os niveis, a poboa-
cién e os poderes publicos non se fixeron eco
dela. S6 daquela, e previa sensibilizacién dos
lexisladores, a axenda politica e lexislativa deste
pais e da comunidade internacional tomou en
consideracién este asunto.
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saude individual, coas grandes fames, os
desprazamentos humanos, en definitiva,
co préximo, co que lle importa en ultima
instancia a xente: vivir, ter saude e que os
teus seres queridos non corran riscos.

Asi mesmo, codmpre visibilizarmos o que
se esta a facer desde as administraciéns
publicas e desde as empresas para isto.
Non cun enfoque principal de comunica-
cién-propaganda institucional ou corpo-
rativa, senén cun enfoque de informacion,
cofnecemento, sensibilizacion, eficacia dos

esforzos compartidos...

Necesitase moito traballo de sensibiliza-
cioén, no sentido, en primeiro lugar, de fa-
cer visibles con comportamentos concre-
tos as causas do aumento das emisions,
tanto no contexto das empresas como no
das administraciéns, o civil e a cidadania.
Nun plano abstracto e teérico parece estar
mais ou menos claro, e mesmo a nivel xe-
ral, de sistema global, mais hai un baleiro
no relativo a sua transferencia ao local, ao
velo en aspectos concretos, préximos, en-
tendibles e accesibles.

As propias persoas participantes suxiren a
necesidade de que se lle faga saber ao con-
xunto da poboacion o que se vaia conse-
guindo, na procura dunha estratexia exem-
plar que incite a unha maior accion persoal
e empresarial. En definitiva, crear, manter
e potenciar algo fundamental, a confianza.
Confianza nas institucions, no sistema, en

que as acciéns individuais serven, en que
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todos, mesmo as empresas como corres-
ponsables no problema, estamos traballan-
do conxuntamente en minimizar os efectos
do cambio climatico. A importancia da con-
fianza, en diferentes niveis, é un eixe fun-
damental que en ciencias sociais esta moi
avanzado polo que respecta a teoria, coa
sUa importancia practica constatada nas
teorias de capital social.

Fundamental para todo, e evidentemente
para o tema que nos ocupa, é a primeira
socializacién. Debemos considerar de cara
a4 comunicacion e as estratexias educati-
vas, a importancia da creacion de rutinas
sustentables e saudables desde a infancia,
pois ainda que na adolescencia sexan re-
legadas a un segundo plano, polo xeral re-
témanse, en moitos casos de xeito incons-

ciente, en etapas posteriores da vida.

1. Breves propostas para avanzar.
Afondar no conecemento e a
accién

Non queremos rematar estas paxinas sen
tratarmos a necesidade de aumentar as
investigaciéns cualitativas, ademais das
cuantitativas, para cofiecermos o ima-
xinario, os discursos, os consensos e as
disensions, as dificultades para a accién
de tres colectivos basicos: o ambito em-
presarial; o ambito politico, xunto cos téc-
nicos das diferentes administracions pu-

blicas que traballan con eles (alén dos que
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tefien competencias no relativo ao medio);
e, por ultimo, todos os axentes do ambi-
to comunicativo, os creadores de opinion
(xornalistas, participantes en faladoiros...
lideres de opinidn). Estes axentes sociais
especificos, xunto cun maior cofiecemen-
to e segmentacion da sociedade civil, son

fundamentais.

Dunha parte, o que fagan vai ser o visible
que inflia, directa e indirectamente, na
percepcion da cidadania e no seu cambio
de comportamento real. Doutra, son os
que aparecen na esfera publica, nas axen-
das dos medios de comunicacién, mesmo
nas persoais (blogs), pois fanse eco delas.
Por tanto, o que digan e como o digan
contrible a configurar o imaxinario que a
cidadania adquire e transmite. Non pode-
mos obviar, tampouco, que entre eles ato-
panse discursos mais estruturados, e en
non poucos casos detectados como ne-
gadores, se non do cambio climatico, si da
urxencia e importancia deste, en especial
no que ten a ver con outros asuntos que

consideran mais importantes.

Consideramos, asi mesmo, necesario
avanzar na andlise da comunicacion exis-
tente (andlise de contido) e da recepcion
social deses contidos (analise de recep-
cién). Chegar a acordos (autocontrol ou
corregulacion) na formulacién e aplicacién
de cddigos de boas practicas cos axentes
comunicadores é algo que debe abordarse
canto antes. Paralelamente, haberia que
dar a cofiecer estes datos sobre as repre-
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sentaciéns sociais, conviria iniciar unha re-
flexién conxunta que levase a actuaciéns
concretas e eficaces canto as estratexias
de xestién e comunicacion, que incluise a
avaliacion destas de cara a mellora da sua

eficiencia.
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A percepcién social do cambio
climatico na Comunidade Valenciana
The social perception of climate change in

Comuvunidad Valenciana

Beatriz Santamarina Campos. Universitat de Valéncia (Espaiia)

Resumo

A Estratexia Calenciana ante o Cambio Climatico (EVCC) é o instrumento de accidn publica
da Generalitat Valenciana para definir e coordinar as accions de mitigacion e adaptacion a
este fendmeno. A EVCC avanza un conxunto de 125 disposicions estruturadas en 8 dreas de
actuacion, entres as cales establece un conxunto de medidas de informacion, comunicacion,
formacion e cooperacion cidada, instrumentos clave para lle transmitir & sociedade a
complexidade, relevancia e urxencia deste problema e concienciala da necesidade de que
individuos e grupos adopten comportamentos e estilos de vida que reduzan significativamente
as emisions de gases de efecto invernadoiro. Non cabe dubida de que para enfocar esta tarefa
con rigor e eficacia é preciso caracterizar, antes de mdis, a cultura comun -a representacion
social- que sobre o cambio climatico esta a conformarse na sociedade valenciana. Son, con
efecto, os corfiecementos, as percepcions, as teorias implicitas, as valoracions e os habitos
socialmente interiorizados os elementos sobre os que haberd que traballar para lograr os
cambios desexados na xestion dos vectores humanos que intervefien no desaxuste do clima.
Neste sentido, a Conselleria de Medio Ambiente, Auga e Urbanismo da Generalitat Valenciana,
en colaboracion co Departamento de Socioloxia e Antropoloxia Social da Universidade
de Valencia, realizou unha investigacion sobre a percepcion social do cambio climatico na
sociedade valenciana. E 0 seu obxectivo: aproximarse ao grao de cofiecemento, 4s concepcions,
representacions sociais, actitudes, valoracions e habitos socialmente interiorizados a respecto
deste problema. Este artigo constitte unha sintese parcial desta investigacion.

Abstract

Valencia strategy in view of climate change (VECC) is the Generalitat Valenciana instrument
to coordinate adaptation to this phenomenon and define other mitigation actions. VECC
comprises of a group of 125 arrangements structured within 8 different fields to set up
information measurements, communication, training and public cooperation. These are
essential instruments to inform society of the complexity, importance and urgency on adequate
behaviour and life styles to bring down greenhouse gases emissions.

O artigo ten a stia orixe no relatorio presentado no VI Seminario «Respuestas desde la comunicaciéon y la
educacion al cambio climatico» e, & sla vez, é unha sintese do estudo desenvolvido en colaboracién coa
Universidade de Valencia baixo a direccion técnica da profesora D.? Beatriz SANTAMARINA CAMPOS.

Este artigo apenas se centra nos resultados obtidos na fase cualitativa da investigacion, basea-
da na xuntanza de 6 grupos de discusién e na andlise dos seus respectivos discursos. O estudo desenvol-
veuse en duas fases, unha fase cualitativa inicial e outra cuantitativa (en que se levou a cabo unha enquisa
4 poboacién de 18 mais anos da Comunidade Valenciana), co obxecto de xeneralizar as observaciéns rea-
lizadas nos grupos de discusion e pescudar algunhas cuestidons importantes que non apareceron nestes.
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It is necessary to typify the social representation of global warming within Valencia society and give this
task an efficient and precise approach. Knowledge, perceptions, implicit theories, evaluations and social
habits are the elements to work on in order to achieve management changes on human factors which take
part in the climate imbalance. Environment, Water and Urbanism Ministry of the Generalitat Valenciana, in
partnership with the Department of Sociology and Social Anthropology in Valencia University, carried out
research on the social perception of climate change within Valencia society. The purpose and summary of

the study is gathered on this article.
Palabras chave

Key-words

Cambio climédtico, percepcion social, educacion ambiental

Climate change, social perception, environmental education.

Infroducion

A Convencidn marco das Nacions Unidas
sobre o cambio climatico (1992) e o Pro-
tocolo de Quioto (1997) son as primeiras
respostas articuladas para lle facer fronte
ao fendmeno do cambio climatico provo-
cado pola accién humana. Asi, as Naciéns
Unidas por medio do seu Programa para o
Medio Ambiente (PNUMA) e a Organizacion
Meteoroldxica Mundial (OMM) analizaron e
avaliaron o problema do cambio climatico
e as suas consecuencias ambientais. Igual-
mente, o Intergovernmental Panel on Clima-
te Change (IPCC) foi elaborando informes e
diagnosticos sobre o cambio climatico’, e
converteuse nun importante mediador na

representacion do fenémeno.

O cambio climatico provocado pola activi-
dade humana é hoxe un dos maiores retos

1 Dispofibles no enderezo web [www.
ipcc.ch]. Poden atoparse resumos en castelan
destes informes no enderezo web [www.mma.es].
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para a comunidade internacional. Para se
marcaren obxectivos eficaces na resolu-
cion do problema, as futuras politicas de-
penderan, en boa medida, do apoio social
xerado. As medidas e estratexias adopta-
das, por tanto, deberan ir acompahadas
da implicacién e participacion de toda a
cidadania. Asi pois, € necesario desefar
estratexias de comunicacion, informacion
e educacion a partir da percepcion social
existente do cambio climatico. Desde esta
perspectiva é pertinente coflecermos como
se percibe o fendmeno, cales son as fontes
de lexitimidade da percepcion do problema
e como se identifican as causas e conse-
cuencias que o cambio climatico pode xe-

rar no tempo e no espazo.

O presente artigo ten por obxecto describir
a percepcion social que tefien os valencia-
nos sobre o fendmeno do cambio climatico
como consecuencia da accion humana.
A investigacién centrouse na andlise do
cambio climatico como fendmeno social
froito de percepcions, crenzas e valores.
Desde este punto de vista, a analise reali-
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zada constitle unha ferramenta eficaz para
a posta en marcha de politicas ambientais
referidas ao cambio climatico. De igual
forma, o diagnostico sobre as represen-
taciéns, percepcions e actitudes fronte ao
cambio climatico, que presentamos resumi-
damente neste artigo, servira de base para
desefar unha estratexia de comunicacion
eficaz e consecuente coas singularidades

da sociedade valenciana.

Como se indicou con anterioridade, o es-
tudo realizado consta de duas fases: unha
baseada en técnicas de investigacion de
tipo cualitativo (grupo de discusion) e outra
baseada en técnicas cuantitativas (enquisa).
Na fase cualitativa, aproximamonos, a partir
dos discursos dos informantes, & percep-
cién da cidadania valenciana sobre o cam-

bio climatico derivado da acciéon humana.

Para se levar a cabo esta fase establecé-
ronse seis grupos de discusion cuxa com-
posicion reflicte a da poboacion xeral da
Comunidade Valenciana. Neste caso, a
técnica de investigacion empregada per-
mite achegarmonos aos elementos basicos
que configuran as diferentes percepcions
e expectativas sociais. Ora ben, cémpre
aclararmos que con esta ferramenta me-
todoléxica non se pretende unha represen-
tatividade estatistica, o que se persegue é
determinar configuraciéns sociais, sen per-
dermos de vista que o discurso das perso-
as informantes estéd moldeado socialmente.
Xa que logo, a través da anadlise do contido
dos discursos achegamonos as represen-
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taciéns colectivas e aos elementos basicos
que conforman a vision dos valencianos
sobre o problema.

O desefio das dindmicas de grupo estrutu-
rouse a ser ter en conta criterios tipoldxicos
relevantes para os obxectivos da investiga-
cién. Ademais, consideraronse tanto varia-
bles sociodemogréficas (sexo, idade, nivel
de estudos e status econémico) como a re-
presentatividade territorial para determinar
a distribucion dos grupos no ambito provin-
cial (Valencia, Alacant e Castellon).

Os grupos reproducen certos codigos que
permiten captarmos as visiéns particulares
de cada un deles e as motivacions e actitu-
des basicas que orixinan condutas. Non hai
que esquecer que, nas sociedades actuais,
os medios de comunicacién/formacion pro-
ducen unha tendencia & homoxeneizacion.
Neste sentido, analizamos a interpretacion
das causas e as consecuencias do cambio
climatico pola acciéon humana e como se
identifican os principais axentes respon-
sables e as posibles solucions colectivas
(normativas, formativas e técnicas) e indivi-

duais (practicas cotias).

Cambio climdtico: discurso
homoxéneo con matices

Os grupos de discusién presentan un dis-
curso bastante homoxéneo canto ao cam-
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bio climatico producido pola accién huma-
na, malia poderen detectarse pequenas
diferenzas entre as persoas participantes
en funcion da formacién académica recibi-
da e do status social & hora de manexaren
certos conceptos ou articularen o discur-
so. Do mesmo xeito, os grupos parecen
presentar algunha diferenza no que ten
a ver coa receptividade e actitude a hora
de asumiren responsabilidades. Neste
sentido, os grupos de mulleres parecen
apuntar cara a unha maior disposicion a
asumiren compromisos e a realizacion de
novas practicas mais sustentables fronte
aos grupos de xente nova, en que parece
que hai unha maior resistencia a adoptar
medidas na vida cotia.

E importante salientarmos, para contextu-
alizar ben o discurso dos informantes, que
todos os grupos se reuniron entre o 15 de
outubro e o 15 de novembro do 2008. En
consecuencia, a crise econdmica e finan-
ceira foi o pano de fondo do discurso de to-
dos os grupos, unha cuestién que, sen du-
bida, os condicionou de forma significativa.
Os dous primeiros, sobre todo, realizaronse
despois de duas semanas negras en que 0s
medios de comunicacion centraban toda a
stia atencién na caida da bolsa, na caida de
empresas financeiras globais, na quebra de

construtoras, nos activos téxicos etc.

A andlise que presentamos fala de per-
cepcions sociais, do modo en que a xente
articula, vive e lle da sentido e significado
ao cambio climatico producido pola accion
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humana por medio da experiencia. Daque-
la, o informe aproximase a construcion do
cambio climatico como fendmeno social e
achéganos as distintas practicas e compor-
tamentos edificados a partir de crenzas e
valores sobre o cambio climatico. O obxec-
tivo final da analise é ofrecer unha aproxi-
macion xeral as representacions colectivas
e aos elementos basicos que constituen as
diferentes percepcions e expectativas so-
ciais sobre o cambio climatico.

Imprecision do termo
“cambio climatico”

Todos os grupos se mostran unanimes & hora
de apuntaren a imprecisién do termo «cambio
climatico». A falta de concrecion do concep-
to e a apreciacion xeneralizada de non saber
ben de que se esta a falar leva & imposibili-
dade non sé de situalo nun plano concreto,
mais tamén de falar deste. En definitiva, o

concepto definese como abstracto e vago.

Escoitas cambio climatico, cambio climatico
e despois escoitas aos expertos falar e nin se-
quera é un concepto ben acufiado, € o que che
quero dicir. Moitas veces inventan termos balei-
ros e cousas que eu non acabo de entender. Do
cambio climatico non escoitei a ninguén nin a
ningun representante explicar claramente que é

o cambio climéatico (G2).

Ao ser dificil definilo, ao non ter referen-

tes claros, a sua compresion preséntase
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como inalcanzable. As persoas partici-
pantes consideran que o cofiecemento do
cambio climatico se reduce aos grupos de
expertos que son capaces, grazas ao seu
alto grao de especializacién, de compren-
deren o concepto. A falta de informacién
e a sta demanda, como veremos mais

adiante, repitese en todos os casos.

Conecementos contraditorios:
o papel dos cientificos

Alén da imprecision do termo «cambio cli-
matico», atopamos un segundo problema, a
existencia de discursos cientificos opostos.
Estas contradiciéns complican mais, se cabe,
a sUia conceptualizacion. A falta de consenso
cientifico a respecto do cambio climatico fai

que o tema se perciba con escepticismo.

E que oes aos cientificos e uns son méis alarmis-
tas e oes outros e... non lle dan importancia e non

sabes a quen crer... (G1)

E que o do cambio climatico hai unha serie de ver-

dades e mentiras que a xente cre ou non cre (G2)

Se a ciencia ¢é fonte de verdade e o seu
discurso lexitima numerosas practicas,
que se amose dubitativa e dividida fai
cuestionar que o cambio climatico debido
a accién humana sexa un fenbmeno que
realmente se estea a producir. Neste sen-
tido, a existencia de discursos cientificos
contraditorios é lida de duas formas dife-
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rentes: dunha parte, sublifianse os intere-
ses que pode haber detras de certos datos
ou estudos doutra, faise a lectura de que
a complexidade do fenédmeno lle impide a
comunidade cientifica saber con claridade

que esta a pasar.

A ciencia constriese como «verdade» e,
de non se pronunciar de forma clara, xor-
den dubidas «razoables». Non acontece o
mesmo con outro tipo de discursos, sobre
todo os que provefien do ambito politico.
Nestes casos, a apreciacion de que os dis-
cursos estan mediados por intereses eco-
nomicos descualifica de forma directa as

slias argumentacions.

Ben, Estados Unidos di que é mentira, mais sabe-

mos o por que... (G6)

Malia todo o consenso: hai
cambio climdatico pola
accion humana

Malia os dous problemas sinalados (incon-
sistencia e contradicién no discurso cienti-
fico), existe un certo consenso en recofie-
cer que o cambio climatico producido pola
accién humana existe ou, cando menos,
parece existir. En boa medida, estas asina-
turaciéons estan sustentadas na idea clara
de que a intervencién do ser humano so-
bre o medio é cada vez maior e ten claras

repercusions negativas.
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A percepcién xeneralizada de que a degra-
dacién do medio é un problema grave, que
cémpre resolver, permite, por unha parte,
darlle veracidade a existencia do cambio
climatico pola accién humana, e, pola
outra, cualificalo como problematico. En
todos os grupos de discusion se produce
0 mesmo mecanismo: falar de cambio cli-
matico é falar de medio. Se no relativo ao
cambio climatico provocado pola accién
humana non hai consenso nin ideas cla-
ras, no referente ao medio atopamos acor-
do e asinaturacions compartidas. Neste
sentido, o cambio climatico aparece como
unha manifestaciéon mais da deterioraciéon

ambiental, o que facilita a analise.

Causas do cambio climdatico

A propia imprecision do termo «cambio cli-
matico» e a sla desviacion cara ao medio,
en xeral, fai dificil poder sinalar as suas
causas. O descofiecemento fai que as per-
soas informantes non saiban, en moitos
casos, situar as causas do fendmeno. Asi,
entre as causas apuntanse as que tefien
que ver coa degradacion ambiental en
conxunto. Neste sentido, faise unha lectu-
ra holistica, acompafada dunha critica a
todo o sistema. A enumeracion de proble-
mas ecoléxicos globais e locais € comun
a todos os grupos analizados (contami-
nacién xeneralizada, destrucién dos bos-

ques, consumo de recursos etc.). Todos
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0s grupos perciben a construcién masiva
e desordenada como un dos problemas
ambientais de mais peso e relaciénase, de

forma directa, co cambio climatico.

Con todo, quizais a contaminacion apa-
rece como o referente mais claro, tanto
para a deterioracion ambiental como para
0 cambio climatico. A contaminacién aso-
ciada as industrias €, no imaxinario social,
a figura mais contundente. Os efectos da
contaminacién, a emisién de gases e o
diéxido de carbono Unense directamente
coa degradacién da capa de ozono e a
capa de ozono co cambio climatico.

é que o da capa de ozono tera que ver e todos os ga-
ses estes que fan que despois... mdis buratos e cou-
sas destas que van producir o cambio do clima (G3)

Xunto coa deterioracién da capa de ozono,
como causa do cambio climatico, sitlase
o efecto invernadoiro. De novo, a emision
a atmosfera de diéxido de carbono ¢ per-
cibida como o principal responsable. En
menor medida -s6 en dous grupos- apa-
rece como responsable o gas metano, re-
lacionado cos sistemas intensivos de gan-
do vacun. Por ultimo, o actual modelo de
enerxia, de forma esvaecida, tamén apare-
ce como responsable do cambio climatico

pola accién humana.

As persoas informantes debuxan un mapa
borroso sobre as causas do cambio clima-
tico sen saberen que é realmente o que
acelera os procesos de cambio, ainda que

en todos 0s grupos se recofiece que a raiz
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do problema esta no fracaso do noso mo-
delo socioeconémico (pautas de consu-

mo, estilos de vida etc.).

Raices do problema:
crise do sistema

Na andlise efectuada polos grupos sobre
as verdadeiras causas do cambio clima-
tico aparece un denominador comun: o
actual sistema en que vivimos inmersos.
Recofécese que o consumo desmedido
€ o0 maior responsable dos problemas am-
bientais e, ende mal, do cambio climatico.
A ideoloxia do consumo e o desbaldimento
de recursos percibense como os principais
responsables da degradacién ecoldxica.

Eu opino que tanto o cambio climatico como a des-
trucion do planeta é un problema moi de base, por-
que esta moi relacionado coas nosas formas de vida,

e que é moi dificil de cambiar (G2)

En todos os grupos se repite a mesma
analise, o que pon de relevo que asistimos
a unha crise de valores como consecuen-
cia da perda de principios; asi, evidencia
que a crise ecoldxica leva parella unha cri-
se de valores. A crise da idea de desen-
volvemento xorde en todos os grupos con
clareza, e sinalase, asi mesmo, que o pano
de fondo de todos os problemas ambien-
tais esta no noso estilo de vida e nos valo-
res asociados a este.
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Agora a nivel persoal hai moi pouco progreso, a ni-
vel de humanidade somos menos... Avanzouse moito
en moitas cousas, mais eu creo que a nivel persoal...
na relacion cos pais, cos fillos, cos amigos, que non
é igual que antes, e imos moi & présa e todo queda
antigo e sé vale o guapo e o novo... Non valoramos

nada... s6 o que se merca... (G3)

Consecuencias do cambio
climatico

Se as causas semellan se esvaeceren, as
consecuencias establécense de xeito mais
claro. As consecuencias derivadas da ex-
periencia ou do que se vive como experien-
cia son mais doadas de definir e expresar.
Neste sentido, compartese que os efectos
do cambio climatico xa se poden ver ou
sentir. As variaciéons meteoroloxicas, os
cambios bruscos do tempo, experimén-
tanse como anormais e, precisamente, &
esta construcion do tempo como anormal

0 que mellor se percibe.

Entre as transformaciéns consideradas
Ccomo anormais enumeéranse basicamente
tres: a perda de estaciéns, o aumento e os
cambios da temperatura e a irregularidade
nas precipitacions. Os devanditos cam-
bios baséanse na experiencia vivida e na
memoria. En calquera caso, é necesario
volver sinalar que falamos de percepciéns
sociais, de como a xente lle outorga e da
sentido e significado & experiencia.
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Non vexo normal que hoxe 16 de outubro ir en manga
curta e en febreiro, no mes de febreiro pasado fa unha

calor en Valencia que era unha loucura... (G2)

En primeiro lugar, destaca a percepciéon da
perda das estacions do ano: existe acor-
do en recofecer que das catro estacions
tradicionais pasamos a ter duas: veran e
inverno. A variacion das estacions é unha
das imaxes mais consensuadas e unha
das consecuencias do cambio climatico
mais evidentes para os informantes. Cabe
salientarmos, a este respecto, a percepci-
6n de que existen cambios rapidos e au-
mentos xeneralizados de temperatura. As
asinaturacions susténtanse na experiencia
acumulada ao longo do tempo vivido.

Antes levabamos roupa de entretempo, de primavera
e outono e agora xa pasamos directo de outono a
inverno e xa levamos tempo que esas duas estacions,

primavera e outono... Pasamos do frio & calor (G1)

Tamén aparece no discurso a percepcion
das variacidons nas chuvias. Interprétase
que hai un evidente desequilibrio no ré-
xime de precipitacions, ben porque son
mais intensas, o que levaria consigo inun-
dacions e agresiéns ao medio, ben porque
se pasou a un clima onde alternan, de for-
ma dicotémica, os periodos de seca cos
de chuvia torrencial.

Eu penso que, por exemplo, as chuvias que hai ago-
ra torrenciais e que chova e que bote por fdra o rio
e que haxa inundacions, ou que as chuvias sexan
torrenciais, que pasen meses sen chover e que logo

pase un mes chovendo (G3)
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Estas transformacions meteoroldxicas
aparecen relacionadas co que se cons-
trie como cambios climaticos globais.
Os maremotos, os cicléns e as inundaci-
6ns pasaron de se considerar fenédmenos
puntuais e illados a seren percibidos agora
como fendmenos normais. De todas as
representacions, a imaxe mais clara perci-
bese no desxeo dos polos e a conseguin-
te suba do nivel do mar, que se asumen
como duas consecuencias evidentes do

cambio climatico pola acciéon humana.

Por ultimo, as persoas informantes falan
das consecuencias indirectas destes fe-
némenos, que se concretan na aparicion
de problemas de saude. A relacién entre
a salde e o cambio climatico, ou entre
a saude e o medio, aparece en todos os
grupos. A ecuacion é sinxela: se asistimos
a desequilibrios ambientais (climaticos)
porque estamos a introducir anomalias no
medio, e se o medio condiciona a saude,
dase entrada a enfermidade, que repre-
senta, por excelencia, as desordes.

Entre as enfermidades que se relacionan
co cambio climatico destacan, fundamen-
talmente, duas: as alerxias e o cancro. O
aumento das alerxias e os problemas res-
piratorios conéctase coas causas e conse-
cuencias do fendmeno e percibese como
un problema do presente. O cancro, con
todas as connotacions sociais que ten, sin-
tetiza esa percepcion dun risco real que se
traduce en medo. A desorde climatica que
leva parella a alteracién do medio traduce-
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se en enfermidade e o cancro talvez repre-

sente con contundencia ese desequilibrio.

Eu creo que nos afecta desde o punto de vista da
contaminacion, e ao mellor non che ir a un problema
global de todo o planeta, senén a un problema lo-
cal da contaminacidn de coches, persoas asmaticas,
creo que aumentou pero cantidade os problemas res-

piratorios (G5)

Suporio que notariades o do cancro de pel, pois coa
cantidade de CO, que hai na atmosfera ou plantamos
mais drbores ou 0s nosos netos morrerdn de cancro

de pel... (G6)

En todos os grupos atopamos unha anali-
se sobre o que se percibe como cambios
climaticos que foron experimentados po-
los informantes, ainda que cabe sinalar-
MOsS que as consecuencias moitas veces
se interpretan dentro dun todo dificil de

desagregar.

Principais axentes involucrados
no cambio climdatico

Cando se trata de sinalar os principais
axentes causantes do cambio climatico,
en todos os grupos se produce o mesmo
esquema discursivo: en primeiro lugar,
considérase que as industrias e empresas
son as que xeran maior impacto sobre o
cambio climatico. Dentro da percepcién
das industrias como fontes contaminantes

de primeira orde, as multinacionais sittan-
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se como as mais prexudiciais, tanto pola
sUia capacidade de contaminar como polo
seu poder no ambito econdmico e politi-
co. En segundo lugar, aparecen as admi-
nistraciéns publicas, as cales se culpa de
non asumiren a responsabilidade que lles
corresponde como xestoras, ao non de-
senvolveren politicas que eviten o cambio
climatico pola acciéon humana.

-Iso son as industrias, as industrias.
-As que producen moito CO, son as industrias, o

noso é un gran de area ou menos... (G1)

En terceiro lugar, as culpas pasan a ser en-
tendidas como un todo. Toda a sociedade
é responsable da situacion. Esta culpabi-
lidade articulase de duas formas: dunha
parte, todos somos culpables individual-
mente polas practicas irresponsables que
levamos a cabo no dia a dia; doutra, toda
a sociedade é culpable, porque tolera e
consente que as industrias sigan conta-
minando ao comprar os seus produtos e
porque non preme as institucions politicas
para que actuen fronte as practicas antie-
coldxicas. En definitiva, porque se partici-
pa dalgunha forma ao non tomar medidas
de presion fronte 4s empresas e o ambito
politico.

Desde os usuarios as grandes empresas, eu vexo
moita xente, incluido eu, que vai s6 en coche & uni-
versidade ou onde sexa e ves todo o mundo e pdraste
nun semaforo e vai todo o mundo sé nun coche (G2)
O que pasa é que nds tamén temos que ter unha

conciencia de algo, do que nos estan a vender e non
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temos que comprar. E que hai medios, por exemplo,
no meu caso, non uso produtos quimicos e a mifia

casa estd limpa... (G1)

Responsabilidade no
cambio climatico provocado
pola accién humana

Con relacion as culpas e responsabilida-
des atopamos unha xerarquia e un con-
senso xeneralizado ao seu respecto. Ob-
servamos unha orde moi clara: tanto a
culpa como a responsabilidade estan en
funcién da posiciéon que se ocupa, esta
é proporcional a situacién nunha escala
que se percibe de arriba a abaixo. A maior
responsabilidade estd no ambito politico,
que é quen detén o poder. Se os gobernos
estatais, autonémicos e municipais non
toman as medidas necesarias, vese impo-
sible poder cambiar as cousas. Son eles
os que deben actuar fronte aos que mais
contaminan, porque son os que tefien ca-

pacidade para lexislar.

-Eu creo que o goberno é o primeiro que ten que to-
mar medidas.
-E que os primeiros que tefien que estar preparados

son eles e logo nds (G3)

Eu véxoo un problema mais de arriba, se os de arriba

non cambian a xente non vai cambiar nunca (G2)

O cambio climatico provocado pola accion
do ser humano constriese como un proble-
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ma global e, xa que logo, é necesario que
haxa un acordo para a accién entre os dis-
tintos paises. O problema da responsabilida-
de global é que se ve como ineficiente, ben
porque 0s compromisos non se adoptan,
ben porque se buscan distintas estratexias
para incumprilos. Asi, ainda que se constata
a notoriedade do protocolo de Quioto, per-
cibese como insuficiente, e mais hoxe en dia

que a crise o situa nun segundo plano.

E logo en Quioto véndense as cotas de contami-
nacion: «se o teu contamina menos, pois eu com-
proche o que me fai falta para poder contaminar
mais». Cando ves esas cousas, pois, créache unha

sensacion de impotencia (G5)

Solucions: normativas,
formativas e técnicas

A complexidade do fenémeno e a implica-
cioén neste de multiples axentes fai que as
soluciéns que poden aplicarse se vexan
como dificultosas. Ademais, no relativo
as posibles medidas que poden tomarse
percibese que xeraran custos e suporan
un cambio de habitos. En todos os grupos
atopamos un consenso xeneralizado so-
bre as soluciéns que deben adoptarse no
sentido de que deberian articularse en tres

piares: lexislacién, educacion e tecnoloxia.

A responsabilidade asignada aos politicos
concrétase na demanda urxente dunha
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lexislacion que impida practicas antieco-
|6xicas. A esixencia vai alén de regular, ta-
mén se pide que esas normativas sexan
efectivas e que se cumpran. O principio
«quen contamina, paga» asumese como
0 mais necesario e eficaz. Asi, enténdese
que as multas deberian ser exemplares e
funcionaren como un sistema de conten-
cién igual que sucede noutros ambitos de
aplicacion. Do mesmo xeito, concibese
que a lexislacion teria que forzar as em-
presas por medio de sistemas non s6 de
castigo, mais tamén de incentivo, para
reforzar as boas practicas. Os impostos e
as subvencioéns vense como instrumentos
necesarios para pofier en marcha politicas
ambientais.

Non sei que normas poran nin iso, mais as normas de
calidade, seguridade e hixiene no traballo estan ufff...
Hai que cumprilas, porque hai unha condena ou hai o
que sexa... Pois eu penso que no tema da contamina-

cién é o mesmo, terian que multar por cousas (G2)

As empresas que mais ensucian deberian pagar mais

impostos (G4)

Asi mesmo, en todos 0s grupos se apunta
que existe unha falta de concienciacion a
respecto do cambio climatico. A devandi-
ta carencia establécese como unha das
causas principais a hora de non tomar
partido no problema. Neste sentido, vese
fundamental para favorecer a conciencia-
cién cidada o dar a cofiecer o problema
e propofer soluciéns a este. Demandase

da administracion programas que axuden

ambiental MENTEsustentable, 2009, (1), 7

a concienciacion da cidadania. A educa-
cién dos mais pequenos constriese como
unha solucién e un campo de interven-
cion fundamental. A sua responsabilidade
recae tanto nos pais como nos centros
escolares. Pidese un compromiso politico
para introducir os valores ambientais no

curriculo escolar.

A educacién dos nenos articllase como
un eixe basico. En todos os grupos se
insiste en que eles xa adoptaron pautas
insustentables polo modelo de socializa-
cion aprendido e que deben ser os mais
pequenos cos que se empece a traballar.
Esta estratexia discursiva non deixa de ser
perigosa, ao desprazar cara ao futuro res-
ponsabilidades do presente.

NGs, o que facemos mal xa o facemos mal, imolo
facer mal, mais aos nosos fillos ensinalos, e hai que
ter unha hora para explicarlles cousas que tefien que
facer (...) E que nds, ao mellor, agora xa non, mais os
nenos, se de pequenos lles ensinamos son os que
nos van salvar, nés xa... Por pouco que poidamos fa-
cer, pouco vai ser, mais 0s que vefian detrds nosa son

0s que... Hai que ensinalos (G4)

As soluciéns tecnoloxicas debuxanse
como unha esperanza cara a adaptaci-
on a sistemas mais sustentables. A fe no
progreso parece seguir funcionando como
unha solucion desprazada, de novo, ao fu-
turo, ainda que se recofiece que os cam-
bios tecnoléxicos deberan ir acompana-

dos por transformaciéns no noso sistema.

Poderianse cambiar e que fosen coches eléctricos e

cousas destas que non botan emisions (...) Sacar mo-
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delos que non tefian gases e emisions (G3)
Efectivamente todos os cambios tecnoldxicos axu-

dan, mais a cuestion seria orientar o consumo doutro

xeito e eu creo que si que poderiamos... (G3)

Solucidns individuais:
medidas no dia a dia e
obstaculos para levalas a cabo

Cando as persoas informantes falan de
se pofieren en marcha acciéns que eviten
o cambio climatico, fan referencia a boas
practicas ecoldxicas xerais. En boa medi-
da, como vilemos sinalando, isto é debido
a falta de concrecién das causas e con-
secuencias do cambio climatico e a de-
rivaciéon no discurso cara aos problemas
ambientais. Asi, recofiécese de forma ex-
plicita que non se sabe ben como actuar.

Ao se recofiecer o cambio climatico como
un problema complexo e do que se ten
pouca informacion, é dificil falar das me-
didas para paliar os seus efectos. Cando
se enumeran as posibles practicas que
poderian desenvolverse, en primeiro lugar,
aparece a reducion do consumo, a necesi-

dade esvaecida de consumir menos.
Non sabemos exactamente ben o que temos que facer
para remedialo un pouco, para darlle unha man & so-

ciedade ou o que sexa, entdn, eu, pois non sei... (G1)

Mais o problema € que a xente non sabe moi ben o

que facer (G2)
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Se falamos de medidas concretas, a pri-
meira, e a mais repetida en todos os gru-
pos, é a reciclaxe, malia a dificultade de
establecer unha relacién directa entre esta
practica e o cambio climatico, xa que nin-
gun dos grupos detalla a incidencia que a
reciclaxe teria neste.

En segundo lugar aparecen tanto o aforro
enerxético como o consumo moderado de
auga. En xeral, a utilizacion racional dos re-
cursos no consumo domeéstico percibese
como unha préactica de grande importancia.

En terceiro lugar, aparece a discusion sobre
0 uso do vehiculo particular. Neste caso,
malia existir certa unanimidade en que de-
beria empregarse menos, parece que exis-
te unha clara resistencia a deixar de facelo.
Nesta resistencia, culpase de forma directa
4 administracién por non ofrecer modelos

alternativos de transporte.

Se vas da tua casa ao centro, pois ir andando e non
coller o coche como fai 0 95% da xente aqui en Cas-
tellén (G4)

Aqui, a xente deseguida... Que mira que se chove un pou-

quifio deseguida estamos a xente todos co coche (G5)

A pesar de se sinalaren posibles medidas
que a cidadania poderia adoptar, tamén
se apuntan as principais trabas para asu-
milas. Os obstaculos que se sinalan son,
por un lado, a falta de conciencia fronte ao
problema, o que impide a accién; e, polo
outro, a comodidade. Presuponse que cal-
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quera medida que se leve a cabo implicara

un custo persoal.

Ignorancia e desleixo, unido a unha falta de concien-

cia, e ai tes o problema (G4)

A vida converterase en mais incomoda, mais como
estamos todos moi comodos, e o ser humano aco-

maddase moitisimo ao comodo (G1)

De igual maneira, ainda que existe un con-
senso xeral sobre a necesidade de asumir
socialmente a responsabilidade, o papel
da cidadania vese condicionado por dis-
tintos problemas. Entre os motivos que
se indican para non asumir practicas co-
tids é que se perciben, en moitos casos,
como carentes de sentido. A loxica apli-
cada é clara: se os maiores culpables (as
empresas) e 0s maiores responsables (a
administracion) non toman medidas, as
acciéns cotias perden sentido. A respecto
da administracién as persoas informantes
amosanse especialmente reivindicativas.

Por unha banda, moitas das suas acciéns
vense desarmadas pola propia administra-
cion, o que provoca desencanto e desa-
nimo. En todos os grupos se falou deste
problema, representado na reciclaxe. A
demanda é clara, debe haber unha com-
pensacion, cando menos simbdlica, por
parte da administracién, algunha forma
de reforzo dos comportamentos asumidos
(por exemplo, ver como se transforma un
residuo en algo concreto, como o mobilia-
rio urbano). Tal e como o expresan, debe
haber facilidades e debe existir unha maior

ambiental MENTEsustentable, 2009, (1), 7

informacién sobre as acciéns emprendidas

para reforzar os comportamentos.

E que hai que mirar que se fai despois da reciclaxe,
para que a nivel individual e a nivel persoal, para sen-

tirnos ben e [sentir] que estamos a facer algo... (G2)

Pola outra, concibense contraditorias as
politicas da administracién. Por exemplo,
demandase menos consumo enerxético,
mentres os poderes publicos dilapidan a
enerxia. Este tipo de contradiciéns, que
aparecen reflectidas en todos os grupos,
deslexitiman as posibles medidas que po-
derian pofierse en marcha. Existen, alén
desta, outras dificultades para chegar a
accién. Dunha parte, ao se situar o cambio
climatico como un problema global, o im-
pacto das acciéns que sexan adoptadas
percibese como diluido. Velai a importan-
cia que adquire que estas persoas vexan
como ineficientes as politicas e os acor-

dos internacionais.

Para que vas apagar o aire acondicionado se logo vén o

Nadal e o concello enche a cidade de lémpadas? (G5)

[Referido ao impacto de prdcticas concretas,] esta-

mos falando de cambio climatico a nivel global (G2)

E que se facemos unha cousa en Espafa e logo o

Goberno de Francia... (G4)

O eixe temporal percibese tamén como un
problema engadido. As consecuencias do
cambio climatico por causa da accién hu-
mana constriense como un problema de
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cara ao futuro, e esta percepcién condi-
ciona a decision de asumir practicas sus-
tentables no presente.

Falta de informacion

En todos os grupos existe un consenso
xeneralizado sobre a carencia de infor-
macién sobre o cambio climatico provo-
cado pola acciéon humana. Non dispofier
de informacion abonda é percibido como
un problema de ocultacién que resulta
consecuencia dos posibles intereses en
xogo. Recofécese que atopar informacién
obxectiva € moi dificil. Non deixa de ser
significativo que se afirme que hai unha
estratexia para ocultar a problematica.

Eu creo que tamén iso non é todo, hai algo mais que

non nos explican (G1)

En todos os grupos hai un pedimento xe-
neralizado a administracion para contar
con informacién clara e precisa sobre o
cambio climatico. O devandito pedimen-
to concrétase en campafas que axuden
a cofiecer o problema para poder tomar
partido neste. Sen cofecer é dificil actuar.
Tal e como apuntabamos anteriormente,
ao non existir unha comunicacién efectiva
e non contar con informacién precisa so-
bre as posibles practicas que se poderian
levar a cabo para mitigar o cambio climati-

co, vese como imposible poder intervir.
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Neste sentido, culpase a administracion
da sua pasividade. A demanda de comu-
nicacion a4 administracion e do seu posi-
cionamento fronte ao cambio climatico
considérase un referente necesario. A
informacién é vista por todos os grupos
como fundamental, sen informacion e sen
politicas que promovan practicas susten-
tables vese dificil que haxa unha transfor-

macién dos valores.

Conclusions

e O cambio climatico pola accion humana
é percibido como un problema grave e
importante.

e Existe desconecemento, hai dificultades
para identificar o problema.

e As mensaxes contraditorias provocan
desconfianza.

e O descofiecemento sobre o fenémeno
leva & dificultade de concretar as suas
causas e consecuencias:

- Causas esvaecidas: a actividade hu-
mana

- Consecuencias esvaecidas: impac-
tos ambientais

e A desinformacién convértese no princi-
pal obstaculo para tomar decisiéns. Non
se pode actuar porque non se sabe que
facer.

e A construcion social do cambio climatico
como un problema global e un problema

futuro dificulta a toma de iniciativas, ao
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se desprazar o problema espacial e tem-
poralmente.

e As soluciéns propostas para o problema
resimense en tres: normativas, formati-
vas e técnicas

e Existe unha demanda de informacion
clara e precisa 4 administracién sobre as
causas, consecuencias e medidas que
poden pofierse en marcha.

Bibliografia de referencia

ALMENAR, R.; BONO, E. e GARCIA, E. (2000) La
sostenibilidad del desarrollo: el caso va-
lenciano. Valencia, Universidade de Va-
lencia/Fundacién Bancaixa

ALONSO, A.; AVELLIDO, M.; FERREIRO, M. et al.
(2004) Modelos energéticos para Esparia.
Necesidades y calidad de vida. Madrid,
Fundacién Alfonso Martin Escudero

BORD, R. J.; FISHER, A. e O'CONNOR, R. E.
(1998) «Public Perceptions of Global
Warming: United Status and International
Perspectives»en Climate Research 11,
pp. 75-84

CALLEJO, J. (1996): Percepcion de los problemas
medioambientales por la poblacion anda-
luza. Sevilla IESA CSIC-Xunta de Anda-
lucia

CARIDE, J. A.; FERNANDEZ, M. A.; MEIRA, P. A.
e MORAN, C. (1997): Imaxes e realidades
ambientais. Eurosurvey-Galicia. ~Unha
andlise das representacions e actitudes
dos escolares galegos en relacion co me-
dio. Santiago de Compostela, Universi-
dade de Santiago de Compostela

CHULIA, E. (1995): «La conciencia medioambien-
tal de los espafioles de los noventa» ASP
Research Paper 12 (a)

CIRES (1994): «Ecologia y Medio Ambiente» Bole-
tin CIRES decembro 1994

CIS (2007): Estudio n.° 2682. Ecologia y medio
ambiente (Ill). Madrid, Centro de Investi-
gaciéns Socioldxicas

CIS (2006): Estudio n.° 2635. Barometro de fe-
brero. Madrid, Centro de Investigacions
Socioléxicas

ambiental MENTEsustentable, 2009, (1), 7

CIS (2005): Estudio n.° 2590. Ecologia y medio
ambiente (l). Madrid, Centro de Investi-
gaciéns Socioldxicas

CIS (2004): Estudio n.° 2557. Opiniones de los es-
panoles sobre el medio ambiente. Madrid,
Centro de Investigacions Socioloxicas

CIS (2001): Estudio n.° 2417. Latinobardmetro IV.
Madrid, Centro de Investigaciéns Socio-
léxicas

CIS (2000): Estudio n.° 2390. Medio ambiente
(International Social Survey Programme).
Madrid, Centro de Investigaciéns Socio-
loxicas

CIS (1998): Estudio n.° 2312. Latinobarémetro IlI.
Madrid, Centro de Investigaciéns Socio-
loxicas

CIS (1996): Estudio n.° 2209. Ecologia y medio
ambiente (I). Madrid, Centro de Investiga-
cions Socioloxicas

CIS (1994): Representaciones de la sociedad es-
panola (1993-1994). Madrid, Centro de
Investigacions Socioldxicas

CLIMATE CHANGE SECRETARIAT (2004): Con-
vencion marco de las Naciones Unidas
sobre el cambio climatico. Los diez pri-
meros arios. Bonn, UNFCCC

CONSEJERIA DE MEDIO AMBIENTE (JUNTA DE
ANDALUCIA); IESA e CSIC (2001, 2002,
2003, 2004): Ecobarémetro de Andalucia.
[http://www.juntadeandalucia.es/medioambien-
te/ecobarometro/indecobar.html]

DEPARTMENT FOR ENVIRONMENT, FOOD &
RURAL AFFAIRS (COI-DEFRA) (2006):
Attitudes to Climate Change. Wave 3.
[www.climatechallenge.cov.uk/multimedia/cli-
mate_change_tuplines_wavw_3.pdf]

CORRALIZA, J. A. e MARTIN, R. (1996): «Las ac-
titudes ambientales de los espafioles» en
Estratos, 38

COYLE, K. (2005): Environmental Literacy in Ame-
rica. Washington D.C., The national Envi-
ronmental Education and Training Foun-
dation

DARIER, E. (ed.) (1999): Discourses of the Envi-
ronment. Oxford, Blackwell

DUNLAP, R. (1991): «Public Opinion in the 1980s.
Clear Consensus, Ambiguous Commit-
ment» en Environment 33 (8)

EDER, K. (2001): «¢ Provocan las moscas la lluvia?
El realismo frente al constructivismo en la
sociologia medioambiental»en Sistema
pp. 162-163

EDER, K. (1996): The Social Construction of Na-
ture. A Sociology of Ecological Enlighten-
ment. Londres, Sage

83



BEeaTRIZ SANTAMARINA CAMPOS

EUROPEAN COMISSION (2005): Special Euroba-
rometer 217. The Attitudes of European
Citizens towards Environment. [http://eu-
ropa.eu.int/comm/environment/barometer/sum-
mary_ebenv_2005_0 4_22_en.pdf]

FUNDACION BBVA (2008): Percepciones y acti-
tudes de los esparioles hacia el calenta-
miento global. [http://www.fbbva.es]

FUNDACION BBVA (2008): Conciencia y con-
ducta medioambiental en Espana. [http:/
w3.grupobbva.com/TLFB/dat/resultados_me-
dio_ambiente.pdf]

FUTERRA (2005): The Rules of the Game. Princi-
ples of Climate Change Communications.
Londres, Futerra Sustainability Communi-
cations Ltd./DEFRA

GARCIA, M. e ARINO, A. (2001): Postmodernidad
y autonomia. Los valores de los valencia-
nos 2000. Valencia, Fundacié Bancaixa/
Tirant lo Blanch

GARCIA, M. e ARINO, A. (1998): Los nuevos va-
lores de los valencianos. La Comunidad
Valenciana en la encuesta mundial de va-
lores. Valencia, Fundacién Bancaixa

GARCIA, M. e PARDO, R. (1993:) Ecologia, re-
laciones industriales y empresa. Bilbao,
Fundacién BBVA

GARCIA, M. (1991): «<Opinién publica y medio am-
biente» en Sistema, pp. 104-105

GARCIA, E. e CABREJAS, M. (1997) Valéncia,
I’Albufera, I’Horta: Medi ambient i con-
flicte social. Valencia, Universidade de
Valencia

GARCIA, E. e CABREJAS, M. (1996): «Medio am-
biente y conflicto social: El caso de la Al-
bufera de Valencia», en Politica y Sociedad
23

GOMEZ, C., NOYA, J. e PANIAGUA, A. (1999):
«La inconsistencia de las actitudes hacia
el medio ambiente en Espafa» en Parpo,
M. (coord.) Sociologia y medioambiente:
Estado de la cuestion. Madrid, Fundacion
Fernando de los Rios/Universidade Publi-
ca de Navarra

GOMEZ, C.; NOYA, J. e PANIAGUA, A. (1999): Ac-
titudes y comportamientos hacia el medio
ambiente en Esparia. Madrid, Centro de
Investigacions Socioldxicas

GOMEZ, B. e PANIAGUA, A. (1996): «Caracteriza-
cién sociodemografica de la sensibilidad
ambiental en Espana» en Recursos, Am-
biente y Sociedad, 751

GOMEZ, C., NOYA, J. e PANIAGUA, A. (1996):
«Agricultura y naturaleza. Una aproxi-

84

macion a las imagenes y actitudes de la
poblacioén respecto a las relaciones entre
agricultura, medio rural y naturaleza» Po-
litica y Sociedad 23

GONZALEZ, E. (2001): «¢,Cémo sacar del coma a
la educaciéon ambiental? La alfabetizaci-
on: un posible recurso pedagdgico poli-
tico» en Revista de Ciencias Ambientales
22, pp. 15-23

GORE, A. (2007): Una verdad incémoda. La cri-
sis planetaria del calentamiento global y
como afrontarla. Barcelona, Gedisa

HERAS, F. (2006): «Algunos retos educativos ante
los problemas ambientales globales: el
caso del cambio climatico» en EspINOzA,
E. e CaBero, V. (eds.) Sociedad y medio
ambiente. Salamanca, Ediciones de la
Universidad de Salamanca

HERAS, F. (2003): «Conocer y actuar frente al
cambio climatico: obstdculos y vias para
avanzar»  [http://www.mma.es/portal/seccio-
nes/formacion_educacion/reflexiones/2003_
12heras.pdf]

INGLEGART, R. (1991): El cambio cultural en las
sociedades industriales avanzadas. Ma-
drid, Centro de Investigaciéns Sociol6-
xicas

INGLEGART, R. (1977): The Silent Revolution.
Changing values and political styles
among Western publics. Princeton, Prin-
ceton University Press

IPCC (2007): Cambio climatico 2007. Informe de
sintesis. [http://www.ipcc.ch/pdf/assessment-
report/ar4/syr/ar4_syr_sp.pdf]

JUNYENT, R. e VILLARES, M. (1999) «La percep-
cién social y medioambiental de la rege-
neracién de las playas del Mediterraneo»
en Parbo, M., (coord.) (1999) Sociologia
y medioambiente: estado de la cuestion.
Madrid, Fundacién Fernando de los Rios/
Universidade Publica de Navarra

MARTIN-CRESPO, T. (1999): «Percepcién social
del medioambiente en Espafa. Perspec-
tiva del movimiento ecologista» en Pardo,
M., (coord.) Sociologia y medioambiente:
estado de la cuestion. Madrid, Fundacion
Fernando de los Rios/Universidade Publi-
ca de Navarra

MEIRA, P. A. (2004): «La representacion del cam-
bio climatico por los estudiantes de la
Universidad de Santiago de Compostela»
en Andlise das representacions sociais
dos problemas ambientais globais para o
desenvolvemento de materiais e progra-

ambiental MENT Esustentable, 2009, (1), 7



A percepcion social do cambio climatico na Comunidade Valenciana

mas de Educacion Ambiental, proxecto
de investigacién financiado pola Xunta
de Galicia. Programa de Investigacion
en Medio Ambiente (1+D) (2001/PX168).
Inédito

MEIRA, P. A. (2002): «Problemas ambientales glo-
bales y educacién ambiental: una apro-
ximacién desde las representaciones so-
ciales del cambio climatico» en CampILLO,
M. (ed.) El papel de la Educacion Ambien-
tal en la Pedagogia Social. Murcia, Diego
Marin Editor

NAVARRO, C. (1998): «Conciencia ambiental y
perfil social del ambientalismo. Una cues-
tion de competencia politica» en RIS, 19-
20

NOYA, J., GOMEZ, C. e PANIAGUA, A. (1999):
«La inconsistencia de las actitudes hacia
el medioambiente en Espafa» en Parpo,
M., (coord.): Sociologia y medioambiente:
estado de la cuestion. Madrid, Fundacién
Fernando de los Rios/Universidade Publi-
ca de Navarra

ORIZO, F. (1991): Los nuevos valores de los es-
parioles. Espafia en la encuesta Europea
de valores. Madrid, Ediciones SM

PANIAGUA A. e MOYANO, E. (1998): «<Medio am-
biente, desarrollo sostenible y escalas de
sustentabilidad»en REIS, 83

PARDO, M., (coord.) (1999): Sociologia y medio-
ambiente: estado de la cuestion. Madrid,
Fundacién Fernando de los Rios/Univer-
sidade Publica de Navarra

PNUMA (2007): Perspectivas del Medio Ambiente
Mundiial. Geo-4 Medio ambiente y desar-
rollo. [http://www.unep.org/geo/geo4/media/]

PNUMA (2007): Un panorama de nuestro cam-
biante medio ambiente. [http://www.unep.
org/geo/yearbook/yb2007/PDF/GYB2007_Spa-
nish_Full.pdf]

PRADES, J. (1997): «Sociologia y medio ambien-
te» en Pérez Adan y Ballesteros (ed.) So-
ciedad y medioambiente. Madrid, Trotta

ROJO, T. (1991): «La Sociologia ante el medio am-
biente» en REIS 55

RUANO, J. (1990): «La consciencia medio-am-
biental en la juventud espafola» en Con-
trarios, 4

TABARA, D. (1996): La percepcid dels problemas
de medi ambient. Barcelona, Beta

TABARA, D. e QUEROL, C. (1999): «Evaluacién
integrada del cambio climatico: Experien-
cias de grupos de discusién en el area
metropolitana de Barcelona» en Pardo,

ambiental MENTEsustentable, 2009, (1), 7

M., (coord.) Sociologia y medioambiente:
estado de la cuestion. Madrid, Fundacion
Fernando de los Rios/Universidade Publi-
ca de Navarra

TORCAL, M. (1992): «Andlisis dimensional y estu-
dio de valores: el cambio cultural en Es-
pafa», en REIS, 58

TORCAL, M., (1992): «La dimension materialista/
postmaterialista en Espafa: las variables
del cambio cultural», en REIS, 47

VV. AA. (1996): Los valores en la Comunidad Au-
tonoma del Pais Vasco y Navarra. Vitoria,
Goberno Vasco

WOODGATE, G. e REDCLIFT, M. (1998): «De una
sociologia de la naturaleza a una sociolo-
gia ambiental. Mas alla de la construccion
social» en RIS, 19-20

85



Pequeno da Roca Monte Café-Sao Tomé © Arquivo fotografico CEIDA

86 ambientalMENTEsustentable, 2009, (1), 7



ISSN: 1887-2417
D.L.: C-3317-2006

Achegas do movemento polo
decrecemento no contexto da crise

enerxética e do cambio climdatico
Recession movement contribution to energy
crisis and climate change

Stefano Puddu Crespel/ani. Xarxa per al Decreixement (Catalufia-Espana)

Resumo

O crecemento continuado, sen limites e exponencial, é a formulacion dominante no ultimo
medio século nun planeta con limites, finito. Tratase dun proxecto de desenvolvemento
inxusto e imposible de estender a toda a poboacidn, por iso é imprescindible introducir a
nocién do limite nos ambitos politico e educativo & vez, tarefa que non vai ser nin doada nin
agradable. O movemento social polo decrecemento promove un proceso de transformacidn
radical porque compre cambiar as institucions, as mentalidades e as formas de vida
colectiva.

Astract

The exponential increased, continuous and unlimited growth within the last half century
give us the definition of a limited, finite planet. It is an unbalance development project
and not possible to extend to the whole population. Therefore it is inevitable to introduce
limits on the political and education levels, a tough and difficult task. The social movement
for the decreasing economy promotes a radical transformation process due to necessity
in changing institutions, mentalities and collective life styles.
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Infroducion

0O 2007 foi o ano do cambio climatico. Un
premio Nobel, un Oscar e dous informes
demoledores convenceron ao mundo de
que o efecto invernadoiro non é ningunha
broma. Naquel momento, poucos escoita-
ran a palabra «decrecemento», ainda que
xa facia un lustro que o termo comezara
a circular, ao principio en Francia e logo
en ltalia. No entanto, este 2009 foi pro-
clamado por Ecoloxistas en Accion o ano
do decrecemento. Un ascenso tan rapido
non é frecuente, e pidenos que intentemos
cofecer un pouco mais que tipo de anali-
se acompanfa o concepto e como este nos
axuda a entender o escenario de crise en

que vivimos.

Decrecemento foi, en primeiro lugar, unha
especie de slogan, unha palabra-bomba,
como dicia Paul Aries, pola sua capacida-
de de cuestionar a relixion econémica que
domina no planeta, xa que ataca directa-
mente o seu dogma principal: o crecemen-
to. Todos sabemos o que pasa coas reli-
xiéns: que se alimentan de fe. E ala onde
domina a fe, as evidencias contrarias son
insuficientes para cuestionar os dogmas.
Este é o caso do crecemento, que non sé
€ 0 mecanismo fundamental do noso siste-
ma econdmico, sendn tamén o imperativo
a que o seu funcionamento nos obriga: un
crecemento continuado, sen limites e sen
outra finalidade que a de se manter (crecer
por crecer...).
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Unha formulacién deste tipo, absoluta-
mente dominante entre as elites mundiais
no ultimo medio século, vese contradita
pola realidade fisica dos limites do noso
planeta. O exemplo do estanque de algas,
moi cofecido, axidanos a entender como
funciona a trampa do crecemento continu-

ado, é dicir, exponencial.

Imaxinemos que temos un estanque moi
grande, onde vive unha comunidade ini-
cialmente moi pequena de algas que, se
nada a perturba, se duplica cada dia. Pode
pasar moito tempo antes de que a sua pre-
senza no estanque sexa nin tan sequera vi-
sible. Mais non hai que esquecer que tefien
un tempo de duplicacion dun dia. Para en-
cher a metade do estanque, as algas po-
den tardar o tempo que se queira: un ano,
ou dez, ou cen. Que tarden tanto para en-
cher a metade do estanque non significa
nada. O caso é que sabemos canto tarda-
ran en encher a outra metade, e é tan sé un
dia. Cando o estanque estea cheo, xa non
habera mais espazo onde crecer. A pesar
diso, case ningun dos asesores economi-
cos de case ningun dos gobernantes do
mundo se deu por informado ainda. Como
di o economista Kenneth BouLbing, «quen
crea que é posible un crecemento infinito
nun mundo finito, ou é un tolo ou é un eco-

nomista».

A xénese do decrecemento procede da
confluencia entre fontes distintas. Dunha
parte, temos a experiencia do fracaso
da exportacién do desenvolvemento ao
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sur. Xa na segunda metade do século XX
empezou a verse claro que non se trata-
ba apenas dun proceso de transferencia
tecnoldxica, mais dunha empresa cultural
moito mais complexa que, en definitiva,
coincidia cun proxecto de occidentali-
zacion do mundo, como o definiu Serge
LatoucHe. O proceso de descolonizacion
posterior & segunda guerra mundial inau-
gurou unha estratexia —xa definitivamente
globalizada- que se basea nunha nova
colonizacion do imaxinario como medio
para impofier unha orde econdmica, so-
cial e politica (e, por suposto, militar ante
todo) cuxa matriz €, no fondo, pouco me-
nos imperialista que antes. A critica des-
te proceso reuniu unha pequena comitiva
internacional de autores (0 mesmo Serge
LatoucHe, Vandana SHiva, Gustavo ESTEvA,
Wolfgang Sacts...) que denunciaban a ini-
quidade do modelo e a imposibilidade de

exportalo a todo o planeta.

Paralelamente, ia crecendo outra fonte
de pensamento critico, esta vez de matriz
socioecoldxica. Eran os anos do Informe
do Club de Roma (Limits to growth) e ta-
mén da xénese do pensamento sistémico
(que ten en Gregory Bateson un dos seus
mestres), un enfoque que levou a ciencia
a centrar a sUa atencion nas interrelacions
e retroaccidéns existentes entre os elemen-
tos que configuran unha ecoloxia. Autores
como lvan ILucH, Cornelius CasToRriaDis, An-
dré Gorz, entre moitos outros, comezaron
a analizar a perda de calidade de vida que
as nosas sociedades experimentaban a
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causa do progreso. Estes fermentos, dou-
tra parte, repercutian na analise e as prac-
ticas dos movementos sociais (feminista,
pacifista, ecoloxista, altermundista etc.)
para daren lugar a un depésito de reflexion
que, no seu conxunto, cuestiona a relixion
do crecemento, ao tempo que proxecta
unha vision «laica» —€ dicir, nin dogmatica,
nin fideistica— acerca do progreso, a razon,
a ciencia, a técnica e as suas pretensions
de dominio sobre o mundo.

Asi pois, se por un lado se chegaba & con-
clusién de que o crecemento era reflexo
dunha orde inxusta e ademais imposible
de estender a toda a poboacién do plane-
ta, polo outro insinuabase que nin tan se-
quera era desexable, posto que a partir de
certo punto o crecemento econémico non
se traduce nunha mellora do noso nivel de
vida ou nun aumento da nosa capacida-
de de gozala, senén en todo o contrario:
unha fonte de tensién, un lume cruzado de
presiéns de todo tipo que xeran un perfil
de persoa —e de sociedade- heteronoma,
incapaz de decidir sobre o0 seu propio rum-
bo. Fronte a isto, o decrecemento propén
unha sociedade mais frugal e convivencial,
cunha maior conciencia dos limites. Pro-
pon unha alegria de vivir que se basea non
tanto no consumo de mercadorias como
na riqueza de intercambios, de relacions,
de coflecementos.
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Unha mirada ao escenario
das crises

O ano 2008 vivimos a peor crise financeira
que se lembre na escala planetaria desde o
crack de 1929. Estamos, hoxe, nun mundo
en recesion con perspectivas sombrias para
os anos vindeiros. Anteriormente, en Espafia
explotara a burbulla inmobiliaria, que leva-
ba anos inchandose desmesuradamente. O
sector que en aparencia facia de locomotora
da economia do noso pais parou en seco.
As consecuencias deste paron seguen de-
bullandose coma se visemos un efecto do-

miné a camara lenta (ou non tanto...).
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Para interpretar o que esta a pasar, talvez
nos axude unha grafica (Grafica 1) que to-
mamos prestada dunha economista ame-
ricana, Hazel HeNDbERsoN, con alguns enga-
didos de colleita propia. A miudo utilizase
a imaxe do pastel para visualizar o sistema
econdémico. Neste caso, tratase dun pas-
tel de varios pisos, cun recheo e un re-
cubrimento. Como podemos ver, na base
do pastel atopamos as riquezas que non
entran na nosa contabilidade econémica,
€ dicir, que non estan cuantificadas nin re-
muneradas. En primeiro lugar, a natureza,
0S seus recursos naturais, a sua fertilida-
de e a sUia capacidade de rexeneracién. O
sistema econdémico aprovéitase desta xe-
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nerosidade que procede do sol, do mar e
da terra sen se preocupar demasiado das
consecuencias, a curto e medio prazo. Até
hai moi pouco non se contabilizaban nin os
inputs nin os outputs ecoléxicos, reducidos
a externalidades, senén tan s6 os fluxos
monetarios dentro do sistema econémico.

Como consecuencia deste descoido, te-
mos indicios moi preocupantes dunha
degradacién ecoléxica posiblemente irre-
versible: a perda de bosques tropicais, o
progresivo esgotamento das reservas pes-
queiras ou das terras de cultivo, a redu-
cién dramatica do plancto, a extincion de
especies... Tamén se disparan alarmas no
referente aos recursos, especialmente os
enerxéticos, co petréleo & cabeza. Final-
mente, temos o problema dos sumidoiros.

De todo isto, volveremos falar logo.

O segundo piso corresponde ao altruismo
humano, é dicir, a todas aquelas activida-
des que as persoas facemos de forma vo-
luntaria, que non estan mercantilizadas, sen
prezo nin recompensa, e que configuran o
sector da economia informal. Aqui temos,
historicamente, o traballo das mulleres e
a achega incalculable a riqueza colectiva
que supodn a sua actividade reprodutiva no
sentido bioléxico, mais tamén simbélico.
Segundo HenDERsON, estes dous primeiros
pisos, que estan féra da contabilidade na-
cional, representan as duas terceiras par-
tes da nosa riqueza global.
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A terceira parte restante corresponderia a
economia produtiva propiamente dita, co
seu mercado de bens e servizos, que se
reparte entre os sectores publico e privado
en duas metades mais ou menos iguais.
Antes, con todo, temos un recheo que co-
rresponde a economia subterranea, que se
move na ilegalidade. Aqui atopamos todo
tipo de actividades delituosas, que non
entran na contabilidade ainda que si estan
remuneradas, e bastante ben, por certo.
Sen entrarmos en detalles, podemos asi-
naturar que este recheo esta a aumentar
0 seu volume dunha forma preocupante,
grazas —principalmente— a capacidade do
difieiro de circular sen deixar rastro. Por ra-
z6ns semellantes veremos que este sector,
que move na escuridade sumas de difieiro
astrondmicas, ten vinculos bastante estrei-
tos coa parte do recubrimento superior do
pastel, dedicado a actividade financeira e

especulativa.

O recubrimento ten unha consistencia de
escuma, xa que unha parte dos seus pro-
dutos son mais ben simbdlicos do que
materiais. Pdédese considerar como un
mercado de produtos non producidos ou
cuxa producién é moi antiga ou irrepetible,
como é o caso das obras de arte, onde
se xera un tipo de rendas que non corres-
ponden a un valor engadido (unha mellora
nos bens), senén apenas a un sobreprezo.
Maurice ALais chamabaas «rendas non
ganfadas», e nos ultimos trinta anos este foi
o sector que verdadeiramente dominou a

economia.
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Isto empezou a principios dos anos 70,
cando os Estados Unidos alcanzaron o cé-
nit das suas reservas de petroleo. Foi o pri-
meiro aviso, e poderia ser un bo momento
para reformular o modelo econémico e a
sUia carreira acelerada cara ao crecemento,
mais fixose exactamente o contrario. O da-
quela gobernador da Reserva Federal, Alan
GREENSPAN, optou por unha etapa de desre-
gulamento sen limite no ambito financei-
ro, favorecida polas TIC e a conexién dos
mercados continuos de todo o mundo, o
que deu lugar a unha explosién de creativi-
dade especulativa sen par. Desde finais do
século XX, as finanzas moven cada dia un
volume de transacciéns de 30 a 40 veces
superior as mercadorias e servizos reais
que as poderian xustificar. Os altos direc-
tivos dedicanse a xerar dividendos a curto
prazo con operaciéns de calquera tipo en
beneficio dos accionistas e do seu propio
enriquecemento. E sabemos cales foron as

consecuencias.

Xa que logo, estamos ante un escenario
de crises multiples e superpostas. Fixaré-
monos aqui basicamente en tres: a crise
climética, a crise enerxética e a crise fi-
nanceira. Non é que as demais non sexan
importantes, nin as slas consecuencias
menos terribles: a crise alimentaria, por
exemplo, ou a humanitaria, entre moitas
outras emerxencias, merecen a maxima
atencién. Mais estas tres son crises em-
blematicas que repercuten sobre todas as

demais e coadxuvan a entendérmolas.
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O cambio climatico é, posiblemente, o
maior fendmeno de deslocalizacion globa-
lizada do noso tempo. Por suposto, xurdiu
de forma involuntaria, como «dano colate-
ral» dunha forma de vida que sustenta o
seu crecemento no uso masivo de com-
bustibles fésiles. Se tivésemos que resumi-
lo nunha frase, poderia ser esta: «saironnos
as contas furadas».

A comunicacién e a educacion, evocadas
no titulo do Seminario de Cambio Climati-
co', son aspectos clave que debemos ter
en conta: non esquezamos que os sinto-
mas e repercusions do cambio climatico
son, na sua maior medida, indirectos, e a
miudo poden confundirse cos demais fe-
némenos de variabilidade climatica normal.
Quero dicir que fai falta a construcién dun
discurso racional e ben documentado para
tratar o cambio climatico como elemento
mobilizador no plano personal e colectivo.
Como ben sabemos, necesitouse o con-
senso entre miles de cientificos de todo o
mundo para aceptar a alteracion climatica

actual como un feito.

Falamos, pois, dun trastorno global do pla-
neta, que repercute en todos os grandes
ciclos ecoloxicos con bucles imprevisibles
e consecuencias contraditorias (excesos
de frio e de calor, aumento de inundaciéns

e de secas etc.). Gea puxose enferma, ten

1 VI Seminario de Comunicacion, Edu-
cacion e Participacion fronte ao Cambio Climati-
co, Valsain (Segovia, abril 2009) [http://www.mma.
es/portal/secciones/formacion_educacion/grupos_cene-
am/respuestas_educ_cc/index.htm]
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febre, perdeu o tempero; o seu equilibrio
volveuse mais fraxil, o que quere dicir que
€ mais doado desestabilizalo e mais dificil

volvelo compensar.

Ora ben, se os sintomas do cambio cli-
matico son multiples e aleatorios, a causa
principal do fendmeno é Unica e bastante
clara: en pouco mais de cen anos quei-
mamos e devolvemos & atmosfera case a
metade do CO, retirado da circulacion e
acumulado nas reservas fésiles do planeta
hai alguns milléons de anos. Os hidrocarbu-
ros son, como é ben sabido, unha trans-
formacién de biomasa vexetal, a cal, a sua
vez, se produce a partir da actividade de
organismos vexetais capaces de fixar a
enerxia solar e segregar CO, & atmosfera.
Os combustibles que se obtefien, e espe-
cialmente o petréleo, presentan caracteris-
ticas enerxéticas especialmente interesan-
tes canto ao seu rendemento, versatilidade
e facilidade de transporte e de aproveita-
mento. Foron os aforros enerxéticos de
Gea durante milléns de anos. Hai que ver,

pois, como estivemos a gastalos.

Neste punto pédenos ser de axuda o con-
cepto de «subsidio enerxético» de que nos
fala Richard HeinBerG no seu famoso ensaio
Rematou a festa (o subtitulo do cal aclara
deseguida que o tema tratado non é nada
frivolo: Guerra e colapso econémico no li-
miar da fin da era do petrdleo). Aqui tamén
volvemos & termodinamica e aos seus prin-
cipios. A lei da entropia falanos da inevita-
ble degradacion da orde. Doutra banda, a
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biofisica ensinanos que os organismos cre-
an pequenas illas de orde a partir do con-
sumo de enerxia; isto compre telo claro:
crear orde sempre ten un custo enerxético.
Por esta razon, todos os organismos vivos,
incluidas as sociedades, van na procura
dalgun tipo de subsidio enerxético, e canto
maior, mellor. O descubrimento dos subsi-
dios fosiles é relativamente recente: diga-
mos que ten tres séculos. Antes —a parte do
vento, da auga corrente e da madeira como
combustible- a Unica enerxia que se em-
pregaba era de tipo animal. Por suposto,
entre os animais habia que incluir a especie
humana, en forma de escravos.

Non hai dubida de que o descubrimento
dunhas novas formas de subsidio enerxé-
tico abundantes e baratas, a comezar polo
carbon, e a capacidade tecnoloxica para
aproveitar o seu potencial (maquina de va-
por e, logo, motor de explosién) cambiaron
por completo as regras do xogo. A cuesti-
on é lembrarmos que os acontecementos
dos Ultimos douscentos cincuenta anos
—en todos os terreos, non sé o econémico
ou militar, senén tamén o politico, cienti-
fico, cultural, artistico...— son impensables
sen a subvencion masiva de enerxia que
reciben a industria, o transporte, a activi-
dade agricola ou calquera outro aspecto
da organizaciéon das nosas sociedades.
Para facérmonos unha idea, o nivel de sub-
sidio enerxético que consideramos normal
nunha sociedade como a nosa equivale ao
que nos proporcionaria o traballo de medio
centenar de escravos por persoa.
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Por suposto, isto significa unha expansion
enorme das nosas potencialidades persoais
e colectivas, equivale a unha dinamizacion
euforizante do sentimento do que somos
e podemos facer, de maneira que os efec-
tos estimulantes que diso se derivan son
moi semellantes aos dunha droga (e dunha
droga dura). Os subsidios enerxéticos dos
recursos fosiles fixéronnos moi poderosos,
mais asemade moi dependentes, é dicir,
moi necesitados e, nesta mesma medida,
moi fraxiles. Tamén moi violentos, claro,
pois quen necesita garantirse, a calquera
prezo, a stia dose de subsidio esta dispos-
to, literalmente, a matar. E isto tamén esta
moi comprobado, tanto a pequena como a
grande escala.

Esta dependencia esta destinada a traer-
nos problemas maiores dentro de poucos
anos. Cada vez hai mais consenso entre os
expertos en que as previsions de HuBBeRT
sobre o cénit do petrdleo e o seu posterior
declive son acertadas. Non paga a pena
discutirmos acerca de se xa chegamos a
este punto, que marca o esgotamento da
metade das reservas de cru do planeta,
ou se faltan cinco, dez ou quince anos.
Isto, desde o punto de vista dos proce-
sos histéricos, é irrelevante. A cuestion é
que estamos ante un escenario anuncia-
do de colapso econémico a uns cantos
anos vista (entre cinco e vinte) polo declive
na disponibilidade de petréleo, isto &, da
enerxia concentrada e transportable que
este combustible nos fornece e que supén
unha porcentaxe moi elevada da enerxia
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total que gastamos, e mais dun 90% no

sector transporte.

Aqui temos unha primeira correlacion, rela-
tivamente doada de establecer, entre crise
climatica e crise enerxética. Na tempada
da primavera-veran de 2008, co aumento
do prezo do cru, houbo unha primeira pro-
ba das posibles consecuencias dunha crise
da subministracion de combustibles para o
transporte: o sistema da loxistica comer-
cial colapsouse durante unha semana € no
noso pais volvemos ver a imaxe desacou-
gante dos andeis baleiros nos supermer-
cados. Ora que, curiosamente, logo a crise
explotou por outro lado, polo das finanzas.
De supeto, o sistema financeiro descubriu-
se insolvente. Aqui pédenos axudar a ca-
pacidade de sintese de EL Roto, cando asi-
naturaba que «o capitalismo é vulnerable a
un exceso de avaricia». As repercusions
sobre a economia produtiva foron espec-
taculares e inmediatas. Tamén sabemos
como se traduce isto en termos de peche
de empresas, despedimentos, aumento
do paro, e como repercute nas economias
familiares e no circuito econémico. Neste
sentido, chama a atencion que a crise do
sistema chegara mesmo antes de se pro-
duciren problemas severos e masivos na
subministracién enerxética. De certo punto

de vista, talvez fose unha sorte.

Por outro lado, é igualmente interesante
ver que o cambio climatico é, pola sua vez,
unha emerxencia anterior a crise financeira.

A constatacion cientifica do quentamento
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global dinos que este sistema é insolvente
tamén desde o punto de vista ecosistémi-
co. Parafraseando a EL Roto poderiamos
dicir que «o planeta é vulnerable a un exce-
so de desbaldimento enerxético», debido a
que non pode metabolizar o incremento do
CO, que isto supon. E, en bioloxia, o que
non se pode nin metabolizar nin expulsar

é toxico.

O fenémeno do cambio climatico, que se
orixina pola acumulacion dalguns gases de
efecto invernadoiro na atmosfera, formula
unha crise ecolodxica polo lado dos sumidoi-
ros, a vez que o declive do petroleo a for-
mula polo lado das subministraciéons. Con
apenas a metade dos combustibles fosiles
queimados, xa excedemos a capacidade
metabdlica do planeta. A obriga ecoloxi-
ca a un cambio en profundidade precede,
curiosamente, a obriga material practica.
Noutras palabras, pdénsenos por diante o
imperativo de non seguir queimando com-
bustibles fosiles, antes mesmo de chegar
a imposibilidade practica de facelo por un
aumento do prezo ou a falta de subminis-
tracion. Un humorista italiano comprometi-
do co tema, Beppe GriLLo, expresabao asi:
«Non fai falta rematar o petrdleo para sair
da era do petrdleo. Tampouco tiveron que
esgotarse as pedras para sair da idade de

pedra».

Ao intentarmos pechar este resumo de tra-
zo gordo e, por tanto, moi discutible, po-
deriamos dicir que a febre do crecemento

nos levou, no seu punto extremo, ao delirio
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financeiro da economia casino. Esta eco-
nomia casino, en calquera caso, necesita
duas fontes primordiais de alimentacion:
unha é o petroleo; a outra, a débeda. No
primeiro caso, estamos a gastar o patrimo-
nio enerxético; no segundo, o difieiro que
non temos. Ambos os dous casos mani-
festan problemas evidentes de insolvencia.
A suma dos dous resulta extremadamen-
te toxica para a ecoloxia do planeta, unha

ecoloxia que, por suposto, nos inclue.

A contundencia do diagndstico atopa,
porén, unha dificultade, e é que por moi-
to que cofiezamos as causas dos nosos
problemas non conseguimos actuar sobre
elas para modificalas porque dependemos
delas para ser o que somos. A sintese mais
popular deste concepto foi pronunciada
por George BusH Jr. cando dixo, nunha rol-
da de prensa: «a nosa forma de vida non é
negociable». Referiase ao feito de que es-
tamos dispostos a calquera sacrificio para
curarnos da enfermidade que nos aflixe,
menos cambiar a nosa forma de vivir, que
xustamente € a sua causa. Unha vifieta de
EL Roto resumiuno de forma inmellorable
hai algun tempo: a imaxe ensinaba unha
reunion de altos executivos, sentados ao
redor dunha gran mesa, e 0 que presidia
a reunion, de pé, espetaballes aos outros:
«A destrucion do planeta é necesaria para a
supervivencia do sistema, e a destrucion do
sistema é necesaria para a supervivencia do
planeta... Que facemos?». Boa disxuntiva.
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Apostar polo decrecemento

Custa crer até que punto, aos que estamos
dentro deste sistema, nos custa imaxinar
que se poida vivir de forma diferente. Este
fendbmeno é o que Serge LatoucHe, desde
hai xa moitos anos, chama «colonizacion
do imaxinario». O noso horizonte mental
pechouse arredor dunhas imaxes de como
tefien que ser as cousas, de como pode
funcionar a sociedade. Este horizonte en-
marcase hoxe en dia nunhas coordenadas
de pura racionalidade econémica, que en
Ultimo termo é a racionalidade dos bene-
ficios: cantos mais e a mais curto prazo,
mellor. Este célculo, doutra banda, baséa-
se nun suposto implicito moi importante:
que a subministracidon de enerxia estea
garantida e non supofia ningun problema.
Noutras palabras, en que seguiremos dis-
pofiendo de enerxia abundante e barata.
O outro suposto é que as consecuencias
ambientais da actividade econdmica se
mantefian dentro de parametros de com-
patibilidade. Como sabemos, estes dous

supostos xa deixaron de ser certos.

Que facer pois? En palabras de Antonio
GRawmscl, «crise é cando o vello non remata
de morrer e 0 novo non remata de nacer».
Mais recentemente, Boaventura pe Sousa
SaNTOs propofiianos, nun dos seus artigos,
outra definicion interesante: “as crises son
momentos de preguntas fortes e de res-
postas débiles”. Nestes momentos, mais

que nunca, € oportuno interrogdrmonos
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sobre as opcions que temos e compartir-
mos os débiles intentos de resposta para

que sexan un pouco mais fortes.

No seu libro Power Down, Richard HEeIN-
BERG formulaba catro posibles maneiras de
encarar a crise: a primeira, resumida nun
titular, seria «Guerra e competicion», bai-
X0 o lema «o ultimo, sdlvase». A segunda
opcidn titulaa «Autolimitacion e coopera-
cion», e € a que mais se achega a idea
dun decrecemento convivencial. A terceira
actitude ten un nome suxestivo: «Esperan-
do o elixir maxico para seguir igual», titulo
que parece reflectir a actitude da inmen-
sa maioria de politicos e, posiblemente,
dunha gran parte dos seus electores. Fi-
nalmente, a cuarta posibilidade soa asi:
«Construindo botes salvavidas», unha op-
cién que ten en Noé e a sua arca o prede-

cesor mais ilustre.

Talvez haxa mais opcions, mais estas xa
serven para o debate. Aventurariame a di-
cir que o decrecemento esta situado en-
tre a segunda e a cuarta, mentres que a
realidade oscila entre unha aparente pre-
ferencia pola terceira e unha substancial
resignacion a primeira. Todos os indicios
de que dispofiemos nos levan a unha
conclusion clara: as sociedades humanas
experimentaran nesta primeira metade do
século un proceso de transformacién que
non pode ser menos que radical e que vai
mudar instituciéns, mentalidades e formas
de vida colectiva. O que esta en dubida,
pois, non é se habera transicion, senon a
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forma de chegar a ela: se sera voluntaria
ou forzosa, gradual ou traumatica, paci-
fica ou violenta. O decrecemento esta na
I6xica dos feitos, ainda que non o estea,
ainda, na nosa forma de pensar.

Outro punto ineludible é que esta transi-
cioén implica un proceso de relocalizacion
das actividades, un cambio que teria que ir
acompafado da creacion de novos vincu-
los comunitarios a escala local. Nada, por
suposto, esta garantido, ora que esta se-
ria a direccion en que avanzarmos. Nunha
recente intervencién en Barcelona, o pa-
sado mes de marzo (2009), Serge Latou-
CHE propofiia unha especie de decalogo
de obxectivos minimos para un programa
decrecentista. Ao seu entender, as formu-
laciéns de fondo tefien que ser radicais,
ainda que no aspecto practico temos que
estar dispostos a pactar reformas. A conti-
nuacion, resumimos os dez puntos da sua
proposta:

1. Volver a unha pegada ecoldxica susten-
table

2. Reducir os transportes a internalizar os
custos

3. Relocalizar as actividades

4. Restaurar a agricultura campesifia tra-
dicional

5. Repercutir o aumento da produtividade

nunha reducién do tempo de traballo
. Relanzar a producién de bens relacionais
. Reducir o consumo de enerxia nun factor 4

. Reducir o espazo da publicidade

© 00 N O

. Reorientar a investigacién tecnocientifica
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10. Reapropiarse do difieiro

Articular este programa €, propiamente,
a tarefa que o movemento polo decrece-
mento ten diante sUa nos proximos anos.
Asistimos a un florecemento de iniciativas
grandes e pequenas en moitos lugares
de Europa, e a uns primeiros intentos de
difundilas e coordinalas. A Eede Cidades
en Transicion (Transition towns) indica un
posible camifio que pouco e pouco vai di-
fundindose en centros grandes e peque-
nos, tamén no noso pais [http://movimien-
totransicion.pbworks.com]. Existen cada
vez mais recursos en liia que permiten,
a través da internet, compartir informa-
cién entre grupos que queren aplicar o
decrecemento a sua realidade concreta.
En Catalufa, arredor do web de referencia
co enderezo [http://decreixement.net] esta
a tecerse unha rede de contactos e unha
base de datos de propostas con diversos
grupos de traballo activos. Hai, en defini-
tiva, moito camifio para percorrer. Cada-

quén que faga a sua aposta.

AlgUns apuntamentos finais

Para rematar esta achega, intentarei resu-
mir algunhas consideracions que fixen no
debate final, despois de escoitar os outros
relatorios e tamén a raiz dalgunhas inter-
venciéns e preguntas procedentes das
persoas asistentes. Este resumo é dificil

porque 0s meus apuntamentos son moi
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esquematicos e o contexto da discusion
xa se perdeu e é imposible reconstruilo.
Pido desculpas, por tanto, polo inconexa

que pode resultar esta epigrafe final.

En primeiro lugar, paréceme importante
sublifiar o dificil que pode resultarnos o
paso dun imaxinario de abundancia, tal
como o recibimos a diario a través da pu-
blicidade, ao contexto de escaseza que a
realidade progresivamente nos transmite.
Introducir a nocién do limite na nosa per-
cepcién e no sentido comun é un reto, po-
litico e educativo a vez, que non vai ser nin
doado nin agradable.

A segunda reflexion vén da lembranza
dunha analise que durante os anos oitenta
faciamos dentro dos movementos sociais,
acerca de tres dimensidns presentes en
maior ou menor medida nas distintas expe-
riencias de mobilizacion social: a ética, a
estética e a politica. En Italia, onde eu vivia
daquela, eran os anos do que chamaba-
mos «0 hedonismo reganiano», en referen-
cia ao primeiro presidente-actor que, sen
estar moi dotado noutros aspectos, si que
dominaba o novo escenario mediatico da
politica; a nosa sensacion, desde os mo-
vementos ecoloxistas e pacifistas, era que
a apelacion a ética era insuficiente para lle
facermos fronte ao poder de fascinacion e
persuasiéon dunha politica dominada pola
estética. Non abondaba con ter razén: ha-
bia que atopar o camifio estético para que
a proposta ética puidese chegar a ter re-

percusion politica.
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Talvez este razoamento siga sendo perti-
nente. Aqui poderia abrirse un terreo de re-
flexién e de accién sen dubida interesante.
As Ultimas décadas caracterizaronse por
un «hedonismo da débeda» fronte ao cal,
de momento, a nosa proposta se limita a
unha «ética da solvencia». A pregunta &
se e como a sobriedade pode chegar ser
unha proposta estética, e se esta pode
axudar a frear a degradacién da beleza
que, na mifa apreciacion persoal, acom-
pafa a maioria de propostas destinadas
ao consumo masivo. A mifia sensacion é
que o decrecemento tamén teria que dar-
lle resposta & desolacion estética crecente
en que vivimos, ao baleiro que o mercado
adoita crear arredor das nosas demandas

de sentido.

A terceira consideracién nace do xeito en
que se fala, a miudo, do CO,, case coma
se fose un gas toxico, un contaminante
sen mais. Creo que, desde o punto de
vista bioléxico, esta vision é incorrecta,
xa gque nos emitimos CO, con cada res-
piracion e tamén o inxerimos cada vez
que tomamos unha auga con gas ou outro
refresco parecido. O que é tdxico é o ex-
ceso de CO,, por unha cuestion de meta-
bolismo: o que non podemos metabolizar,
resulta toxico. Ora ben, talvez seria mais
importante, mesmo para o clima, limitar
as transaccions financeiras a través dunha
taxa tipo Tobin, un sefor ao que deron un
Nobel por esta proposta para logo non lle
faceren ningun caso, isto é, revisar o sis-
tema de impostos ecolédxicos, actualizar o
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prezo dos recursos para que inclia o cus-
to da sua substitucion e outras medidas
semellantes.

Talvez é por isto que non me recofiezo na
obsesion que as veces se fomenta, mes-
mo coas mellores intencions, pola loita
contra o CO,, a se botaren contas en pe-
quenos grupos acerca das emisions que
aforramos, igual que se fai coas calorias.
Ou ben coa proposta que se presentou no
seminario de lle asignar a cada persoa a
sua cota anual de CO, e establecer unha
contabilidade rigorosa con posibilidade
de comprar ou vender cotas, igual que fan
agora paises e empresas. Ben, as veces
a estratexia de combater a loucura coa
loucura pode funcionar, como en homeo-
patia; neste sentido, pddese intentar. Mais
temos que ser conscientes do paradoxal
que resulta todo isto, cando no fondo do

que se trata é de facer menos...

Neste punto ten a ver tamén coa cuarta
consideraciéon, que comenta a idea da re-
ducion progresiva do consumo de CO?
ao se lle baixar cada ano a asignacién a
cada persoa como unha forma de baixar a
escaleira: 0 que sucedeu este ano é que,
por causa das crises inmobiliaria, financei-
ra e econdomica que vivimos, resulta que
caemos da escaleira, baixamos de supeto
uns cantos chanzos. Fixo mais a crise, na
loita para reducir as emisiéns de CO?, que
todas as campafas levadas a cabo até o
momento. Talvez é triste admitilo, mais ta-

mén instrutivo.
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O quinto comentario facia referencia ao
peso da economia no ambito do politico.
A economia imponlle & politica a sta vision
da realidade cun dominio case total. Neste
sentido, vivimos unha extralimitacion do
econdémico que resulta tremenda, porque,
a parte do politico, comeu o social. A dife-
renza mais importante que Serge LATOUCHE
notou nas sociedades africanas onde viviu
algun tempo tifia a ver con este punto: ala
a economia ainda estaba incluida na rede
de relaciéns sociais, onde o parentesco,
o intercambio de favores, a reciprocidade
e a cortesia se entrelazaban nun tecido
mesto e inextricable; no noso caso pasa
ao revés, e son as relacions sociais as que
estan incluidas nun marco econémico que,
aparentemente, o domina todo.

A cuestion, tanto polo que respecta a
economia como & politica e & sociedade,
€ volver a base do pastel, onde se xera a
riqueza mais vital e perdurable: na nature-
za e nas relacions. Cara a base do pastel
tamén atopamos o ambito local: mercados
de proximidade, redes de reciprocidade
mais estreita. Aqui haberia que experimen-
tar formas de economia alternativa, desde
moedas locais até ensaios reducidos de
renda basica.

Para rematar, pediasenos unha medida
concreta que calquera puidese practicar
para avanzar cara ao decrecemento, e a
mifna foi esta: dedicar unha hora, de ser
posible cada dia, & contemplacién; desti-

nala, xa que logo, a beleza, & natureza, a
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musica, ao coflecemento, aos amigos, as
persoas queridas, ao cultivo de facultades
estéticas e de bens relacionais. Son cou-
sas que, creo, nos fan decrecer, e ao mes-
mo tempo medrar.
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Os efectos rebote e outros efectos
secundarios dos programas para mitigar
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Resumo

A adopcidn de formulas orientadas a reducir o consumo de enerxia ou as emisions de
gases de efecto invernadoiro (GEI) abre novas oportunidades para os comportamentos
emisores ou engade novos atractivos aos xa posibles. Estes efectos secundarios
recortan os aforros potenciais que poderian obterse con estas iniciativas. O presente
artigo describe brevemente algtns destes efectos rebote e analiza as stuas causas e
protagonistas, asi como os principais tipos de resposta no comportamento que os
xeran. A seguir pdsase a identificar alguns retos que os efectos rebote formulan nos
campos da comunicacion e a educacion ambiental. En Gltimo termo, os efectos rebote
evidencian a necesidade de recuperar unha perspectiva humana do reto da mitigacion,
e revelan, asi mesmo, que sen unha cultura da autolimitacion os esforzos para paliarmos
o cambio climatico dificilmente serdn eficaces.

Abstract

It is necessary to have new formulas for reducing energy consumption and greenhouse
gases emission creating new opportunities for emission behaviour: side effects cut
potential savings obtained through these initiatives. This article briefly describes some
of these boomerang effects and analyses causes and actions along with the main
types of behaviour response. Furthermore, it identifies challenges of the boomerang
effect within communication and environmental education.Boomerang effects make
evident the need in recovering a human perception in the mitigation challenge, as well
as revealing the difficulty in efficient palliative efforts in climate change if lacking a self
limitation culture.
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Francisco HEras HERNANDEZ

Desde hai tempo vénse constatando como
a adopcion de formulas orientadas a redu-
cir o consumo de enerxia ou as emisiéns
de gases de efecto invernadoiro (GEI) abre
novas oportunidades para os comporta-
mentos emisores ou engade novos atracti-
vOs aos xa posibles. Estes efectos secun-
darios recortan os aforros potenciais que
poderian obterse con estas iniciativas.

O presente artigo describe brevemente
alguns destes efectos rebote e analiza as
slas causas e protagonistas, asi como os
principais tipos de resposta no comporta-
mento que os xeran. A seguir pasase iden-
tificar alguns retos que os efectos rebote
formulan nos campos da comunicacion e
a educacién ambiental, entre os que sa-
lientan os seguintes:

¢ A necesidade de identificar os citados
efectos nos programas de comunica-
cién e educacion ambiental orientados
a se mitigar o cambio climatico.

e A importancia de aproveitar a comuni-
cacién publica das iniciativas mitigado-
ras para evitar que os efectos rebote
sexan alentados ou xustificados.

¢ QO interese de que os esforzos no aforro
enerxético se xustifiquen con argumen-
tos proambientais, porque isto facilita
as respostas responsables orientadas
a limitar o efecto rebote (0 que resulta
dificil de se fundamentar unicamente en
motivaciéns hedonistas).

e O valor da comunicacion e a educacion

para facilitar a conciencia dos perigos
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do rebote, ao achegaren a persoas e
institucions ferramentas para detectaren
o efecto rebote asociado aos seus es-

forzos en materia de aforro e eficiencia.

Unha das razéns que poderia explicar a mag-
nitude dos efectos rebote é que os medios
mitigadores son formulados con frecuencia
como fins en si mesmos e non se asocian a
cambios de fondo relacionados con asuntos
COmo as nosas aspiracions vitais ou o tipo
de desenvolvemento que perseguimos. En
ultimo termo, os efectos rebote evidencian
a necesidade de recuperar unha perspectiva
humana do reto da mitigacién, e revelan, asi
mesmo, que sen unha cultura da autolimi-
tacioén os esforzos para paliarmos o cambio

climatico dificilmente seran eficaces.

Presentacion

O fenémeno do cambio climatico situa
ahumanidade ante o reto de reducir de
xeito substancial as emisiéns de gases de
efecto invernadoiro (GEI). Estes recortes
de emisidns resultan esenciais para limitar
tanto a velocidade como a intensidade do
cambio climatico que, pola sua vez, son a
clave para diminuir os impactos mais pe-
rigosos e facilitar a adaptacién tanto dos
sistemas naturais como das comunidades
humanas' (IPCC, 2007).

1 As estratexias orientadas ao recorte
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Co obxecto de lograren os ansiados re-
cortes, gobernos e organizaciéns privadas
estan a pofier en pé un amplo conxunto de
politicas e medidas. Porén, os resultados
atinxidos non sempre cumpren as expec-
tativas iniciais. Desde hai anos contamos
con evidencias que indican que medidas
aparentemente efectivas para lograr unha
minoracién das emisions tefien, na prac-
tica, resultados inferiores aos agardados.
Mesmo se chegou a constatar nalguns ca-
s0s, como a introducién de avances que
permiten un uso mais eficiente da enerxia
poden ter o efecto, contraditorio en apa-
rencia, de incrementar o seu consumo

global.

O fenébmeno foi xa descrito en pleno século
XIX por Stanley Jevons. Este autor britani-
co publicou en 1865 o xa clasico The Coal
Question, un traballo que revelaba que,
en Escocia, a reducion a menos dunha
terceira parte do carbén consumido para
producir unha tonelada de ferro foi seguida
por un aumento espectacular do consumo
total de carbon, que se multiplicou por dez
entre 1830 e 1863. Este feito levou a Jevons
a asinaturar que «é erréneo supofier que
facer un uso economico do combustible

equivale a diminuir o seu consumos».

das emisions para atenuar o cambio do clima
son denominadas de forma xenérica «estratexias
de mitigacion», mentres que aquelas iniciativas
que se orientan a limitar os impactos que o
cambio produce englébanse nas «estratexias de
adaptacioén». Mitigacién e adaptacién constitien
respostas complementarias e interrelacionadas
na loita contra o cambio climatico.
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O caso descrito por Stanley Jevons reve-
la a importancia de considerar os efectos
globais dos avances en materia de aforro
e eficiencia. No caso citado por Jevons, o
cambio tecnoldxico produciu un abara-
tamento da producion que desembocou
nunha ampliacion do mercado. Esta am-
pliacién, pola sua vez, traduciuse en incre-
mentos globais do consumo enerxético.

Este fendmeno da ampliacion do merca-
do asociado a avances en materia de efi-
ciencia tecnoloxica segue producindose
no noso tempo. Asi, cando se introduciron
0s avions de pasaxeiros con maior capaci-
dade para substituir aqueles de menor ta-
mafo predixose que se reduciria 0 nUmero
de voos. Non obstante, a reducién dos
custos por pasaxeiro produciu, en realida-
de, un forte incremento das viaxes aéreas
que non compensou os aforros derivados
do uso de avions maiores. O aumento da
eficiencia no traslado dos pasaxeiros xe-

rou mais aviéns, € non menos.

Nos casos descritos, os efectos secun-
darios revélanse ao realizar unha analise
de tipo macroeconémico. Mais se en vez
de adoptar unha escala de analise macro
(analise dos consumos globais) descende-
mos a escala micro (analise dos consumos
dos individuos e organizacions), tamén
poden observarse efectos contraditorios.
Por exemplo, cando aumenta a eficiencia
con que se emprega un determinado re-
Curso, a persoa usuaria adoita lograr unha
recompensa evidente: o prezo que debe
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pagar por ese recurso diminue. E como o
prezo que debe pagar baixa, € doado que
se produza un relaxamento nas pautas de
consumo e, COmo consecuencia, un au-
mento do consumo propio do produto ou

servizo en cuestion.

Este efecto foi bautizado polos econo-
mistas como «efecto rebote», e explicaria
por que, en moitos casos, o aumento da
eficiencia non da lugar & reducién propor-
cional do consumo, nin sequera no nivel
micro. Con certeza, hai ocasiéns en que a
diminucion do prezo pagado non compor-
ta un maior consumo persoal dun produ-
to ou servizo. Ora ben, ainda neste caso,
hai que considerar un efecto rebote indi-
recto: se o prezo pagado diminle e non
consumimos mais, teremos mais difeiro
dispoiiible para gastar noutras cousas. E
estas outras cousas tamén levaran consi-
go, moi probablemente, novos consumos
de recursos enerxéticos.

Con estes exemplos, podemos entender
como a introducion de medidas aforra-
doras aparentemente sélidas e tanxibles
(como, por exemplo, a substitucion dunha
flota de vehiculos altamente contaminan-
tes por outros modelos con menores emi-
siéns) ten inesperados efectos secunda-
rios dificiles de establecer e cuantificar. De
feito, a magnitude dos efectos rebote de
caracter econdmico é obxecto de acendi-
das controversias. As investigacions rea-
lizadas até a data son parciais e propor-
cionan datos bastante dispares. Os tipos
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de tecnoloxias e os sectores produtivos
estudados ou o poder adquisitivo das po-
boaciéns consideradas poden marcar di-
ferenzas significativas. En todo caso, unha
ampla revision elaborada recentemente
polo Centro de Investigacions Enerxéticas
do Reino Unido (SorreL, 2007) asinatura
que os efectos rebote son substanciais e
deben ser seriamente considerados a hora
de cuantificar o impacto potencial das me-
didas de eficiencia enerxética.

Unha vez dito disto, cémpre aclararmos
que os efectos rebote non sé se orixinan
por causas econdémicas. Velaqui alguns
exemplos (rigorosamente reais) que nos
permitiran ilustrar a multicausalidade des-
tes efectos secundarios contraproducen-
tes que poden aparecer como resultado

de politicas e medidas de mitigacion:

1. Unha persoa sensibilizada coas cues-
tibns ambientais decide cambiar o
mango da sua ducha por outro de baixo
consumo, que utiliza apenas a metade
de auga por minuto. Pola mafa, baixo
o cotian e agradable chorro de auga
quente xustifica a sia demora en sair
da ducha cun pensamento reconfortan-

te: «a fin e 6 cabo, gasta moi pouco».

2. Unha campafa para reducir o uso do
automobil privado en zonas urbanas
ten certo éxito e, como resultado, un
determinado numero de cidadans pasa
a utilizar con maior frecuencia o trans-

porte publico e a bicicleta. Isto da pé a
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que outras persoas decidan facer via-
Xes en coche que antes descartaban
debido a conxestién do trafico. Como
consecuencia, co paso do tempo ape-
nas se aprecian cambios nos fluxos de

tréafico.

3. Créase unha nova lifa ferroviaria de alta
velocidade que se presenta como unha
alternativa vantaxosa, en termos de
emisions, ao uso do transporte aéreo.
No entanto, ainda que a lifa consegue,
efectivamente, que unha importante por-
centaxe das persoas usuarias do avién
pase ao tren, tamén induce novos des-
prazamentos de persoas atraidas por
outras vantaxes do novo servizo, como

a stia comodidade ou a sua rapidez.

Nos exemplos presentados, as motivacions
econémicas non serian esenciais; no pri-
meiro caso, a alternativa aforradora facilita
a autoxustificacién e relaxacién dos usua-
rios, de maneira que poderiamos falar dun
efecto esencialmente psicoloxico, asocia-
do a persoas sensibilizadas ou preocupa-

das por cuestiéns ambientais.

No segundo, o esforzo de contencion
dunha parte da comunidade é aproveitado
por outros dos seus membros —cofiecidos
na literatura como free riders ou «poli-
séns»— que se benefician do novo esce-

nario xerado.

O terceiro caso ilustra como, en ocasions,
as alternativas formuladas contan con be-
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neficios engadidos que tefien un efecto
de chamada. Aqui os motores do rebote
serian, esencialmente, a comodidade e o

atractivo do servizo alternativo.

A vista destes exemplos, podemos deducir
que os efectos secundarios contraditorios
cos fins de mitigacién perseguidos xorden
en situacions en que adoptar formulas que
comportan menores consumos ou emisi-
6ns abren novas oportunidades de com-
portamentos emisores ou engaden novos
atractivos aos xa posibles.

Alguns tipos de efecto rebote

Da presentacion previa despréndese que os
efectos rebote (entendidos aqui, nun sen-
tido amplo, como os efectos secundarios
das iniciativas potencialmente mitigadoras
do cambio climatico que anulan parcial ou
totalmente os seus efectos) poden ser ana-
lizados desde diversas perspectivas: com-
portamentos que os producen, causas que
0s moven, protagonistas que os xeran etc.
Segundo os criterios empregados, pode-
riamos definir diversas tipoloxias de intere-
se para analizarmos o fendmeno e, de ser
o0 caso, buscar férmulas de intervencion
utiles para minimizalo. A continuacion pre-
sentamos, sen animo de sermos exhausti-
vos, unha breve tipoloxia de efectos rebote
segundo diversos criterios.
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Segundo as causas que os
provocan

Rebote econdmico: as iniciativas afo-
rradoras causan novos atractivos eco-
némicos (por exemplo, ao provocaren o
abaratamento do ben, produto ou servi-
zo aforrado, que fai mais alcanzable o

Seu consumo).

Rebote comodo: en ocasions, as novas
opciéns non sé son mais eficientes no
uso dos recursos, tamén resultan mais
atractivas por seren mais cémodas ou
convenientes, o que fai que se produza

un incremento do seu consumo.

Rebote autoxustificado: as medidas
aforradoras poden servir para calmar
unha hipotética mala conciencia das
persoas que as seguen, permitindolles
xustificar outros comportamentos emi-

sores. E o rebote dos concienciados...

Rebote por efectos secundarios aso-
ciados a alternativa: outras veces, as
alternativas formuladas para paliar o
cambio climatico supofien unhas emi-

sions asociadas que cémpre valorar.

Segundo os comportamentos que
os producen

Rebote debido ao novo atractivo do
comportamento que se intenta erradicar
ou limitar (unhas rias menos conxestio-
nadas tras unha campafa para reducir
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0 uso do automoébil fan mais atractivo o
uso do automobil).

e Rebote debido ao atractivo que xeran
as alternativas ao comportamento que
se desexa erradicar ou limitar (o caso
do tren veloz que lle «rouba» pasaxei-
ros ao avién, mais tamén induce novos
desprazamentos).

¢ Rebote debido a efectos indirectos das
alternativas formuladas (¢ o caso, que
veremos mais adiante, do aumento das
compras de roupa de veran producido
no Xapoén a raiz dunha campafa para
aumentar as temperaturas de climatiza-
cién nas empresas)

e Rebote debido a comportamentos dis-
tintos, mais que son posibles debido
aos beneficios obtidos co cambio (é o
caso dos rebotes indirectos de caracter
econdémico que se producen debido ao
uso dos aforros monetarios xerados).

Segundo o protagonista do rebote

e Rebote do aforrador: o propio suxeito
que aforra (sexa persoa ou institucién) é
protagonista dos cambios de compor-
tamento que xeran o rebote.

e Rebote do polison: o esforzo de con-
tencién realizado por unha parte da co-
munidade é aproveitado por outra parte
para escoller opciéns que aumentan as

emisions.

¢ Rebote do vendedor: os sectores que

proporcionan as alternativas (tecnoldxi-
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cas, educativas etc.) desenvolvense, o
que, pola sua vez se traduce nun incre-
mento do consumo directo e indirecto.

Na practica, as iniciativas orientadas a
reducir as emisions de GEI poden xe-
rar diversas motivacions e desencadear
respostas de varios actores, as cales se
mesturan para dar lugar a unha serie de
efectos secundarios que limitan a efecti-
vidade de diversas politicas e medidas
mitigadoras. Tomemos, por exemplo, o
caso do automobil privado. Este medio
canaliza case as tres cuartas partes dos
quilémetros percorridos para o transporte
de persoas na Unién Europea, € € o princi-
pal responsable das emisiéns debidas ao
transporte (EEA, 2009: 15). Para tratar de
limitar as emi- siéns provocadas polo
uso dos automobiles privados, formula-
ronse diversos tipos de politicas publicas,

entre elas estas:

— Politicas orientadas a promover un me-
nor uso do automobil

— Politicas orientadas a incrementar os in-
dices de ocupacién dos vehiculos

— Politicas orientadas a mellorar a eficien-
cia dos vehiculos e reducir as emisiéns

por quilémetro percorrido

Se analizarmos a evolucion dos indicado-
res dispofibles para este sector, & primeira
vista pareceria que as politicas que estan a
resultar mais exitosas, en termos globais,

son as ultimas, polas seguintes razoéns:
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— O uso dos automdbiles para o transpor-
te de persoas aumentou un 18% entre
1995 e 2004 (EEA, 2009: 14).

— Os indices de ocupacion dos vehiculos
diminuiron gradualmente na ultima dé-
cada (EEA, 2006: 27).

— En cambio, as emisiéns dos vehiculos
novos vendidos diminuiu: s6 entre 1995
e 2003 o recorte medio foi dun 12,3%
no caso dos diésel e un 9,5% nos de
gasolina (EEA, 2006: 29).

Con todo, parece probable que existan co-
nexioéns entre a mellora dos vehiculos, cun
aumento da sua eficiencia, e o incremento
do seu uso, xa que as melloras tecnoloxicas
tefien os efectos que presentamos a seguir:

e Os vehiculos consomen menos e iso
facilitanos «pagar» mais quilémetros de
desprazamentos (efecto rebote econo-

mico «cldsico»).

¢ Os novos modelos non s6 son mais efi-
cientes, tamén son mais confortables e
fan menos ruido, polo que resulta mais
comodo e relaxado «facer quildmetros»

(rebote comodo).

e Ademais, os cidadans mais sensibles
podemos adquirir vehiculos «de baixo
consumo» que atenlan a nosa mala
conciencia (rebote autoxustificado).
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Respostas para previr os
efectos rebote

As politicas e medidas orientadas a mitigar o
cambio climatico deben prever os potenciais
efectos rebote das iniciativas postas en mar-
cha para tentaren previlos ou minimizalos. O
conxunto de opcidns para reducir o atractivo
ou factibilidade das opcions rebote é diver-
so, como diversas son as motivacions, os
protagonistas ou os comportamentos que as
provocan. Velagui algiins exemplos que ilus-
tran como instrumentos tan diferentes como
a fiscalidade, os cambios nas infraestruturas,
a normativa ou a educacion e a comunicaci-

6n poden ser utilizados para ese fin.

Exemplo 1. En ocasiéns o aforro dun re-
curso natural pode traducirse nunha redu-
cién notable do seu prezo, o que pola sta
vez pode provocar unha recuperacion da
demanda. Por iso, alguns expertos reco-
mendan nestes casos aumentos da presion
fiscal que impidan que o aforro se traduza
nun abaratamento (prevencion de rebotes

econémicos directos).

Exemplo 2. As campafas para desincenti-
var o uso do automaébil privado na cidade
van, en ocasiéns, acompanadas de cam-
bios nas infraestruturas que reducen os
espazos dispofibles para este medio de
transporte a medida que descende o seu
uso (prevencioén do efecto dos poliséns ou
free riders).
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Exemplo 3. O establecemento de cotas de
emisions as grandes industrias fai posible
que os recortes das emisiéns logrados gra-
zas a renovacion tecnoldxica se trasladen
a unha escala global (prevencién dos efec-
tos de ampliacién de mercado).

Exemplo 4. Proporcionarlles as persoas
destinatarias ou participantes en progra-
mas de mellora ambiental criterios e ferra-
mentas para recofieceren os resultados
alcanzados permitelles valorar con rigor
0 seu comportamento global e non partes
illadas deste (prevencion de rebotes auto-

xustificados).

Os efectos rebote desde a
educacion e a comunicacion

Como vimos, os efectos rebote diminten a
eficacia dos nosos esforzos para minorar
as emisions de gases de efecto invernadoi-
ro, de forma que iniciativas potencialmente
mitigadoras poden converterse en oportu-
nidades perdidas. O tratamento da cues-
tién esixe unha achega multidisciplinar ao
problema, xa que estamos ante un feno-
meno complexo e multidimensional.

E interesante recofiecermos que os efec-
tos rebote se producen como resultado de
opcions na esfera dos comportamentos
humanos e, por iso, a analise que se esta a
facer do fendmeno desde campos como a
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economia ou a tecnoloxia deberia comple-
mentarse coa analise desde perspectivas
sociais (psicoléxicas, socioléxicas, educa-
tivas etc.). Se tomarmos en conta especi-
ficamente a perspectiva da educacién e a
comunicacion, alguns retos que se formu-
lan serian os seguintes:

Identificar os efectos rebote nos
programas baseados na comuni-
cacidén e a educacion ambiental

Sen dubida queda moito que facer para
coflecermos mellor os efectos dos pro-
gramas orientados & mitigacién do cam-
bio climatico baseados en ferramentas
educativas e de comunicacion. Con todo,
contamos xa con exemplos de programas
que tratan de cuantificar os efectos conse-
guidos. Os informes de avaliacién destes
programas rexistran, en ocasions, efectos
secundarios que poderian encadrarse na
categoria ampla dos efectos rebote. Vela-

qui dous exemplos.

Exempilo 1

O programa piloto Smarter Travel Sut-
ton?, promovido por Transport for London
e o Distrito de Sutton (Londres) ten como
obxectivo principal reducir o nimero de
desprazamentos en automobil no distrito
de Sutton (Londres) mediante a promo-

cion de cambios de comportamento. Para

2 Pdédese obter mais informacion sobre
este programa no enderezo web [http://www.
smartertravelsutton.org>]
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iso recorreuse a un variado conxunto de
estratexias comunicativas, que inclien
campafas publicitarias e asesoramento
personalizado mediante visitas a un amplo
numero de residentes no distrito.

Para valorar a efectividade do programa
empregouse a analise dos niveis de trafico
(con contadores de trafico) e datos sobre o
ndmero de pasaxeiros que viaxaron en au-
tobus ou empregaron a bicicleta. Tamén se
obtiveron datos indirectos a través de en-
quisas. Por outra banda, para cofiecer ca-
les poderian ser as tendencias atribuibles
ao programa, os datos obtidos compara-
ronse coas tendencias conxuntas de toda
a area do Outer London e as dunha zona
de control alternativa (outro distrito en que
non se esta a desenvolver este programa).

Os principais resultados obtidos nos dous
primeiros anos do programa piloto foron
estes (PARKeER e JoHNsoON, 2009):

— Un aumento do 12,9% no uso do auto-
bus, fronte a un aumento do 8,7% na
area de control.

- 0O 50% de incremento no uso da bici-
cleta entre outubro de 2007 e outubro
de 2008, fronte a unha diminucién do
14,2% na area de control e unha tenden-
cia basicamente constante para o mes-
mo periodo na area do Outer London.

No entanto, os fluxos de trafico no distri-

to s6 diminuiron 0 1% a respecto dos de
2006, mentres que na area control se re-
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duciron un 2,6% e no Quter London un
2,1%. O informe de avaliacién do progra-
ma interpreta que estes resultados pode-
rian deberse a un fendmeno de free riding:
desprazamentos en automobil que eran
previamente descartados debido a con-
xestion realizanse agora por estaren as
rdas mais despexadas debido a un menor
uso do automoébil por parte dalguns resi-
dentes no distrito.

Exemplo 2

A campafa Cool Biz?, desenvolvida polo
Goberno xaponés, céntrase nunha propos-
ta sinxela: cambiar durante o veran a vesti-
menta tipica no ambito da empresa xapo-
nesa (chaqueta e gravata) por outra mais
fresca (s6 camisa), para poder aumentar
até 28 °C a temperatura de climatizacion,

co conseguinte aforro enerxético.

Os resultados, en termos de cofiecemento
da campafa, cambios reportados na tem-
peratura de climatizacién e reducién esti-
mada de emisiéns, preséntanse na taboa
n°1.

Como pode apreciarse, a campafa tivo un
importante impacto, en boa medida de-
bido ao liderado exercido polo Goberno
Xaponés e 0 eco proporcionado polos me-
dios de comunicacion. Porén, un estudo
realizado polo Ministerio de Economia, Co-

mercio e Industria do Xapon detectou un

3 Poédese obter mais informacion sobre este
programa no enderezo web [http://www.team-6.jp].
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Taboa 1: Resultados da Campafa Cool Biz

(Fonte KNee TaN, Ch. et al., 2008)

2005 | 2006 2007

Porcentaxe de
persoas enquisadas | 95,8% | 95,8% 95,8%
que cofiecian a

iniciativa Cool Biz

Porcentaxe de
persoas enquisadas
que incrementaron 32,7% | 43,2% 48,1%
a temperatura de
climatizacion

Reducién estimada
de emisiéns na
campana (tonela- 920000 | 260000 | 1400000

das CO,)

curioso efecto secundario da campafia: un
aumento no gasto en roupa dos fogares,
estimado, no ambito nacional, nun 1,9%
en 2005. Ainda que este incremento do
consumo ¢é valorado polos organizadores
da campafia como un efecto positivo sobre
a actividade econdmica, parece claro que
leva consigo emisions engadidas de GEl,
polo que tamén deberia valorarse desde

esta perspectiva.

A vista de casos como os citados, cremos
que os programas orientados a se paliar
o0 cambio climatico con base na comuni-
cacion e a educacion ambiental deberian
prestar unha maior atencion aos efectos
secundarios —tanto positivos como nega-
tivos— das iniciativas desenvolvidas, para
lograr unha valoracion mais realista dos

resultados conseguidos.
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Revisar a comunicacioén das
iniciativas de mitigacién

A comunicacién publica das iniciativas
mitigadoras poderia estar a contribuir, en
ocasions, a xerar confusion sobre os seus
efectos reais. Nalglns casos a comunica-
ciébn mesmo pode alentar ou xustificar os
efectos rebote, pois con frecuencia son
presentados calculos de emisidons evita-
das ou aforradas polas iniciativas postas
en marcha baseados en meras compara-
cioéns cos sistemas substituidos, sen teren
en conta os efectos secundarios xa cofie-
cidos e previsibles das medidas desenvol-
vidas.

No caso da publicidade comercial, atopa-
mos casos en que o efecto rebote chega a
ser presentado como unha vantaxe para os
consumidores. Por exemplo, unha recente
campana publicitaria en que se desexaba
salientar as vantaxes dun novo modelo de
automobil con consumos inferiores aos de
modelos previos utilizaba o seguinte slo-
gan (certamente contraditorio): «mais qui-

I6metros, menos emisions».

Outra practica de comunicacién inadecu-
ada consiste en asociar consumo a aforro
polo feito de o consumo se realizar co uso
de produtos ou servizos mais eficientes do
habitual. Esta mensaxe, que poderiamos
resumir no lema «0 que gasta de forma
mais eficiente, aforra», achega aos con-
sumidores argumentos autoxustificativos

de dubidosa veracidade. Como exemplo
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reproducimos o texto dunha cufia de radio

emitida en 2008 nas radios espafolas:

Locutor: E vostede que fai para aforrar carbu-
rante?

Voz 1 (muller): Eu deixo o coche no garaxe.

Locutor: Imos preguntarlle ao boneco Michelin.
E ti, Michelin?

Boneco Michelin: Eu sigo conducindo, porque
cos novos pneumadticos Michelin Energy Sa-
ver aforro carburante mentres conduzo.

Locutor: Gran noticia para os condutores!

Boneco Michelin: E para o medio.

Voz en off: Michelin, a mellor forma de avanzar.
Consulte as condicions das probas en www.

michelin.es.

Considerar os argumentos para o
aforro

Numerosos estudos demoscopicos sina-
lan que as principais motivaciéns da xente
para aforrar enerxia non son as ambien-
tais, sendn outras mais pragmaticas, como
o aforro econémico ou a mellora do con-
fort (para o caso espafiol, véxase BBVA,
2008 e MAPFRE, 2009); en consecuencia,
numerosos autores aconsellan centrar as
mensaxes de persuasion relativas ao afo-
rro enerxético nos aspectos mais practicos
ou hedonistas do aforro. Ora ben, a luz
dos fenédmenos de rebote, parece razoa-
ble pensar que certos rebotes seran mais
probables cando as Unicas motivacions
para o aforro foren precisamente esas
practicas e persoais, mentres que os indi-

viduos e organizaciéns que tamén posuen
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motivacions proambientais poderian ser
sensibles a argumentos do tipo «o total é
0 que conta», que facilitan unha resposta
consciente para previr ou limitar os efectos
de rebote.

Parece |6xico pensar que se o aforro se
fundamenta tamén en argumentos pro-
ambientais e nas normas sociais, sera
mais doado lograr respostas responsables
orientadas a limitar o efecto rebote do que
de se fundamentar unicamente en motiva-

ciéns hedonistas.

Promover a cultura da medida

As ferramentas de comunicacion e edu-
cacién poden contribuir a facilitar a toma
de conciencia dos perigos do rebote ache-
gando a persoas e institucions ferramentas
para detectaren o efecto rebote asociado
aos seus esforzos en materia de aforro e
eficiencia. Un elemento esencial, neste
sentido, é ir xerando unha cultura da me-
dida que nos permita contar cunha retroa-
limentacion baseada en datos fiables; e ta-
mén promover a conciencia de que o total

€ 0 que conta.

Reconecer certa incerteza sobre
os nosos resultados

As ferramentas para a mitigacién de ca-
racter brando ou social (que estan base-
adas na comunicacion e a capacitacion
das persoas, os acordos voluntarios etc.)

aponselles con frecuencia que os seus
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efectos son dificiles de medir e a sua per-
sistencia é incerta®. Se aceptarmos que é
dificil recofiecer con precision os efectos
concretos deste tipo de programas e pro-
xectos, a analise dos fendmenos de rebote
e outros efectos secundarios da mitigacién
revela que esta dificultade para recofiecer
os efectos reais das iniciativas mitigado-
ras tamén lles afecta a moitas ferramentas
tradicionalmente consideradas tanxibles e
concretas.

As causas subxacentes

Imaxinemos unha parella que decide aban-
donar o centro dunha gran cidade para vi-
vir nos arredores, na procura dun contorno
mais tranquilo e con mais espazos verdes.
Unha das consecuencias probables desta
decisién é que a lonxitude dos percorridos
que tefian que facer para ir traballar aumen-
te. Se os nosos protagonistas non tefien a
sUa disposicion un sistema de transporte
publico competitivo, é probable que opten
por empregar o coche e que aumenten asi

as suas emisions.

Que acontecera se, daquela, se produce

4 Por exemplo, o organismo finan-
ceiro da Convencién marco de Nacions Unidas
sobre cambio climatico non financia proxectos
Unica exclusivamente baseados na educacion,
a comunicacion ou a participacion publica, a
argumentar que non resulta doado demostrar
que eses proxectos produzan melloras tanxibles
do medio global.
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unha mellora substancial da rede de estra-
das na rexién (constriense novas autovias
ou auméntase a capacidade das que xa
hai) que lles ofrece a posibilidade de facer o
seu percorrido diario de forma mais rapida,
comoda e econdmica? A experiencia prac-
tica indica que, con frecuencia, en vez de
servirse dos cambios para aforrar tempo e
difieiro, a xente aproveita para abandonar a
alternativa dos arredores préximos a capital
e optar por un pintoresco pobo montafiés...
situado corenta quildmetros mais lonxe.

Mipen et al. (2007) interpretan que, en ca-
sos coma este, os efectos rebote s6 poden
explicarse axeitadamente de se considerar
cales son as motivacions de fondo que
subxacen aos comportamentos conside-
rados. Para a parella da nosa historia, os
arredores urbanos serian preferibles ao
centro, pero menos atractivos que o pinto-
resco pobo montafés. De acordo con es-
tes autores, o aumento da eficiencia (neste
caso, fundamentalmente o tempo investi-
do no transporte) non satisfai o obxectivo
principal do suxeito; ao mellorala, s6 esta-
mos a optimizar un atributo de valor secun-

dario para as persoas usuarias.

Esta interpretacién devolve ao primeiro
plano a importancia de revisar a cuestion
das necesidades, os desexos, os fins ul-
timos a que aplicamos medidas como un
incremento de eficiencia. Desde a nosa
perspectiva, avanzar na comprension das
causas subxacentes aos efectos rebote
pasa, a miudo, por recofiecer que as me-
didas paliativas (como a introducién dunha
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nova tecnoloxia mais eficiente) constitien
medios e non fins. Son ferramentas ao ser-
vizo de propdsitos e aspiraciéns humanas,
e estas aspiracions e propdsitos condicio-
nan de xeito decisivo as nosas decisions.

A eficiencia, por exemplo, relaciona uns re-
sultados cos recursos requiridos para atin-
xilos. Juan Manuel Ruiz I[émbranos que a
eficiencia non é un valor, nin tampouco un
principio: «la eficiencia no la usamos para
elegir proyectos de vida, sino para selec-
cionar como deberiamos alcanzar nuestras
metas vitales». Xa que logo, «la eficiencia,
por ello, es un criterio de seleccion de op-
ciones tecnoldgicas que cumplen unos prin-
cipios basicos de racionalidad y que satisfa-
cen objetivos valiosos para el individuo o la
sociedad» (Ruiz, 2001: 2). Xa que logo, en
contra do que alguns defenden, a eficien-
cia non constitie unha alternativa que faga
innecesario reformular cuestions de fondo
como os estilos de vida. De feito, no fondo,

a cuestion é esta: eficiencia, para que?

Os efectos rebote parecen estar a indicar-
nos a necesidade de recuperarmos unha
perspectiva humana do reto da mitigacion.
E sinalandonos, asemade, que sen unha
cultura da autolimitacion os esforzos para
minorar o cambio climatico dificilmente se-
ran eficaces. De feito, unha das razéns que
poderia explicar a magnitude dos efectos
rebote é que os medios (mitigadores) son
formulados con frecuencia como fins en si
mesmos. Quizais, en boa medida o proble-
ma estriba en non se asociaren a cambios
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de fondo relacionados con cuestidons como
as nosas aspiracions vitais ou o tipo de de-
senvolvemento que perseguimos.
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O cambio climatico narrado por
alumnos de educacidon secundaria:

andlise de metdaforas e iconas
Climate change narrated by secondary school

students: analysis of icons and metaphors

Modnica Arto Blanco Universidade de Santiago-Grupo de Investigacion SEPA (Galicia-Esparia)

Resumo

Dende unha perspectiva investigadora mixta (cuantitativo-cualitativo), preténdese
analizar a representacion social que se esta a construir entre os alumnos de educacion
secundaria de cara a facilitar a comprension do cambio climético (en diante CC)
como fendmeno complexo. Para iso, os alumnos empregaron unha técnica proxectiva
como o debuxo, combinado co elemento textual, para elaborar as stas narracions; a
metafora e a icona son dous recursos expresivos analizados. Os resultados obtidos, asf
como a sua sistematizacion a través dun instrumento de analise construido ao longo
do proceso, permitiranos sinalar aquelas cuestions fundamentais a ter en conta nos
procesos educativos e de dialogo sobre o cambio climatico.

Abstract

The social representation among secondary school students is analysed based on a
mixture perspective research (quantitative-qualitative), in view of ease the understanding
of climate change (CC) as a complex phenomenon. In doing so, students applied a
design technique such as drawing combined with textual elements to compose
narrations. Metaphors and icons are both expressive resources analysed. The results
and analysis instruments built throughout the process, allow us to highlight principal
questions in educative processes and dialogues on climate change.
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Introducion e plantexamento
do problema

A Ciencia situa as causas do CC na conta-
minacién atmosférica antropica, tendo en
conta tanto o tamafio da atmosfera como o
volume dos contaminantes emitidos, e que
estes son cuantificables. E por iso que o
debate na actualidade superou o escepti-
cismo’ hacia esta problematica para cen-
trarse na investigacion predictiva dos po-
sibles escenarios; no referido as politicas
internacionais o debate encamifiase hacia
a mitigacion e adaptacion as posibles con-
secuencias.

Segundo a Convencion Marco das Nacidns
Unidas sobre Cambio Climatico, no seu
paragrafe 1 do artigo 4 das Partes, reco-
llese como linea de accion “j) A elaboracion
e aplicacion de programas de educacion e
sensibilizaciéon do publico sobre o cambio
climatico e os seus efectos”; desenvol-
vendo este artigo, o novo plan de traballo
aprobado en 2007 pola reunién das partes
da Convencién de Bali, e que exerce de
documento programatico para o periodo
2008-2012, plantexa:

1 Segundo WEINGART, P., ENGELS, A.,
PanseGrau, P. (2000), convén sinalar a distincion
entre os discursos que sobre CC se constriien
no ambito cientifico, no politico e nos medios

de comunicacion; tratase de tres esferas con dis-
cursos dindmicos e que se retroalimentan, pero
con importantes disparidades entre elas, o que
poderia explicar o “consenso” cientifico fronte
ao “negacionismo” esgrimido por determinados
responsables politicos no referido a CC.
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“- Impulsar e mellorar a inclusién de infor-
macion sobre o cambio climatico nos
paneis de estudos de todos os niveis
académicos e nas distintas disciplinas.

- Levar a cabo sondaxes, como enquisas
sobre cofiecementos, actitudes, practi-
cas/comportamentos, para determinar
un nivel de referencia da sensibilizacion
do publico que poda servir de base para
traballos posteriores e para analizar 0s
resultados das actividades”.

As Nacions Unidas no so6 sinalaron a rele-
vancia e urxencia da loita contra o CC coa
posta en marcha do Protocolo de Quioto,
sendn tamén indicaron o papel fundamen-
tal que xoga a Educacion Ambiental como
mediadora na busqueda de cambios nos
nosos estilo de vida. Ainda que non esta
soa, de xeito que as lexislaciéns e a xes-
tion apuntan ou deben apuntar na mesma
direccioén, a dificil tarefa da E.A. consiste,
no s6 en facer comprensible unha teoria
cientifica complexa que explica as modi-
ficacions climaticas e os procesos que se
desencadean. A E.A. ten que ser capaz
de lograr modificar os nosos patrons de
comportamento, ou cando menos frear un
modelo civilizatorio baseado no consumo
enerxético sen limites. Os medios de co-
municacion, o discurso politico, as iniciati-
vas lexislativas abordan o problema do CC
na arena publica, pero a E.A. debe tamén
manter un dialogo directo coas persoas
das distintas comunidades, recollendo as
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representacions sociais? que sobre o tema
estanse a elaborar ao longo dos anos, ade-
mais de formular novas preguntas e dar

resposta a aquelas que se plantexan.

Este traballo de investigacion realizase
dentro das lifias de estudo do Grupo SEPA
da Universidade de Santiago, relacionadas
coa percepcion social e comunicacién do
CC. Os debuxos foron realizados por alum-
nas e alumnos de secundaria no marco
dos seus curriculos formativos nos que a
problematica do CC aparece como tema-

tica pedagéxica.

Marco tedrico

Se atendemos ao elemento tedrico, tradi-
cionalmente a Psicoloxia vén empregando
os debuxos como técnicas de diagnosti-
co patoloxico; tratase dun exercicio sim-
ple para vehicular todo tipo de contidos
emotivos e vivencias, asi como posibles
desordes do comportamento. Deixando
féra a comporfiente patoldxica, numero-
sos autores como Barraza (1996), KELIHER
(1997) ou ALersy (2000) dende a Educa-
cion Ambiental, utilizaron nos Ultimos anos

técnicas proxectivas como o debuxo para

2 Existen diferentes aproximaciéns ao
concepto de representacion social de xeito que
a nocién de saber ou cofiecemento comun é un
concepto préoximo. Neste “saber” mestiuranse
elementos cientificos, da cultura popular e tefien
os medios de comunicaciéon como principal fonte
de informacion.
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a analise das percepciéns sobre fendme-
nos concretos da contorna, ou como ins-
trumentos de avaliacion das experiencias
educativas. A elaboracién de debuxos su-
pon para os alumnos, segun ditos autores,
unha actividade simple, elimina tensions e
permite a comunicacion sen as dificultades
da expresion oral. De igual xeito, o Centro
de Experimentacion Escolar de Pederna-
les (Gobierno Vasco, Euskadi) realizou nos
ultimos anos un importante traballo de in-
vestigacién-educacion en relacion a ideas
previas mediante a elaboraciéon de mapas

conceptuais.

A pesar das sUas caracteristicas, este mé-
todo non se centra no elemento estético ou
artistico, pero si no xogo expresivo de me-
taforas® e iconas* como claves da lingua-
xe figurativa que se integra en narracions®
mais amplas. Tanto as metaforas como as
iconas teflen un caracter histérico, de for-
ma que o seu significado € pertinente no

tempo no que se formulan e empregan,

3 Do grego metastas (traspaso),
consiste en aplicar directamente unha palabra
que designa un obxecto a outra cousa que ten
parecido ou analoxia con aquel. Omitese o termo
comparativo.

4 Icona: o termo deriva da palabra
grega eikon (semellanza). E unha representacion
gréfica que garda semellanza co obxecto ou idea
que representa.

5 Existe grande variedade de expre-
siéns narrativas (orais, escritas, graficas, de
xestos) e de clases narrativas (mito, folclore,
fabula, novela, filme, etc.) o que fai necesario a
construcién dun modelo hipotético de descricion
(Ricoeur, 1995), e que para o noso estudo vai a
aportar claves para a construcién do instrumento
de andlise.
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satisfacendo necesidades comunicativas
naquelas persoas que comparten o seu
significado; é dicir, estes dous recursos
expresivos tefien unha vocacién como
imaxes a través das cales vemos o mundo.
Ao igual que os conceptos, as metaforas
e iconas que os substitien cumpren unha
funcién de agrupar e organizar as cousas
do mundo, establecendo relacions e regu-
laridades. De tal xeito estan interconecta-
dos os diferentes elementos que o cambio
conceptual “ten lugar no marco de teorias,
sistemas de ideas organizados de forma
mais ou menos implicita, e supdn non tanto
sustituir unhas ideas (ou teorias) por outras
como unha evolucion ou desenvolvemento,
de forma que ainda que moitas das vellas
ideas se conservan fano no marco dunha
nova teoria que cambia totalmente o seu

significado” (BenLLocH, 1997: p.14).

Preguntas de investigacion

Como punto de partida deste traballo plan-
téxanse tres preguntas fundamentais:

e Como narran os alumnos de educacion
secundaria a problematica do cam-
bio climéatico, atendendo con isto non
sé aos conceptos, iconas e metaforas
utilizadas, senén tamén as relacions
de causalidade e as teorias implicitas
e representacions da contorna que se

desprenden?
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e E posible sistematizar ditas narra-
ciéns expresadas a través de debuxos
e textos? Se é posible, como debemos

construir o instrumento de analise?

¢ Que elementos non aparecen ou, en caso
de estar presentes, tefien un papel se-
cundario nas respostas que os alumnos
nos dan ante a pregunta sobre o CC?

Obxectivos

Seguindo as preguntas plantexadas, os
obxectivos da investigacion atenden aos

seguintes puntos:

- Empregar o debuxo, e complementaria-
mente o texto, como vehiculo de comu-
nicacion ou didlogo entre o alumno/a e o
profesor/educador ambiental para abor-
dar o CC.

- Cofecer as explicaciéns ou narracions
dos alumnos sobre o tema, asi como os
recursos narrativos que fan posible dita
expresion.

- Elaborar un instrumento piloto de analise
que permita estruturar as narraciéns, asi
como sistematizar a informacion con vis-
tas a un uso cuantitativo, dando cabida
non sé ao elemento grafico, senén tamén
aos conceptos expresados a través do
texto escrito.

- Indicar aqueles aspectos escuros ou au-

sentes do discurso que poden dificultar a
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toma de conciencia sobre a problematica
do CC e que deben ser atendidos dende
as iniciativas de E.A. ou desde a divulga-

cion e comunicacion sobre CC.

Metodoloxia

Inicialmente optouse por unha metodoloxia
de tipo mixta, xa que o elemento cualitati-
vo vainos permitir ir redefinindo e adaptan-
do o instrumento de analise aos discursos
recollidos, os cales son plantexados de
forma aberta, e tentando limitar no posi-
ble que aqueles queden marcados polos
intereses metodoloxicos. A analise de re-
sultados dende un plantexamento mais
cuantitativo, e non por iso representativo
do colectivo de alumnos galegos de edu-
cacion secundaria, tamén pofiera a proba
o instrumento como un recurso valido en
estudos de corte cuantitativo.

O cambio climatico narrado por alumnos de secundaria...

Seleccion da mostra

Os alumnos de educacioén secundaria que
colaboraron para o desenvolvemento des-
te estudo contan con idades entre os 12 e
os 17 afos, e todos eles estaban a cursar a
Educacién Secundaria Obrigatoria en cen-
tros da Comunidade Auténoma Galega.
Ainda que finalmente se analizan un total
de 640 debuxos e textos (recollidos duran-
te o curso 2007/08), a mostra non pretende
ser representativa da poboacion total de
estudantes galegos de secundaria. Non se
empregou ningunha técnica de seleccion,
atendendo, en maior medida, & receptivi-
dade dos centros educativos e tentando
integralo nas actividades sobre problema-
ticas ambientais que vefien realizando. Isto
permitiunos saber de primeira man que os
alumnos participantes xa tiveran contactos
e formacion nos centros sobre a problema-
tica do CC, e non s6 a través dos medios
de comunicacién.

Taboa 1: Mostra diferenciada por grupos de idade, xénero e curso

Xénero | 12 anos 13 anos 14 anos 15 anos 16 anos 17 anos 18 anos
Muller 6 12 8 12 11 7 1
Home 10 1 14 14 9 7 1
Total 16 23 22 26 20 14 2

1°ESO

2° ESO

3° ESO

4° ESO

TOTAL

18

19

35

22
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Deseno

Dado o tipo de mostra, 0 modelo no que
se realizaron os debuxos e textos so re-
colle o xénero, a idade e o nivel educativo
como posibles variables & hora de analizar
os datos e extraer conclusiéns, xunto cun
breve texto introdutorio no que se identifi-
ca a tematica do estudo®. Xa que se trata
dun estudo piloto, e salvo en tres dos cen-
tros nos que si houbo un acompafiamento
aos profesores e alumnos, a recollida de
debuxos dependeu en grande medida do
profesor ou profesora, sen a mediacién de
ningunha persoa implicada na elaboracion
do estudo. Por iso, os criterios de selecci-
6n, de cara a uniformizar a mostra, foron
fundamentalmente o nivel de estudos de
E.S.O e que o debuxo e o texto estivesen
realizados empregando o idioma espafiol
ou galego no modelo aportado pola USC
para tal fin.

Técnicas de analise de datos: Todos
aqueles datos que podan fixarse dentro de

6 O protocolo de recollida de debuxos
plantexa o seguinte texto introdutorio: “Gurb é
un marciano chegado doutro planeta. A venta
temporal que lle permitiu viaxar ao noso planeta
SO estara aberta 20 min. Ti es a primeira persoa
coa que se atopa. Vén a buscar informacion
sobre o cambio climatico e pideche que lle fagas
un debuxo, un esquema, un relato ou a represen-
tacion gréfica que ti queiras para podela levar ao
seu planeta e explicar ali en que consiste ese fe-
nomeno. Pideche que o fagas no recadro inferior.
Recorda que so tes 20 minutos. Moitas grazas
pola tua colaboracion.”
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categorias seran tratados mediante o pro-

gramas Aquad, SPSS e Excel.

Conclusions

A primeira lectura de corte cualitativo so-
bre iconografia e metaforas do estudo
amosa unha notable ausencia de solucions
concretas vinculadas a problematica do
CC. Como posible explicacion estaria, sen
dubida, o condicionante do propio proto-
colo para a recollida das narraciéns que
pode encamifiar as respostas mais hacia
0s procesos xeofisicos (aumento de tem-
peraturas, secas, etc.) e tamén nos ecosis-
temas (migracién e desaparicion de espe-
cies) derivados. Non obstante, outra das
explicacions estaria na equiparacién des-
tas narracions co discurso social xeral que
estamos a construir sobre o CC, de xeito
que os alumnos estan a reproducir un dis-
curso compartido na poboacién espariola;
en MEeira, ArTo, MonTERO (2009: 27) atopa-
mos que ante a pregunta sobre o primeiro
pensamento ou imaxe referido ao CC, os
enquisados aluden a sensaciéns e pensa-
mentos negativos (19,5%) ou ao aumento
das temperaturas, xunto con olas de calor
e de frio (18,0%). A posible adaptacion e
cambios nas formas de vida (2,0%), e as
solucions tecnoldxicas, fundamentalmente
enerxias renovables e coches menos con-
taminantes (0,9%) recollen unha porcenta-

xe de respostas minoritaria.
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Tendo en conta que as soluciéns ao pro-
blema expresadas polas alumnas e alu-
mnos son parcas, hai que sinalar que a
separacion dos residuos representada me-
diante as iconas dos contedores, e mesmo
persoas deitando lixo nelas, parece ser a
solucion compartida por varios dos parti-
cipantes; s6 nun caso aparece representa-
da a producién de enerxia edlica mediante
muifios de vento. O emprego de coches
menos contaminantes, o uso do transporte
publico e incluso acudir a unha manifes-
tacion en protesta son outras das soluci-
ons recollidas que se expresan a través
do texto e sen imaxes. Si € mais habitual
que se amosen fabricas, coches e mesmo
edificios de vivendas contaminando den-
tro dunhas imaxes negativas (Figura 1), a
ausencia de respostas a estas situaciéns
pode supofier un certo conformismo, re-
sultando ser inevitable determinadas rea-
lidades. Parece necesario nos dialogos,
segundo o que responden os estudantes,

pofier o punto de atencion nas solucions

Figura 1. Fabricas e coches son as imaxes ico-

nicas mais repetidas para refiren os causantes
do CC
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Figura 2. As iconas mais empregadas son as
que apuntan o aumento da temperatura (o ter-
mometro e a Terra con lume), a subida do nivel

do mar (a costa ou praia inundada) ou o CO,
(identificacion como principal gas de efecto
invernadoiro e principal contaminante, en de-
trimento doutros gases.

- q
| o

ao problema e nos cambios de vida nece-
sarios para pofielos en marcha, unha vez
clarificadas as causas ou causantes. Nesta
lifa, non seria excesivo a plasmacién ico-
nografica destas alternativas nos modos
de vida que permitisen unha divulgacién
de maior rapidez (Figura 3).

Figura 3. Entre as soluciéns aportadas apare-

ce a producion de enerxia edlica.
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Como xa dixemos, as fabricas preferen-
temente, os coches e algunhas iconas de
vivendas son referentes humanos mais
concretos da contaminacion que xera o
CC. Non obstante, hai un baleiro na repre-
sentacion das persoas fisicas, individuais,
tanto nas causas como nas solucions ao
problema. A Humanidade ou humanizacion
da contorna faise mediante a representa-
cién dos seus produtos materiais. E dicir,
nas narracions elaboradas as personaxes
principais non son persoas, senén elemen-
tos tales como a contaminacion en xeral,
o CO,, o Sol, a Terra, as radiacions, os
sprays, o burato da capa de ozono, os ice-
bergs ou 0 aumento da temperatura. Isto
pode indicar a necesidade de empregar
persoas concretas, publicas ou anénimas,
nas explicacions referidas ao CC. De igual
xeito, a iconografia que alude a situaciéns
cotidianas relacionadas co problema non
€ abundante nos relatos elaborados polos
alumnos, optando por plasmar a esfera te-
rrestre, paisaxes estereotipadas e a atmods-
fera, sen permitir contextualizar axeitada-

mente o fendmeno no noso dia a dia.

Todos estes elementos inanimados que
aparecen nos debuxos contan coa suUa
representacion icénica e, en varios deles,
compleméntase cunha representacion hu-
manizada como no caso do Sol, a propia
Terra, e tamén nas accions dos animais
(pingliins emigrantes que levan maletas)
Figuras 4, 5 e 6). Bareson (2008: 282) cita
experiencias educativas nas que os alum-
nos se identifican con facilidade coa flora e
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Figuras 4, 5 e 6. A humanizacién dos elemen-
tos inanimados, neste caso a Terra, o Sol e a
contaminaciéon, con actitudes e acciéns pro-
pias das persoas serve como recurso narra-
tivo, e permite unha certa identificacion dos
alumnos.

a fauna (mamiferos, arbores, plantas, etc.),
pero hai maior dificultade para conseguir
unha humanizacién e identificacion da per-
soa cun pequeno ecosistema, cos océanos
ou coa atmosfera. Ainda que dificil, atopar
aquela metafora ou analoxia sistémica (por
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exemplo a “casa” dos animais para enten- Gréfico 1: Localizacion do “burato da capa de
dero concepto de “hébitat") mais axeitada, ozono” feita segundo 69 casos (39,9% do to-

i ) tal da mostra); en 2 caos localizase o burato
semella ser o vehiculo que permita unha f6ra da Atmésfera

comprensién complexa e perdurable do

POLO NORTE

conxunto, evitando modelos educativos de

corte memoristico nos que a comprension

é limitada.

A
-\

A modo de exemplo do que foi e esta sen- ®]

do un éxito de comunicaciéon no referido e
» . ‘ . CAPA DE OZONO

ao calado na representacién social, temos \ ARENTINA N

a metafora do burato da capa de ozono -

(Figura 7); este simil non é correcto cienti-
ficamente para expresar o problema, pero —
ANTARTIDA

a sua sinxeleza permitiu unha rapida com-

prensiéon que, sen dubida, repercutiu nas ) )
repetidas ao longo dos diferentes mode-

reaccions socio-politicas que pretenderon L
los elaborados polos alumnos (Grafico 1)

frear o deterioro da capa de ozono. E preci- ) o,
e, ben de xeito textual ou representacion

samente esta metafora tan poderosa sobre o o »
iconica, insértase dentro dunha narracion

o burato da capa de o0zono, unha das mais
ou relato amplo sobre o CC.

Figura 7. O burato da capa de ozono presén- .
tase vinculado ao CC, ainda que as funcions Os estudos xerados durante os ultimos

que cumpren na explicacion poden ser diver- anos amosan como a representacién so-

sas: causa, consecuencia ou un elemento . . ; . .
principal do proceso de deterioro do medio cial nos diferentes paises occidentais do

ambiente. CC e a problematica do burato da capa

: 35 de ozono conflien, o que se denomina “o
gran malentendido”. Esta vinculacion no
imaxinario social de dous problemas cien-
tificamente diferenciados nas suas causas
€ consecuencias, amosa a complexidade
{ nos procesos de comunicacién, pofiendo
de relevo os limites de racionalidade dun
' determinado discurso (neste caso o cien-
tifico), non sendo valido para a explicacion
da realidade noutros ambitos (a cultura co-

mun), de xeito que o discurso se reelabora
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Figura 8. A iconografia sobre a Terra e o CC
deriva nalguins casos nunha simboloxia narra-
tiva e complexa. Nesta imaxe aparece a Terra
caracterizada como a bdla dun xeado derre-
téndose sobre un cucurucho e foi emprega-

da por unha ONG como imaxe central dunha
campanfa. A representacion popularizouse de
xeito” virico” a través dos medios de comu-
nicacion e independizouse do contexto inicial
onde se formulara.

coas regras propias deste ambito. Tendo
en conta esta diferenza nos procesos de
xeracion de cofiecemento no ambito cien-
tifico e na cultura comun, a apariciéon do
burato da capa de ozono nas narraciéns
non debe ser tratado como unha eiva ou
un erro, pero tampouco debemos continu-
ar insistindo nesta asociacion ao abordar
os dous problemas ao mesmo tempo ou
representalos en formatos graficos nos

que aparezan xuntos.

As conclusions recollidas ata o momento
son unha aproximacioén parcial aos debu-
xos e textos do estudo. De cara a con-
tinuar co dialogo sobre CC, unha vez
elaborados os resultados, faise necesario
trasladar a nosa “resposta” a aquelas
persoas implicadas na investigacion de
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un modo directo, empregando grupos de
traballo nos centros educativos partici-
pantes onde sexa posible, ou mediante a
entrega dun CD, onde se plasmen os dife-
rentes aspectos do estudo dun xeito claro,
podendo ser utilizado en procesos forma-
tivos posteriores. Este ultimo momento da
investigacion permite que os participantes
recofiezan a importancia da sua colabora-
cion e permite tamén trasladarlles a res-
posta dos investigadores, que sen lugar a
dubidas abre novas interrogantes, sobre o

xeito de abordar o CC.
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Resumo

Preséntase como estratexia para reducir as emisions de gases de efecto invernadoiro
o fomento dunha publicidade responsable fronte ao cambio climatico. Recdllense as
posibles conexidns entre a educacion ambiental e a publicidade e as estratexias que
deben seguirse na aula. Faise unha andlise da denominada publicidade ecoldxica.
Propdhiense cddigos de boas précticas na publicidade de automdbiles e transporte
aéreo en relacion co cambio climatico e o aforro enerxético. Formulase a creacion dun
observatorio da publicidade e o cambio climético.

Abstract

Introducing as a strategy to reduce emissions of greenhouse gases an advertisement
promoting responsible climate change. Lists the possible links between environmental
education and publicity, and strategies to follow in the classroom. An analysis is made
of the so-called eco-advertising. Proposed code as of good practices in the advertising
of cars and air transport in relation to climate change and energy saving. It proposes the
creation of an Observatory of Advertising and Climate Change.
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Infroducion

O cambio climatico é considerado o problema
ambiental mais grave e complexo da nosa
época (Lynas, 2004). De acordo cos expertos
na materia, para frear este indesexable e
perigoso fenémeno é necesario reducir de
forma substancial as emisions de gases
de efecto invernadoiro producidas como
resultado das actividades humanas. Ora ben,
os ambiciosos obxectivos de reduciéon que
se formulan esixen un importante esforzo
financeiro e tecnoléxico, mais tamén requiren
a colaboracion activa da cidadania.

A publicidade pode xogar un importante
papel na promocién de actitudes, produtos
e servizos asociados a baixas emisions de
CO,. Tamén, pola contra, pode por veces
fomentar un uso irresponsable da enerxia
ou dos produtos e servizos que xeran
elevadas emisions de gases de efecto
invernadoiro (GEI), e nestas ocasiéns os
valores, actitudes e comportamentos
promovidos desde a publicidade
comercial poden ser considerados social
ou ambientalmente inadecuados. Isto
levou a diversas administracions publicas,
organizacions non gobernamentais e o
propio sector publicitario a desenvolveren
distintos tipos de iniciativas dirixidas a
reconducir, limitar ou evitar determinadas

férmulas ou contidos publicitarios.

Por exemplo, no campo da saude publica,
o Ministerio de Sanidade e Politica Social
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pulou fortes restriciéns a publicidade do
tabaco e supervisa, de igual maneira, os
anuncios de produtos alimenticios dirixidos
4 xente nova. Pola sua banda, o Ministerio
de Igualdade veu desenvolvendo un activo
papel, a través do Instituto da Muller, para
evitar a publicidade de caracter sexista.

Neste sentido, algunhas estratexias
formuladas para reducir de forma
substancial as emisions de gases de efecto
invernadoiro estan considerando entre
as suas lifas de accion o fomento dunha
publicidade responsable fronte ao cambio
climatico. O mais recente exemplo témolo
na revision da Estratexia comunitaria para
reducir as emisions de CO, procedentes
de automobiles e vehiculos comerciais
lixeiros. Unha das novas medidas
propostas é a sinatura cos fabricantes de
coches dun acordo voluntario de codigo de
boas practicas en materia de publicidade
e mercadotecnia orientada a4 promocion

de patréns de consumo sustentable.

A publicidade das empresas promove
un modelo de desenvolvemento que na
maioria dos casos € pouco sustentable.
Desde a esfera da comunidade publicitaria
inténtasenos vender que o discurso
da publicidade é pura estética, pura
comunicacién e que esta por enriba do
ben e do mal. Non obstante, os signos
mediaticos e tecnoldéxicos non son
inocentes -nin moito menos neutrais—,
sendn que responden a intereses ben
definidos. Pensamos que a publicidade, ao
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DISCOVERY 3

igual que a informacion de actualidade e
outros produtos comunicativos, forma parte
da educacion contemporanea e non pode
eximirse do compromiso ético que implica
o respecto polo discurso de proteccion do
medio tanto urbano como natural.

A este respecto son interesantes as
reflexions de De Anpres et al. (2007, p. 30):
«Jomamos como axioma consistente da
nosa proposta que nin na estratexia, nin na
planificacion, nin tan sequera na creatividade
ao servizo da producion das mensaxes
publicitarias, podemos aceptar que “todo
vale”. Empezamos a constatar que no
mesmo ambito profesional esta pretension
€ xa en boa medida non s6 un tema de
discusion, sendn unha crecente practica
que se expande, con todos os conflitos e
disensos que estes usos e procesos xeran.
(...) Asistimos, en definitiva, a unhas novas
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formulacions en que se considera que a
creatividade responsable é estratexicamente

a mais sustentable a longo prazo».

Por tanto, a publicidade debe adoptar boas
practicas na sua representacién do medio,
a potenciar habitos de aforro enerxético,
ofrecer informacién veraz e someterse a
codigos de boas practicas como os que
existen xa noutros ambitos. Ora ben, dado
que actualmente non existe lexislacion en
materia de publicidade que obrigue as
empresas a asumir na sua publicidade a
cumprir os seguintes requisitos:

a) Manter un enfoque respectuoso co medio

b) Informar sobre as consecuencias am-
bientais do uso dos seus produtos

c) Tomar actitudes proactivas en defensa
do medio, o aforro enerxético e a miti-

gacién do cambio climatico
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d) Inculcar actitudes proambientais nos
consumidores

Quédanos apelar a responsabilidade
social corporativa das empresas para
que desenvolvan estas actitudes na
publicidade dos seus produtos. Neste
sentido, a Asociacion de Usuarios da
Comunicacion é unha entidade moi activa
no ambito da publicidade en cuxo sitio web
[www.auc.es] figura unha gran cantidade
de informacion sobre  documentos
relacionados coa publicidade, normativa,
enlaces, reclamacions a Autocontrol etc.

Neste web atopamos un dos escasisimos
documentos publicados que trata a
relacion entre a publicidade e o medio
(Pereiras, 2004), de que nos gustaria
salientar o seguinte fragmento: «Os
intereses empresariais (e, mais en concreto,
0s especialistas en mercadotecnia,
comunicacion e publicidade) vifieron
desenvolvendo un discurso verde de
caracter comercial para unha gama moi
extensa de produtos, ainda que moitos
deles non estean directamente implicados
co medio».

No documento advirtesenos de que
0 uso abusivo do ecoldéxico mediante
argumentos baleiros ou ambiguos, cando
non enganosos, pode provocar a longo
prazo que os consumidores rexeiten
este tipo de argumentos, pois estan a
lles crearen confusidon e desconfianza.

Podemos mencionar, a este respecto,

130

o caso de Iberdrola coa enerxia verde.
Certas campafias publicitarias de
empresas enerxéticas en que se gaban
do seu compromiso na loita contra
o0 cambio climatico resultan logo ser
apenas un disfrace verde co que tratan
de compatibilizar actuaciéns con grandes

emisions de CO, (PLaza, 2009).

Conclue que en boa parte das mensaxes
publicitarias non se desenvolve un
discurso informativo sobre o medio,
que axude a incrementar a conciencia
ecoloxica dos consumidores, senén un
discurso simbdlico, metaférico, encargado
de mellorar a imaxe dos produtos e cunha
clara tendencia a utilizacién abusiva dos

valores ecoloxicos.

Un dos primeiros estudos sobre
publicidade e medio realizados en
Espafa foi o da Asociacion Globalizate
(2005) que, centrado nos automodbiles,
a contaminacion atmosférica e o aforro
enerxético, propofiia 0s seguintes criterios

para valorar os anuncios:

1. Positivos. Aqueles anuncios en que se
informe sobre algun destes aspectos:
o0 impacto das emisiéns na atmosfe-
ra, que tipo de emisiéns producen os
vehiculos e en que cantidade (con letra
lexible), recomendacions de conducion
para aforrar combustible.

2. Indiferentes. Aqueles que se limitan a
informar das emisiéns e consumo, mais
en letra pequena.
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3. Negativos. Cando suxiren consumir
mais carburante do necesario, non in-
clien as emisiéns ou fan promocion de
actitudes ambientais pouco sustenta-
bles.

Que sectores da publicidade seria
interesante avaliar? Sobre todo a
publicidade de diversas mercadorias cuxo
uso ten repercusiéns moi importantes
sobre o cambio climatico e o aforro
enerxético: vivenda, transporte aéreo,
transporte en ferrocarrii e autobus,
transporte en automobiles e outros modos
de transporte motorizados, infraestruturas
de transporte, calefaccion e aire
acondicionado, combustibles (gasolinas,

gas e electricidade), alimentacion etc.

Desde hai algun tempo a Secretaria de
Estado de Cambio Climatico esta a pular
un cddigo contra o abuso do argumento
sustentable na publicidade (Menbez, 2009).
O novo coédigo limita aaparicion dos termos
«verde», «ecoléxico», «sustentable»...,
mais permite empregalos «de se acoutar
inmediatamente e de o anuncio dicir a que
se refire», observa Paco Heras, especialista
en Publicidade e Comunicacién Ambiental
do CENEAM.

O codigo baséase nun similar britanico e
no da camara de comercio internacional.
A Asociacion para a Autorregulacion da
Comunicacion Comercial (Autocontrol)
vixiara que se cumpre a norma. Calquera
podera denunciar o incumprimento do
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texto e as empresas asinantes aceptaran
os seus ditames. Autocontrol ten cédigos
similares, como o «da publicidade de
alimentos dirixida a menores» para
combater a obesidade.

A nova norma establece tamén que
0s anuncios «non deben mostrar
comportamentos prexudiciais para 0
medio». Tratase, segundo HEras, de «evitar
0 coche pola praia a toda velocidade ou

por un espazo protexido».

Educacion ambiental e
publicidade

Nos ultimos anos a educaciéon ambiental
ampliou o seu ambito de traballo,
restrinxido inicialmente a temas relativos
ao funcionamento dos sistemas naturais,
cara a problemas moi diversos: a
contaminacion acustica, a mobilidade
urbana, o quentamento global, o aforro
enerxético etc. Na actualidade, existe
certo consenso en considerar que é unha
disciplina cunhas formulacions mais
amplas e interdisciplinares que a ecoloxia
(BENAYAS DEL ALamo, 1999).

Autores como GouLp (1991) defenden que a
informacién non é suficiente na educacién
ambiental. A xente non cambia os seus
comportamentos segundo as noticias
que recibe senén, mais frecuentemente,
en relacién con aspectos mais sutis e
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ligados ao ambito afectivo. Neste sentido,
a andlise da publicidade, que vai dirixida
na maior parte dos casos mais s nosas
emocions do que a proporcionarnos datos
(Diez, 1998), constitie un elemento clave
nas estratexias da educacion ambiental.
Os medios son importantes moldeadores
das nosas percepcions e ideas, son
empresas de concienciacion que non so
achegan informacién acerca do mundo,
sendn maneiras de velo e entendelo
(MAsTERMAN, 1993).

A publicidade convértese moitas veces
nunha fonte de construcion dunha
realidade insustentable do punto de vista
ambiental. E unha gran fonte de mitoloxias
sociais que tefien a ver co consumo: maior
consumo carrexa un mellor tratamento
social; gastar combate a depresion; o
barato, ainda que sexa enerxeticamente
eficiente e util, é vulgar etc. Os contidos
publicitarios reflicten, en ocasions de
xeito moi explicito, unha das formas de
contaminacién mais perigosa e danifa: a
contaminacion ideoldxica. De ai que sexa
necesario un labor educativo para orientar
o alumnado (e a cidadania, en xeral) na
interpretacion da mensaxe que a imaxe
publicitaria difunde, para que o sistema
de valoraciéns expresado —que encadra
persoas, tarefas e actividades como
desexables ou non- poida contrastarse
con outro alternativo que fomente o
interculturalismo, a preservacién do medio,
o0 consumo intelixente, o respecto dos
dereitos humanos, os habitos saudables, o
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aforro enerxético, a mitigacién do cambio

climatico etc.

Existen dous niveis na lectura de imaxes:
0 nivel denotativo e o nivel connotativo.
O nivel denotativo ou obxectivo refirese
a unha enumeracién e descricion de
obxectos, cousas e/ou persoas que
aparecen: tipo de plano, iluminacion,
cor, relacion dos personaxes, tamafo
de letra etc. A andlise connotativa ou
lectura subxectiva permitenos analizar as
mensaxes ocultas que subxacen nunha
imaxe: de que xeito aparece disfrazada
a informacion, que valores transmite,
que elementos —fragmentos de paisaxes,
de persoas ou de escenarios— cobran
significado etc. Exemplos practicos da
aplicacion deste tipo de analise poden
consultarse en Sainz (2002, 183 203).

Estamos a educar nunha cultura do
espectaculo (FErrer, 2000), esta é a
situacion en que se atopan os profesionais
daculturaedoensino naactual conxuntura.
O establecemento de vinculos entre as
mensaxes publicitarias e os contidos de
ciencia-tecnoloxia-natureza-sociedade
pode permitir tender pontes que axuden
a superar a enorme distancia que existe
entre os contidos curriculares e culturais e
os intereses das novas xeracions.

Se a xente nova se habitla na aula a se
aproximar de xeito activo as imaxes, a
extraer informaciéns delas, a verificar
hipéteses, a establecer comparacions
e contrastes, acabara por facelo tamén
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cando, féra do contexto escolar, non se
sinta obrigada a iso. Formulamos, en
definitiva, a necesidade de pensar no valor
pedagdxico da publicidade, dentro da
variada gama de efectos atribuidos a esta.
Reivindicamos unha necesidade de lectura
critica da publicidade que incremente
a nosa competencia e alfabetizacion
nos medios en xeral e na publicidade en
particular. Estamos convencidos de que a
partir da mirada orientada que poidamos
recibir da comunicacién publicitaria
alcanzaremos mais doadamente unha
maior e mais interiorizada actitude
comprometida (De AnpRrEs et al. 2007, 33).

Elaboramos xa alguns materiais onde se
analizan e critican os aspectos ambientais
subxacentes na construcion mediatica da
publicidade dos medios de transporte e a
mobilidade (Pebros, 2000a, 2000b, 2005a,
2005b), das novas tecnoloxias (Pebros,
2002) e da enxefaria xenética (Pebros,

MaRTiNEZ € PONTES, 2003).

O proceso consiste en, primeiro, analizar a
publicidade en cada un dos sectores clave
que sinalamos anteriormente, detectar
boas e malas practicas relacionadas co
cambio climatico e o aforro enerxético.
A continuacién, propofier boas practicas
sobre publicidade para que sexan
asumidas polas empresas con vistas a
motivar os consumidores a teren condutas
proambientais que favorezan a mitigacion

do cambio climatico.
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Para a valoracion de cada anuncio poden

empregarse as seguintes categorias:

1. Positiva. Estimase que o anuncio pro-
move valores ou comportamentos po-
sitivos respecto ao aforro e o uso efi-
ciente da enerxia.

2. Negativa. Estimase que o anuncio pro-
move valores ou comportamentos ne-
gativos ou inadecuados en materia de
aforro e uso eficiente da enerxia.

3. Indiferente. Estimase que o anuncio
non promove valores ou comportamen-

tos positivos nin tampouco negativos.

Na aula poderiase analizar anuncios de
distintos tipos de mercadorias por grupos,
discriminar que mensaxes ofrecen en
relacién ao cambio climatico e o aforro
enerxético, e propoferlle ao alumnado
que ademais puntle nunha escala de -5
(negativo) a +5 (positivo) o compromiso
ambiental e/ou enerxético destes anuncios.

A publicidade descobre o
cambio climdatico

Nunhaavaliacién dapublicidade e o cambio
climatico que finalizamos en febreiro
do 2007, a presenza do quentamento
global e das emisiéns nos anuncios era
practicamente nula. A raiz da presenza
mediatica constante de AL Gore durante
o resto do 2007 e da presentacion da
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Estratexia estatal de cambio climatico que
incluia, entre outras medidas, vantaxes
fiscais a partir de xaneiro do 2008 para
aqueles automobiles que tivesen menos
emisions de CO,, o panorama cambiou de

xeito radical.

A finais do 2007 xorde unha saturacion
de mensaxes publicitarias en que se nos
formula, por exemplo, desprazarnos en
automobil para loitar contra o cambio
climatico. Semella claro que a nova con-
ciencia verde esta a crear unha boa canti-
dade de oportunidades de negocio e, neste
sentido, a mercadotecnia ecoldxica atopa
na publicidade un dos seus mais poderosos
instrumentos (ALceciras 2007, 38).

Coa crise econémica ao longo do curso
2008-2009 este tipo de mensaxes
«ambientalistas» decaeu bastante. A
publicidade ecoldxica baixou coa crise, e
agora as marcas céntranse mais no prezo
ou as prestaciéns dun produto. Atopamos
de novo unha cantidade significativa
de anuncios cheos de informacion para
os potenciais consumidores sobre os
produtos que lembran a publicidade propia
dos anos setenta fronte a publicidade
emocional que era dominante nos ultimos
anos (Lorez 2007, 67).

En xeral e mais principalmente, esta
publicidade «ecoléxica»  segue a
promover o mundo desenvolvementista
do capital financeiro (fartanse de falar

de desenvolvemento sustentable), que
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promove o crecemento infinito e nega que
iso lle afecte ou tefia por que afectarlle
ao clima. Non recofiece a limitacion dun

planeta con recursos finitos.

A este respecto, certos autores cualifican o
concepto de desenvolvemento sustentable
como un oximoro (RepcurFt, 2005),
combinacion nunha mesma estrutura
sintactica de duas palabras de significado
oposto (por exemplo, como «noite
luminosa» ou «silencio enxordecedor»).
Para RebcLiFt, nun mundo finito o concepto
de crecemento, significado empresarial de
desenvolvemento, e sustentabilidade son
ideas incompatibles. Asi, tedricos ligados a
economia ecoléxica formulan que haberia
que abandonar o prostituido concepto
e adoptar un novo, o de decrecemento
sostible (colectivo revista Silence, 2006)
ou o da autocontencién (RiEcHMANN, 2004).
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Porgue emitimos un 50% menos
de CO2 a la atmdsfera.

Lae
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RepcuFr  sinala, ademais, que no
discurso liberal do mercado sobre o
desenvolvemento sustentable o concepto
de xustiza global ambiental & ignorado,
e que o século XXI esixe un compromiso
coas consecuencias sociais que producen
as novas realidades da tecnociencia sobre
o medio. De feito e, doutra banda, xa
moitas grandes corporacions e empresas
enerxéticas estan a se posicionar e «dixerir»
o tema (por exemplo, BP cunha margarida
como logo, baixo o lema dicindo iso de
«Beyond Petroleum») e outros axentes
a falar claramente de «carbén limpo» ou
«secuestro de CO,». Mesmo a industria
automobilistica —unlla e carne co lobby do
petréleo—- adopta poses de ecoloxismo moi
convincentes e vende coches en forma de
arbore ou con tubos de escape que «case»
non emiten.
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Dados os males asociados ao tsunami
inmobiliario desenfreado que viviu Espafa
estes Ultimos anos, existe outromovemento
publicitario que intenta branquexar a
imaxe deste sector. Asocianse termos
como «crecemento sustentable» ou
«desenvolvemento sustentable» a
actividades de grande impacto ambiental
como poden ser a fabricacién de cemento
ou de formigén, ou a construcion de
enormes urbanizacions de vivendas que
colonizan ambitos virxes.

Esta ultima tendencia é descrita por De
Anpreés et al. (2007, 31): «Da natureza
urbanizada como aspiracion dominante
da burguesia capitalista a urbanizacion
naturalizada “viva na natureza rodeada
de...”». Este feito foi observado tamén por
outros autores noutros ambitos (ALGECIRAS
2007, 38): «lronicamente, moitas industrias,
tradicionalmente contaminantes, estan
agora a enarborar a bandeira do verde.
Primeiro foron as eléctricas e agora son as
compaliias automobilisticas». Pedro Prieto
(PriIETO, 2008) na web Crise Enerxética
tamén realiza unha analise moi interesante

sobre este tipo de campanfas.

E un asunto moi complexo, ainda que
da a impresion de que as grandes forzas
econdémicas empezan a nhon negar de
maneira frontal ou mesmo aceptar o cambio
climatico, incluso se seguen cunhaactividade
econémica cada vez mais desaforada.
E, asemade, estan a deglutir rapida e
habilmente o concepto de cambio climatico,
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como no seu dia remataron asumindo o
movemento hippy e converténdoo nunha
anécdota da seccion de moda floreada de

primavera veran de El Corte Inglés

Atopamos iniciativas con certa coherencia
pero son moi escasas: «A principal cadea
britanica de supermercados, Tesco, vai
converterse na primeira do mundo en
detallar na etiqueta dos seus produtos a
cantidade de CO,emitida na staproducion,
a chamada “pegada ecoloxica”. A idea
clave é incluir na etiquetaxe a “pegada
ecoloxica”, quereflicte aenerxiaempregada
durante o cultivo dun produto, asi como
as emisions de CO, producidas desde o
invernadoiro até o lineal do supermercado,
no caso das froitas e hortalizas frescas»
(El Mundo, 19/01/2007). Esperemos que
tameén se incluan as emisions debidas ao
transporte.

En febreiro de 2007 rematamos un informe

para o Ministerio de Medio Ambiente e

Medio Rural e Marino titulado Elaboracion
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dun cddigo de boas practicas sobre
publicidade e cambio climatico. A xeito de
exemplo, pois incluir todo o estudo que
realizamos dos diferentes sectores seria
moi extenso, incluimos alguns resultados

parciais nas epigrafes seguintes.

As marcas de coches
explotan o seu lado verde
para elevar as vendas

A industria do automodbil é a primeira
investidora en publicidade en Espafa. En
2007 gastou 913,6 millons de euros en
anuncios (Misse e BLanco, 2008). Hai algo
mais de dous anos, en xaneiro do 2007,
a publicidade de automodbiles non tifia
ningunha mensaxe sobre aforro enerxético
ou cambio climatico. As marcas puxeron
rapidamente as pilas e elaboraron
distintivos especificos para distinguir os
seus modelos mais verdes.

Renault creou a sinatura Eco,, baixo o lema
«Ecoloxia ao alcance de todos»; Toyota
presume de «tecnoloxias ecoldxicas»;
Honda vende un dos seus modelos co
reclamo «Por un planeta cada vez mais
limpo»; Peugeot optou por Airdream; Opel,
ecoE; Citroén por Blue Lion; Volkswagen
conta co apelido BlueMotion; Seat lanzou
o primeiro lbiza Ecomotive; Ford ten
EcoMetic; Skoda, Greenline e Mercedes,

Bluetec, entre outras.
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O que moitos discuten é se as marcas
poden realmente  publicitar  estes
vehiculos, que cumpren cunha serie de
requisitos de respecto ao medio, baixo
a etiqueta de ecoloxicos. O Goberno
noruegués, por exemplo, promulgou unha
lei que desde o 15 de outubro do 2007
prohibe aos fabricantes de automobiles
0 uso de palabras como «limpo»,
«ecoléxico», «amigo do medio», «verde»
etc. nas campafas publicitarias, xa que se
considera publicidade enganosa porque
os coches continian emitindo, en maior ou
menor medida, CO, e outras substancias
contaminantes & atmosfera (ALGECIRAS
2007, p.38).

Porén, a pesar destas boas intencions

reflectidas fundamentalmente en frases
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con valoraciéns cualitativas sobre o
comportamento «ecoléxico» dos vehiculos,
atopar os datos das suas emisiéns de CO,
nos anuncios da prensa ou a television
segue sendo unha tarefa de moi dificil
lectura. A lexislacién actual —Real decreto
837, de 2 de agosto do 2002- esixelles
aos concesionarios e vendedores informar
aos consumidores sobre o consumo e as
emisions de CO, nos folletos de promocion,
posteres e anuncios en xornais e revistas.

Onde esta Wally?

Poderiamos formular como actividade

de educacién ambiental na aula o
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xogo onde esta Wally CO,-
Consumo? Tratariase de buscar
a informacion que os anuncios
ofrecen sobre emisions GEl
por quildmetro percorrido polo
vehiculo, valorar a extensién e
cualificar a lexibilidade.

A parte do noso informe relativa
a lexibilidade da informacion
sobre consumo e emisiéns
poderiase resumir asi: un 27%
dos anuncios que incluian esta
informacién, mostrabana nunha letra dun
milimetro de altura ou mesmo inferior a esta
medida, o que facia dificil a sua lectura.
Nun 9,5% dos casos a informacion era
dificilmente lexible debido a existencia de
fondos heteroxéneos ou por ser colocada

en sentido vertical.

Ante esta cerimonia da confusion
xurdiron iniciativas desde a Comisién
Europea, que pretende obrigar &s marcas
automobilisticas a reservar un espazo
determinado —non menos do 20%- en
cada anuncio publicitario para informaren
os posibles compradores sobre as
emisiéns de diéxido de carbono que xera
cada modelo (Missk e BLanco, 2008). Para a
industria, impofier un espazo determinado
nun anuncio é aplicar unha medida «moi
severa, excesiva. Limita a capacidade
creativa e a liberdade do anuncio, que non
debe estar centrado en informar, senon en

resultar atractivo» (Misse e BLanco, 2008).
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Qutra cuestion que observamos no

informe é o gran gasto en publicidade
para se promoveren preferentemente os
modelos de maior tamafio e cilindrada
sobre os de menores emisions. Coches
de grandes dimensions con este lema:
«Cando respectas a natureza, gdzala mais.
Grazas, por exemplo, aos nosos motores...
que reducen nun 20% as emisions de
CO,». Tampouco se inclie nos anuncios
de coches a etiqueta enerxética, que
ainda que non é obrigatoria, existe tamén
para os automobiles ao igual que para os
electrodomésticos (IDAE, 2007).

Como de boas practicas para unha
publicidade responsable fronte ao
cambio climatico poderiamos propoiier
as seguintes recomendacions, que distan
bastante do que vimos observando
actualmente na imaxe «verde» do

automobil:

e As empresas anunciantes deberian
trasladar progresivamente o esforzo
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publicitario dos modelos de maior con-
sSumo e con mais emisions aos modelos
de maior eficiencia e con emisions mais
baixas.

Os datos de emisidns e consumo deben
ser doadamente visibles. Nos anuncios
escritos estas informacions deberian fi-
gurar nun tamano e tipo de letra, cando
menos, semellante ao do resto de ca-
racteristicas publicadas.

E recomendable que a publicidade de
automobiles non utilice como escena-
rio os cascos histéricos das cidades,
co obxecto de mellorar a calidade do
aire e polo inadecuado deste medio de
transporte neles.

Os anuncios deben evitar mostrar vehi-
culos a motor que circulan a gran velo-
cidade, xa que ese tipo de imaxes pode
fomentar modalidades de conducién
perigosas, altamente contaminantes e
desbaldidoras de enerxia.

Os anuncios de automaébiles deben evi-
tar a promocion de vehiculos de gran
tamafio ou todoterreos como formula
para o transporte urbano.

Cumpriria que os anuncios de automo-
biles incluisen na sua publicidade algun
aviso ou algunha recomendacién do
tipo «Faga un uso moderado do auto-
mobil, sempre que poida utilice o trans-
porte publico» ou «Un uso pouco racio-
nal do automébil contriblie ao cambio
climatico».

A publicidade dos automdébiles poderia
recomendar compartir o coche para os
desprazamentos habituais. Poderiase
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incluir algun lema como «Comparte o
teu vehiculo; aforraremos combusti-
ble e contaminaremos menos». Tamén
seria recomendable que nos anuncios
de coches se mostrasen os vehiculos
Con varios pasaxeiros, pois nunha gran
porcentaxe de anuncios os coches son
conducidos por unha soa persoa.

¢ Nos anuncios de automobiles debe de-
mostrarse respecto cara ao transpor-
te colectivo (autobuses, trens, metro,
tranvia etc.), e non presentar as persoas
usuarias deste como cidadans e cidadas
de segunda clase. Compre, xa que logo,
que nos anuncios de vehiculos motoriza-
dos se evite a denigracion das persoas
usuarias do transporte colectivo.

e Neste sentido, a Administracion e/ou
as empresas de transporte colectivo
deberian de realizar campafas para
reforzaren positivamente a imaxe das
persoas usuarias desta forma de trans-
porte sustentable.

A publicidade do transporte
aéreo

Existe un gran descofiecemento entre
a poboacion acerca das emisiéns dos
aviéns. Un s6 voo curto produce tanto
dioxido de carbono como o que emite
nun ano un automobilista medio (LynaAs
2004, p.51). Moitas persoas que traballan
en organizacions relacionadas co medio

139



GERARDO PEDROS PEREZ E PiLAR MARTINEZ JIVENEZ

percorren cada ano enormes distancias en
avion. O impacto ambiental destes voos
é tan enorme que dilte todos os demais
aspectos dun estilo de vida relativamente
verde (sen coche, con electricidade obtida
mediante tecnoloxia ecoléxica, coa comida
a base de produtos locais etc.) e pode ser
equivalente ao total do orzamento persoal
sustentable de emisidons carbodnicas

durante uns vinte anos.

Se compararmos 0os consumos especificos,
expresados en unidades de enerxia por
viaxeiro quildmetro, hai que resaltar as
grandes diferenzas que existen entre un
medio de transporte e outro. O avién
supén 12,1 unidades fronte ao autobdus,
que representa 1 unidade, ou o coche,
2,9 unidades (IDAE, 2007). E dificil atopar
alternativas  sustentables 4s  viaxes
intercontinentais, mais deberian evitarse os
voos interiores, en que os trens, moito menos
contaminantes, poden ser moi Utiles.

As campanfas publicitarias das lifias aéreas
tratan de ocultar esas realidades, € non
atopamos ninguin anuncio de voos en avién
no cal se gabe o desprazamento en tren
polo continente ou dentro da peninsula, ou
en que se destaque a informacién sobre
as emisions de CO, ou de monoxidos de
nitroxeno per capita que se producen ao
tomar un voo. E sorprendente que RENFE
subsidie o transporte aéreo e ofreza
substanciosos descontos aos pasaxeiros

de tren que realizan conexion aérea.
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Viaja mas, vive mas
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A crecente proliferacién de linas aéreas
que ofrecen voos a custo moi baixo esta
a empeorar moitisimo a situacién, e en
Espafa o Goberno e as empresas privadas
non paran de construir aeroportos e
pistas de aterraxe con investimentos moi
cuantiosos. Isto pode converterse nun
circulo vicioso, pois de se propor impofier
taxas ecoldxicas aos voos, chocariase
coa ameaza da desaparicion de postos
de traballo. Desta forma, esta a facerse o
contrario do que deberia suceder: haberia
que reducir os incentivos a voar e aumentar
os transportes de superficie. Os voos
curtos poderian eliminarse paulatinamente
até desapareceren por completo. Como di
o vello proverbio chinés: «Esta ben dar un
paso atras cando te atopas ao bordo dun

precipicio».
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Un primeiro paso importante pode ser
que o Parlamento europeo aprobou o 4
de xullo de 2006 un informe que contén
un paquete de propostas para reducir a
incesante escalada da contaminacioén que

producen 0s VOOs.

O sector do transporte aéreo é un autentico
deserto en materia de boas practicas
ambientais na publicidade. Nos anuncios
ignéranse todas as externalidades que
produce este tipo de transporte. A maioria
deles estan na lifa do barato e trivial que
é coller un voo aéreo, coller un voo é tan
sinxelo como aquel salto ou acrobacia que
facias no aire cando eras neno. Coller un
Voo aéreo € unha das mellores alternativas

para pasar unha fin de semana.

A meta da publicidade do transporte aéreo
€ o incremento continuo da mobilidade e a
velocidade para os desprazamentos. A
mobilidade é un valor en si mesmo sen
consecuencias ambientais que facer
explicitas nos anuncios. Foméntase, por
tanto, unha mobilidade hipertrofica e
insustentable. Asinfraestruturas aéreas son
consideradas como bens en si mesmos,
COMO recursos ou riquezas que hai que
acrecentar, sen explicitar na publicidade os
cuantiosos investimentos ou os impactos
ambientais (contaminacion atmosférica ou
sonora, ocupacion do territorio etc.) sobre

os lugares onde se situan.

Podemos salientartamén o achado dalguns
anuncios que fomentan a intermodalidade
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coche  todoterreo+transporte  aéreo.
Poderiamos interpretalo como unha
sinerxia ideal para maximizar as emisions
nos desprazamentos: a combinacion
coche todoterreo de gran potencia co

avion.

Como de boas practicas na publicidade
de transporte aéreo en relacion ao cambio
climatico poderiamos dar as seguintes
recomendacions:

e Que na publicidade de voos aéreos
aparezan as emisions de gases segun-
do o destino.

¢ Que apareza a recomendacion «Evite os
traxectos curtos no posible, pois son os
potencialmente mais contaminantes».

e Que aparezan en letra ben visible reco-

mendacions do tipo «As emisiéns de
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efecto invernadoiro debido & aviacion
son as que mais estan a crecer. Faga
un uso moderado do avién».

Conclusions

Do mesmo xeito que existen xa
observatorios da publicidade relacionados
con temas de xénero ou de inmigracion,
cremos que un tema de tanta
transcendencia para a calidade de vida da
poboacion e para a preservacion do medio
urbano e natural necesita un observatorio
especifico.

A funcion do observatorio seria a de
facer un seguimento dos medios de
comunicacién, recoller a publicidade e
outras informacions que fagan referencia
ao quentamento global e ao aforro
enerxético, analizalas e reflexionar sobre
elas, con vistas a se promoveren diferentes
iniciativas entre elas, as relacionadas coa
educacién ambiental- que favorezan unha
actitude critica da cidadania e un cambio
positivo cara a habitos mitigadores do

cambio climéatico.

A anadlise das mensaxes publicitarias e a
proposta de codigos de boas préacticas
abre un enorme campo de traballo, ainda
por realizar, sobre a orixe social de certas
concepciéns  cientifico  tecnoldxicas-
ambientais e do modelo de sociedade,

cada vez mais incorporadas a cultura
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sustentable e que van ter que modificarse
radicalmente se queremos avanzar cara a
un mundo mais sostible e xusto.

O discurso dos anuncios en xeral:

a) Non é un discurso que informe veraz-
mente sobre os problemas enerxéticos,
as emisiéns ou o cambio climatico.

b) Non é un discurso que axude a incre-
mentar a conciencia ecoléxica dos
consumidores ou promover nos usua-
rios bos habitos relacionados co aforro
enerxético ou a mitigacién do cambio
climatico.

c) Se exceptuarmos a publicidade institu-
cional, moi poucos anuncios cumpren
algunha funcion favorable respecto ao
medio, o aforro enerxético e/ou o cambio
climatico. A maior parte da publicidade
das empresas ou presenta unha funciéon
indiferente co medio, ou contrible des-
favorablemente a proteccion deste, de

xeito ben implicito, ben explicito.
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Cotas Domésticas de Carbono: unha
aproximacién ao debate sobre estilos

de vida baixos en carbono
Carbon domestic bound: an introduction to
debate about low carbon life styles.
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Resumo

Dentro do programa do V Seminario sobre Educacion, Comunicacion e Participacion
fronte ao Cambio Climatico, celebrado no CENEAM en abril de 2009, fixen unha breve
presentacion denominada «Cotas domésticas de carbono» que, como era de agardar,
suscitou un vivo debate. Neste artigo, @ parte de esbozar os trazos xerais da idea,
trato de contextualizala e achegar algunha reflexion persoal tanto sobre os aspectos
que me parecen interesantes como respecto daqueles mais discutibles. Confio en que
isto resulte util para alimentar a discusion e abordar unha valoracion mais axustada da
iniciativa.

Abstract

On the V Seminar about Education, Communication and Participation against Climate
change celebrated at CENEAM in April 2009, there was a brief communication titled
“Carbon domestic bound” that, as expected, started an intense debate. This article,
apart from addressing the issues, provides personal conclusions about various aspects
which were presented.
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Un problema de
comunicacion para o gran
reto global

Nos poucos anos de existencia do noso
seminario sobre respostas sociais ante o
cambio climatico, fomos testemunas do
proceso de popularizaciéon do termo e de
extension dunha incipiente cultura social -
ben é certo que moi basica- acerca do fe-
noémeno e as suas posibles implicacions.

Un indicador deste proceso € a presenza
continuada do tema nos medios de comu-
nicacién, a superar asi os estreitos limites
dos circulos cientificos e ambientalistas
aos cales se circunscribia até hai moi pou-
co. Esta profusiéon mediatica vén, en xeral,
acompafada pola reiteracién das princi-
pais caracteristicas do problema, isto é: a
sua dimension global (todo o planeta re-
sulta afectado); a sUa gravidade potencial
(o fendmeno vai reformular as condicions
de vida na Terra) e a sta urxencia (canto
mais se dilaten as respostas, mais drama-

tica sera a ameaza).

A comunicacién publica do cambio clima-
tico, xa que logo, debuxa un panorama
que, en teoria, deberia impulsar unha mo-
bilizacion inmediata e xeneralizada. Non
obstante, non parece ser este o resulta-
do do esforzo de divulgacion. Os ultimos
estudos sociais' recollen, efectivamente,
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0 aumento da conciencia social sobre o
cambio climatico, o seu reconecemento
como problema e mesmo a aceptacion da
sUa causalidade humana, mais no capitulo
da predisposiciéon a adoptar novos com-
portamentos especificos e coherentes coa
devandita conciencia, os resultados son

ainda moi limitados.

Unha das posibles explicacions a este fei-
to esta no contexto socioeconémico-poli-
tico en que se produce a comunicacion do
fendmeno e que propicia un deses habi-
tuais problemas de contradicion entre me-
dio e mensaxe; un conflito que deriva con
facilidade no descrédito ou na indiferenza

social.

Pensemos un pouco niso. Estamos a crear
conciencia publica sobre un asunto que,
segundo se proclama é o maior reto glo-
bal que enfronta 0 mundo, pode provocar
danos incalculables sobre as persoas e
os habitats, e require para a stia abordaxe
dunha reconsideracion drastica da nosa
forma de relacionarnos coa enerxia, o que
significa un cambio de case todo... E, fron-
te a este desafio de proporcidns e urxencia
colosais, o mais habitual é ofrecer, como
saida practica, unhas poucas suxestions
de dimension ridicula con respecto ao for-

1 MEiRA CARTEA, P. A. (2009): La socie-
dad ante el cambio climatico. Conocimientos,
valoraciones y comportamientos en la poblacion
espafiola 2009. Madrid, Fundacion MAPFRE
[http://www.mapfre.com/fundacion/es/cursos-
de-formacion/pmma/cursos/informe-sobre-la-
percepcion-del-cambio-climatico-en-la-socie-
dad-espanyola-detalle.shtml].
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mulado e case sempre dirixidas a concien-

cia e responsabilidade individuais.

Acontece asi que xestos como a repar-
ticibn de lampadas de baixo consumo a
cada fogar, que non pode considerarse
mais que unha chamada de atencién sobre
as posibilidades domésticas de aforro de
enerxia, acaba presentandose como unha
medida gobernamental para loitar contra
o grave e urxente desafio do cambio cli-
matico. Tamén que esforzos tan significa-
tivos como a exitosa politica de incentivos
as enerxias renovables levada a cabo en
Espafia? queda eclipsada e ignorada por
unha maioria fronte aos publicitados —e
contraditorios— plans de axuda as empre-
sas de automobiles con difieiro publico.
Hai que recofiecer que, para o sentido

comun, a cousa ole a inconsistencia.

A necesidade de buscar
solucions & altura

Para que un problema grave se asuma
como tal non abonda con facer declara-

2 O informe Tendencias globais de in-
vestimentos en enerxia sostible do Programa das
Naciéns Unidas para o Medio (UNEP), que ana-
liza a situacién do sector mundial no ano 2008,
salienta o feito de os investimentos en enerxias
renovables estaren sendo sostidos por politicas
gobernamentais en Espana. «Alemafia e Esparfia
tefien importantes incubadoras de enerxia limpa,
axudadas por politicas de incentivos particular-
mente boas», engadiu a UNEP.
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ciéns ao respecto; a xente debe percibir
que se mobilizan respostas congruentes
co reto formulado desde os ambitos so-

cial, politico e econémico.

Nos ultimos meses estamos a asistir, por
exemplo, a unha impresionante reaccion
internacional ante a manifestacion dunha
crise xerada no ambito financeiro que pro-
vocou graves efectos na economia produ-
tiva, especialmente virulentos no caso es-
panol. Esta mencién ten interese por duas
razéns. Dunha parte, ofrece un bo exemplo
de coherencia entre a gravidade declarada
dunha situacién e as respostas politicas,
o cal lle outorga credibilidade publica a
alarma; de feito, induciu cambios de com-
portamento —retraccion na compra de vi-
venda, vacaciéns mais curtas, diminucion
do consumo...— mesmo nas persoas que
non sufriron as consecuencias directas da
crise. Da outra, o caso danos algunhas lec-
ciéns ilustrativas sobre como se compor-
tan as administracions cando lle conceden
importancia real a algo, e como é posible
mobilizar recursos inxentes —investimentos
de difieiro publico- cara a determinados

obxectivos en moi pouco tempo.

Outro exemplo actual pode ser o da gri-
pe A. E interesante analizarmos como e
por que un asunto consegue focalizar o
interese xeral, constituirse en prioridade
informativa e sanitaria durante semanas e
inducir decisiéns e comportamentos moi
significativos ainda se os seus efectos
reais son, cando menos polo momento,
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moi limitados. O quid da cuestion esta na
intensidade das reacciéns de gobernos e
institucions internacionais, que xeran cre-
dibilidade & marxe de que os feitos pare-

zan ou non xustificala.

Traer a colacion estes exemplos, en prin-
cipio alleos & cuestiéon que nos ocupa, pa-
réceme pertinente para termos elementos
de contraste co tratamento que se lle da
ao problema do cambio climatico. Neste
caso, a impresién da poboacioén ben pode
ser que, ainda que con efecto se fala moi-
to do tema, a reaccién dos responsables
politicos no mundo —os que saben, os que
controlan- é incongruente coa presunta
gravidade e urxencia deste. Algo renxe
na mensaxe € por iso, se non cambian os
sinais, € doado que se xeneralice na rua
unha sensacién de crecente saturacion e
impasibilidade.

Non seria xusto, polo demais, dicir que
non se fixo nada desde o ambito politico.
En realidade vén desenvolvéndose unha
inusitada actividade internacional polo que
ao cambio climatico respecta desde hai
mais dunha década: reuniéns, informes
e, en menor medida, acordos como o de
Quioto, o que demostra que o tema xa se
incorporou as axendas politicas.

Por outro lado, os paises signatarios do
Protocolo de Quioto -especialmente os
europeos— pularon diferentes medidas co
obxectivo de conteren ou reduciren as

sUas emisiéns de gases de efecto inverna-
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doiro (GEI). No caso de Espafia, por exem-
plo, a actividade normativa relacionada co
cumprimento deste protocolo foi intensa:
a Estratexia de aforro e eficiencia enerxéti-
ca 2004 2012 (E4) e o seu correspondente
Plan de accion; o Codigo técnico da Edi-
ficacion; o Plano de enerxias renovables
para o periodo 2005-2010 (PER); a Estrate-
Xia espafiola de cambio climatico e enerxia
limpa. Horizonte 2007-2012-2020; dous
Planos nacionais de asignacions (PNA); a
Revision 2007-2016 da planificacién dos
sectores de electricidade e gas ou, ulti-
mamente, a Estratexia espafiola de mo-
bilidade sustentable. Estratexias, plans e
medidas acompafiados, en moitos casos,
por significativos investimentos, a «proba

do algodén».

Porén, a impresion é de que, malia todo
este despregamento contribuir a que o
asunto comece a ser considerado no am-
bito institucional e empresarial, asi como
a xerar unha difusa conciencia social, foi
insuficiente para comunicar, de forma cri-
ble, a idea de que é necesario un cambio
radical da nosa forma de vivir para adap-
tarnos a un mundo que xa iniciou unha
transformacioén de consecuencias globais.
E ese é precisamente o punto en que nos
atopamos ante un desafio como o cam-
bio climatico: na necesidade urxente de
trasladarlle & poboacion un diagndstico en
profundidade sobre causas, consecuen-
cias e, sobre todo, respostas pertinentes

4 altura dos retos.
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Cotas domésticas de
carbono: unha proposta a
exame

Neste contexto quero enmarcar a presen-
tacién desta proposta, que me parece inte-
resante debater como exemplo do tipo de
ideas que deberian estar bulindo no ambi-
to politico, o dos lideres gobernamentais,
con responsabilidade e capacidade para
impulsar cambios na direccion axeitada.
A proposta recibe varias denominacions,
mais imos empregar aqui o nome de cotas

domeésticas de carbono.

Foi David FLeming, en 1996, o primeiro en
formular no Reino Unido a idea das cotas
de carbono, as cales denominou en prin-
cipio «Domestic Tradable Quotas» (DTQ,
cotas domésticas comercializables) e
posteriormente «Tradable Energy Quotas»
(TEQs, cotas de enerxia comercializables).
A sua proposta foi analizada e perfilada
posteriormente (2005) polo Tyndall Centre
for Climate Change Research.

O mais interesante do caso é que a Co-
misién de Medio do Parlamento britanico
tomou en serio a idea e estivo a estuda-
la en profundidade (2005-2008) co fin de
tratar a viabilidade da sua implantacion no
Reino Unido. O anterior ministro de Medio,
Elliot MorLEY, declarou en 2005: «Deberia-
mos ter unha mente aberta e non ter medo
a pensar no impensable. E xusto dicir que

ambiental MENTEsustentable, 2009, (1), 7
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para moita xente as asignacions persoais
de carbono caen na categoria do impen-
sable. Poderia necesitarse unha década
de debate até chegar a algun lado, mais
0 meu traballo é considerar enfoques no-
vos bastante radicais». E o secretario de
Estado para o Medio, a Alimentacién e
os Asuntos Rurais, David MiLLiBaAND, pro-
moveu e debateu publicamente o tema.
E dicir, neste pais a discusién sobre este
asunto impensable vénse mantendo nos
ultimos anos ao mais alto nivel académico
e politico.

Ora ben, en que consisten as cotas de
carbono? O sistema de asignacién aos
cidadans de cotas de carbono comercia-
lizables é unha «proposta politica recente
orientada a reducion de emisions individu-
ais co obxectivo de mitigar o cambio clima-
tico por medio da reducion, ano a ano, do
orzamento nacional de carbono»*. En pou-
cas palabras, poédese dicir que formulan o
control da demanda global de combus-
tibles fésiles mediante un sistema de ra-
cionamento enerxético que lles permita as
nacions desenvolvidas reduciren emisions
de GEIl procedentes do uso de gasolinas,
gas, carbon e electricidade, e asegurarlle
asemade a todos o0 acceso a enerxia.

3 SevrFaNG G., Lorenzoni |. e Nve M.
(2007): Personal Carbon Trading: Notional Con-
cept or Workable Proposition? Exploring Theo-
retical, Ideological and Practical Underpinnings.
Centre for Social and Economic Research on
the Global Environment (CSERGE) [http://www.
uea.ac.uk/env/cserge/pub/wp/edm/edm_2007 _
03.htm].
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Os seus defensores formulan dous argu-
mentos solidos a prol do sistema: a urxen-
cia de facerlle fronte ao cambio climati-
co a conseguirmos reducir as emisions de
GEl por parte das sociedades desenvol-
vidas, e a necesidade de asegurar unha
distribucion equitativa da enerxia nun
futuro préximo en que a subministracion
enerxética ha enfrontar problemas de es-

caseza.

Para cofecer con mais detalle a idea, o
mais conveniente é acudirmos aos tra-
ballos desenvolvidos polos seus promo-
tores, que estan dispoiiibles na internet?,
mais neste artigo farei unha presentacion
resumida das caracteristicas basicas do
sistema para os efectos de poder debater
minimamente a proposta:

e Esta desefiado para paises desenvol-
vidos e economias de escala nacional,
dentro dun esquema internacional de
reducién de emisiéns, como o de con-

traccion e converxencia®.

4 FLemiNG, David (2005, 2007) Energy
and the Common Purpose. Descending the Ener-
gy Staircase with Tradable Energy Quotas (TEQS).
The Lean Economy Connection [http://www.
theleaneconomyconnection.net/downloads.
htmI#TEQs]. Starkey, Richard e ANDERsON, Kevin
(2005) Domestic Tradable Quotas: A Policy Ins-
trument for Reducing Greenhouse Gas Emissions
from Energy Use. Technical Report 39. Tyndall
Centre for Climate Change Research [http://
www.tyndall.ac.uk/research/theme2/final_re-
ports/t3_22.pdf].

5 O mecanismo global cofiecido polo
nome de «contraccién e converxencia» foi pro-
posto a principios da década dos noventa polo
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e Un comité de politica enerxética, inde-
pendente do goberno, seria o respon-
sable de establecer o orzamento de
carbono nacional, que fixaria o volume
anual de emisions de CO, permitidas
para un periodo de 20 anos. O devan-
dito orzamento desefariase para ir de-
crecendo ano tras ano até alcanzar o
obxectivo de emisibns maximas esta-
blecido para o estado.

e O orzamento de carbono determina,
xa que logo, a cantidade disponible de
unidades de carbono para repartir.

e Parte desta emisién de unidades de
carbono dedicariase a satisfacer a asig-
nacion persoal que recibirian todas as
persoas adultas do pais; o resto sairia
a venda en poxa a empresas, organiza-
cidéns e o propio goberno.

e O sistema de asignacion e de poxa esta
organizado nun esquema de mercado
(Gréafico 1).

Vexamos agora como funcionaria o meca-
nismo no ambito individual ou doméstico:

Global Commons Institute. A proposta consiste
en poferlles un limite as emisiéns globais para
estabilizar as concentraciéns atmosféricas de
GEI a un nivel que preveia dunha «interferencia
antropoxénica perigosa co sistema climatico».

O devandito limite alcanzariase mediante unha
reducion global de emisions (contraccién), mais
a partir dunha distinta asignacion de dereitos

de emisién aos diferentes paises segundo a sua
poboacién, de modo que alguns deberian reducir
fortemente as sUas emisiéns, mentres que outros
poderian aumentalas. Isto aseguraria de maneira
eventual unha reparticiéon equitativa dos dereitos
de emision per cépita para todos os seres huma-
nos (converxencia).

ambiental MENT Esustentable, 2009, (1), 7
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Mercado para Cuotas de Energia Comercializables
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Gréfico 1: A cada tipo de combustible e electricidade corresponderialle un indice de carbono (segundo a
cantidade de GEI emitida por unidade de combustible ou de electricidade producida e consumida). Fonte:
David Fleming (2005, 2007)

Cada persoa adulta recibiria unha asig-
nacién igual e gratuita de unidades de
carbono.

Ao principio asignariase a cota dun ano
a conta persoal; logo asignariase unha
cota semanal.

Ao mercar enerxia —combustible, gas,
carbén ou electricidade— as corres-
pondentes unidades de carbono de-
ducirianse da conta persoal de forma
automatica, por medio dunha tarxeta
especifica (como as de crédito).

De se usaren menos unidades das asig-
nadas, poderia venderse o sobrante.

De se superar a asignacion, poderian

ambiental MENTEsustentable, 2009, (1), 7

mercarse novas unidades sempre que
houbese dispoiibilidade no mercado.
Os menores de idade non recibirian
asignacions persoais, mais son incor-
porados ao sistema mercé a un com-
plemento que recibiria a familia.

No caso das institucions e empresas:

e As empresas e organizacions mercarian

todas as suas unidades de carbono no
mercado nacional de carbono ou por
medio dos bancos que as adquirisen
na poxa publica semanal. Non recibiri-
an, por tanto, unha asignacion gratuita,

como acontece coas persoas.
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E respecto ao goberno:

e Tamén estd atado ao sistema, teria
que render contas das suas unidades
de carbono cada vez que mercase
enerxia.

¢ Iria & poxa semanal de unidades de car-

bono xunto con bancos e compafiias.

As principais claves do sistema, segundo
os seus creadores, son as seguintes:

¢ O racionamento como resposta a duas
crises: o sistema permite afrontar o du-
plo problema do cambio climatico (re-
particion de dereitos de emision) e da
escaseza de combustible (reparticién
de reservas limitadas).

e Asume os tres E:

— Equidade: a asignacion igual de
unidades de carbono per capita fa-
vorece a aceptabilidade social do
sistema.

— Efectividade: é realista, tecnica-
mente posible e sinxelo de usar.

— Eficiencia: ten boa relacion cus-
to-resultados canto & reducion de
emisions.

e Formula un sistema accesible: non re-
quire tempo nin esforzos extra; baséa-
se en tecnoloxias existentes e familia-
res para a maioria.

e Ofrece un obxectivo e garantias: o orza-
mento de carbono establece obxectivos
claros a longo prazo e a asignacién de
cotas garante a sua consecucién des-
de xa. «Os presupostos de carbono a
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longo prazo permitenlles aos individuos
e as empresas planificarse para futuras
restricions das asignacions de carbono,
ao crear un sistema de incentivos que
promove a adaptacién cara a unha eco-
nomia de baixo carbono»®.

e Establece un propdsito comun, un es-
timulo compartido para a reducién da
dependencia dos combustibles fésiles
(o consumo dos demais aféctame), tan-
to no nivel individual como no da capa-
citacion colectiva.

e |mplica a adopcién dunha nova estra-
texia enerxética: ofrece un marco para
afrontar a necesaria reduciéon do con-
sumo enerxético grazas ao aforro, aos
cambios estruturais e &s enerxias reno-

vables.

Unha reflexion persoal sobre
unha idea polémica

Vou permitirme ofrecer a seguir algunhas
opiniéns persoais acerca do tema, co fin de
seguir incorporando elementos nun deba-
te que se iniciou durante o noso encontro
anual do Seminario sobre Educacién, Co-
municacion e Participacién fronte ao Cam-
bio Climatico. A pesar dos seus aspectos
discutibles e as moitas dubidas que poida
suscitar, a proposta paréceme potencial-

mente interesante por varias razéns:

6 Op. cit. SEvFanG G., Lorenzoni I., NYE
M. (2007)
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Desde o punto de vista da comunica-
cion social do problema:

Pode xerar credibilidade: unha medi-
da atrevida e de calado politico como
esta, que lle afecta a toda a cidadania,
as instituciéns, 4s empresas e & propia
administraciéon, mandaria unha men-
saxe inequivoca de que o problema
existe e a sua dimensién ¢ tal que re-
quire cambios profundos na xestién da

enerxia ao mais alto nivel.

Traduce o cambio climatico a unha lingua-
xe mais familiar: establece unha relacion
directa entre un problema complexo, abs-
tracto e afastado co acto comprensible,
tanxible e cotian de consumir enerxia.

Dinamizaria o debate social sobre o cam-
bio climatico a centralo na cuestiéon do

consumo de enerxia e os estilos de vida.

. Desde o punto de vista educativo:

Pode axudar a estender unha cultura
da medida no consumo enerxético: o
feito de facer explicito e visible un li-
mite as nosas posibilidades de consu-
mo contribuiria a que a xente tomase
en consideracion aspectos que, hoxe,
non entran a formar parte da valoracion
ou contabilidade doméstica. Un exem-
plo moi claro é o das viaxes de ocio ou
vacacions, en que o custo econémico
adoita ser a clave da escolla, xa que
temos moi presente a existencia de

limites no orzamento dispoiible, men-
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tres que o custo ambiental é un factor
inexistente para a maioria, mesmo para
a minoria ben informada.

Pode contribuir a promover unha cultura
da moderacién, ao pofier en evidencia
as practicas desbaldidoras e promover
novos modelos de consumo.

. Desde o punto de vista da incidencia

real:

Evitaria a sensacion de ineficiencia:
unha das barreiras mais cofiecidas
ao comportamento proambiental esta
nese sentido da inutilidade das «boas
acciéns ambientais» ao percibir que se
perden no océano de practicas irres-
ponsables. A existencia de regras de
xogo distintas e asemade similares
para todos estimularia moitas persoas
concienciadas, motivadas ou simpati-
zantes a adoptaren cambios e reforza-
ria aquelas que xa vefien desenvolven-
do pautas axeitadas.

Obrigaria as administraciéns de to-
dos os ambitos —desde o estatal ao
local- a asumiren o seu liderado e as
slias responsabilidades e a promove-
ren alternativas facilitadoras de formas
de vida baixas en carbono. O exemplo
da xestién da mobilidade nas cidades é
moi claro, porque un dos aspectos do
consumo enerxético global que poderia
experimentar mais cambios € o debido
aos desprazamentos cotians.

Por outro lado, desde o punto de vista
da eficiencia ambiental, o Unico sistema
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razoable para evitar o chamado «efecto
rebote»” é o establecemento dun limite
para o consumo global, de forma que os
aforros obtidos polos ben intencionados
programas de eficiencia enerxética e de
sensibilizacién non se vexan devorados

por novos aumentos de consumo.

Como dixen antes, a proposta ten tamén
numerosos aspectos discutibles, dificulta-
des practicas e potenciais riscos. Non son
capaz de abordar todos eles, malia que
si me gustaria facer unha incursion neste
terreo, sobre todo ao fio dalgunhas das
obxecciéns que sairon no breve debate

xurdido durante o Seminario de Valsain.

Entre as persoas que compoiiian o devan-
dito foro (un foro de persoas expertas na
comunicacion social do cambio climatico),
un grupo significativo manifestou un rexei-
tamento bastante frontal e presentou unha
especie de emenda 4 totalidade da iniciati-
va. O feito de que a proposta concreta que
esta a ser estudada no Reino Unido se en-

marque nun sistema de mercado, de que

7 En poucas palabras, cofiécese
como «efecto rebote» o pernicioso efecto de
«compensaciéon» que adoita contrarrestar o
aforro no consumo de recursos —conseguido xa
por avances tecnoléxicos, xa por decisions e
comportamentos individuais— e que vén a tradu-
cirse nun consumo final equivalente ou mesmo
maior. Para unha comprensiéon mais detallada
deste mecanismo, véxase Heras, F (2009): «Os
efectos rebote e outros efectos secundarios dos
programas para mitigar o cambio climatico: unha
mirada desde a educacion e a comunicacion»,
en Ambientalmente Sustentable n° 7, pp.101-
114.
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permita a compra e venda de unidades de
carbono (dereitos de emisién), é o aspecto
que suscitou maiores receos, ao se consi-
derar imposible que unha medida que xor-
de do propio «sistema» achegue elemen-
tos con capacidade de transformalo. Esta
posicién, moi respectable e que en oca-
sions tamén comparto, fainos, con todo,
virtualmente incapaces de pensarmos ou
xerarmos vias de saida do conflito, dado
que, na mifa opinién, somos parte inte-
grante do sistema e a transiciéon ao «outro
modelo» habera de iniciarse desde este.

Outra postura que me pareceu adivifiar
tras algunhas das opinidbns mais criticas
€ esa que, moi a miudo, nos leva a rexei-
tar ideas que obviamente s6 poden ser
—no mellor dos casos- parte da solucion
polo motivo de que non son a solucién.
Ningunha medida, por brillante, audaz e
fabulosa que sexa, sera capaz de abordar
o cambio climatico, a inxustiza no mundo,
a miseria dos pobos, a falta de virtude da
humanidade. Posto que non me parece re-
alista ter tales expectativas a respecto de
nada, creo ainda interesante dedicarmos
algun esforzo a disecar a proposta que es-
tamos a examinar, para apuntarmos tanto
as suas potencialidades como as suas de-
bilidades. A estas dedicolles os paragrafos

seguintes.
Sobre a aceptabilidade social
O sistema de cotas non deixa de ser un

mecanismo de limitaciéon e racionamento

dun recurso limitado, os dereitos de emi-
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sién de GEI, dunha banda, e os combus-
tibles fésiles, da outra. E o racionamento
€ un concepto incbmodo dadas as suas
connotaciéns negativas, asociadas a
escaseza dos tempos de guerra, aos re-
cortes da liberdade persoal e ao control
gobernamental. Podemos aventurar que
a aceptacion social dunha iniciativa asi
seria complexa, ainda que tamén sabe-
mMOS por experiencias previas que pode
ser colectivamente asumida en determi-
nadas condicions: «a aceptacion social do
racionamento durante a segunda guerra
mundial no Reino Unido estaba baseada
na confianza na administracion, por parte
do Goberno, dun sistema xusto, axeitado
a situacion e no cal a fraude era rapida-

mente castigada»®.

Un sistema de cotas de carbono que ga-
rantise a enerxia para os usos indispensa-
bles (relacionados co confort doméstico
razoable) de toda a cidadania, ainda que
implicase recortes ou renuncias a outro
tipo de servizos (previsiblemente viaxes
de ocio en avién e en automobil priva-
do), poderia ser asumido sempre que se
cumprisen determinadas condicions de
comprensiéon da sua necesidade, transpa-
rencia no seu funcionamento e aplicacion
xeneralizada (as limitacions provocan me-
nos rexeitamento cando afectan a toda a
colectividade e non xeran agravios com-

parativos).

8 Adaptado de: op. cit. SEvranG G.,
Lorenzoni |. E NYE M. (2007).
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Sobre as diferenzas de contexto

Unha dificultade importante a hora de va-
lorar se o sistema resulta factible é a va-
riabilidade de condicions de partida para
reducir as emisiéns a que se enfrontaran
os diferentes individuos. As opciéns de
reducién estan, de feito, fortemente condi-
cionadas polas infraestruturas e os servi-
zos do contorno. As persoas poden optar
s6 cando existen alternativas, por exem-
plo en termos de sistemas de transporte
ou de recursos enerxéticos. Se non fose
asi, os habitantes de determinados lugares
ou ambientes enfrontarianse a un limitado
e pouco atractivo abano de opciéns para
reduciren as emisions baseado apenas na

restricién (Sevranag e outros, 2007).

Esta evidencia volve pofier sobre a mesa
a necesidade de liderado politico e dunha
decidida xestién publica. S6 asi pode es-
tenderse un modelo de servizos e infraes-
truturas colectivos que lle permitan a cida-
dania facer a transicién cara a formas de

vida de baixa emision.

Sobre as diferenzas sociais e de
ingresos

A aparente equidade na reparticion das
asignacions persoais debe ser reconside-
rada, dadas as notables diferenzas exis-
tentes entre as posibilidades duns e outros
grupos sociais para se axustaren por me-
dio de modificacions do comportamento,
de investimentos na mellora da eficiencia
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enerxética dos fogares, de cambios nas
formas de mobilidade etc.— a un novo con-
texto en que o acceso a enerxia se limita.

Ainda que é certo que os sectores con
menores ingresos tenden a emitir menos,
esta xeneralizacién pode ocultar a existen-
cia dunha ampla variedade de situaciéns,
nalgunhas das cales un sistema de racio-
namento poderia implicar se endureceren
as condiciéns de vida, de por si duras, de
determinados grupos. No Reino Unido
alguns estudos sobre o sistema de cotas
valoran xa esta circunstancia e propofien
mecanismos de intervencién gobernamen-
tal para axudar os mais desfavorecidos a
conseguir niveis razoables de eficiencia

enerxética (STARKEY € ANDERSON 2005).

Por outro lado, a asignacién per capita
dunha cota igual para calquera individuo
adulto pode ser un elemento de moi difi-
cil dixestidon para os sectores socialmente
favorecidos e altos emisores. «Parece ra-
zoable concluir que aqueles cun interese
histérico en emitir mais (de forma predo-
minante “os ricos™ e coincidentemente
aqueles con mellor acceso as estruturas
de decisién e redes politicas) loitaran por
reter os seus intrinsecos “dereitos” de
emision e buscaran unha proporcién maior
de asignacioéns sobre a base de factores
como a sua producion econémica relati-

va»®.

9 Op. cit.
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Sobre a necesidade de cambios
culturais e nova capacitaciéon

Ainda que os seus promotores tenden a
minimizar as dificultades potenciais rela-
cionadas co uso do sistema por parte da
cidadania, o mecanismo so6 funcionaria
—no sentido de alcanzar os seus propoési-
tos—- no caso de que a sociedade aprenda
e interiorice como facer un uso sustenta-
ble da enerxia. Isto convértese nun obxec-
tivo de especial dificultade nun contexto,
como o actual, en que se xeneralizou unha
ética do consumo —fronte a unha ética da
frugalidade— e en que o aforro e a autoli-
mitacién non gozan precisamente de boa

imaxe social.

Dunha parte, atopamonos cunha esten-
dida perda do saber facer colectivo no
que ten a ver con pautas de vida aforra-
doras, unha especie de inhabilitacién para
satisfacer as necesidades e expectativas
persoais cun gasto minimo -ou sen gas-
to— de enerxia. Da outra, os valores sociais
predominantes, transmitidos explicita ou
implicitamente por todos os medios de
comunicacion e demais sistemas de con-
formacion da mentalidade colectiva, pro-
moven de xeito activo o consumismo, o
individualismo, a transgresién dos limites,

0 vivir ao dia...

O problema ten asi unha dimensién mais
ben técnica, relacionada coa capacitacion,
e de igual maneira unha dimension cultu-
ral, relativa as percepcions, actitudes e
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valores colectivos. Asi, por exemplo, a mi-
noria social sensibilizada e comprometida
con esa outra ética da responsabilidade
ambiental enfréntase a dupla dificultade
que supdn ir contracorrente —con deci-
sions que, en xeral, resultan extravagan-
tes para a sua familia, vecifianza, contexto
social- e, 4 vez, tratar de discernir, entre a
amalgama de acciéns, produtos e opcions
presuntamente «verdes», «€COS» OU «SUS-
tentables» aqueles que en realidade mar-

can unha diferenza.

A capacitacion en sustentabilidade enerxé-
tica (unha traducion moi persoal do que al-
guns documentos anglosaxéns denominan
carbon capability) poderia ser definida mais
ou menos como «a habilidade para facer
Xuizos informados e adoptar decisions efec-
tivas de comportamento tales que consigan
reducir a emision de gases de efecto inver-
nadoiro, por medio de cambios no com-
portamento individual, asi como da accion
colectiva»'°. Esta complexa capacitacion
supdn desenvolver novos coflecementos e
habilidades, entre os cales se conta unha
comprensién axeitada das causas e conse-
cuencias das emisions de GEI, da contribu-
cién persoal na stia producién, das opcions
de adaptacién e reducién na vida persoal e
na organizacion social, de como xestionar
un orzamento de carbono, de onde conse-

guir asesoramento e apoio etc."

10 Op.cit.

11 Op.cit.
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Ora ben, xunto a este traballo formativo,
non pode esquecerse a necesidade de re-
orientar a mentalidade da cidadania cara
a opcidns e comportamentos «de baixas
emisions de CO,», un reto que vai implicar
un esforzo improbo de educacién e cam-
bio social. Unha medida como a que esta-
mos a analizar aqui non pode entenderse
fora dun proceso de transformacion social
moito mais ambicioso; seria, en todo caso,
un paso imperfecto e limitado que, xunto
con outros, poida ir provocando un cam-
bio de rumbo.

A xeito de punto e aparte

Buscar —-como formulamos ao principio do
artigo— respostas pertinentes, & altura do
reto, require facer un diagnostico axeita-
do do problema, o que, neste caso, su-
pon sinalar a relacion entre a situacion de
desequilibrio ambiental e social do mun-
do actual e as formas de vida da xente,
concretamente do sector privilexiado da

poboacion.

Esta complexizacién do diagnéstico non
fai mais que redundar no feito de que sair
do labirinto implica apuntar ao centro dun
sistema en que estamos instalados, e al-
guns de nds bastante confortablemente.
Por seguro velai esta, por certo, unha das
claves para entendermos esa inconsisten-
cia de fondo dos nosos discursos sobre

o cambio climatico e como afrontalo. E é
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que, ainda que se parta da existencia real
do problema, non se remata de asumir —
nin, xa que logo de comunicar— que a «so-
lucion» deste pase por emprender un cam-
bio de modelo que, obviamente, afectara
aos nosos modos de producir, consumir,

viaxar, relacionarnos... Vivir, en suma.

O debate sobre o cambio climatico que
obvia o ocaso do petroleo, a fin da enerxia
barata, a desigualdade estrutural do siste-
ma, a imposibilidade do crecemento conti-
nuo, a necesidade de abordar un desman-
telamento o mais ordenado posible do
noso cambaleante castelo... € unha men-
saxe con fisuras que non chega a facerse
crible. Por iso, cdmpre buscarmos onde
e quen esta a xerar analise e visidons con
mais calado e perspectiva para tratarmos
de enriquecer o noso discurso, darmos
solidez aos nosos argumentos e facermos
mais eficaz a nosa tarefa como comunica-
dores ambientais.

Ora que tamén é necesario valorarmos
aquelas propostas practicas e medidas
de xestion que, con alcance e ambicién
mais limitados, supofien, con todo, inten-
tos atrevidos de sacudir as estruturas do
sistema e as mentalidades da sua cidada-
nia. Quizais a idea que examinamos poida
achegar algo neste sentido.
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Resumo

O cambio climdtico é o principal problema socioambiental que enfronta a nosa
civilizacion, pola stia magnitude, velocidade e efectos, atopamonos cun dos principais
retos como sociedade ao tratarse dun problema de orixe antropico. A Educacion
Ambiental ten ante si o enorme desafio de contribuir na busqueda de solucidns, para
0 que é necesario facer unha revision das prioridades de accion, dos programas que se
executan e dos ambitos de actuacion en novos escenarios.

Nesta liha, o CEIDA, como centro galego de referencia, esta a activar medidas
educativas e divulgativas en varios planos: as que tefien que ver coa capacitacion,
encamifiadas ao cofiecemento do cambio climatico, as suas causas e as suas
consecuencias, tanto a escala global, como a nivel local; as que tefien que ver coa
sensibilizaciéon e concienciacion, buscando dotar aos colectivos e aos individuos dos
recursos necesarios para adoptar actitudes mais responsabeis centradas no aforro e
eficiencia enerxética na nosa vida cotia; e por ultimo, as que tefien que ver coa accion,
proporcionando espacios para a participacion e o compromiso, individual e colectivo.
Abstract

Climate change is the main socio-environmental problem that faces our civilization.
Its magnitude, rate and effect make a challenge for society due to its anthropological
origin. Environmental education has the greatest achievement of finding solutions
thus revising priority actions, setting up programs and subject areas of new scenarios.
Following this line, Ceida, as a Galician centre of reference, is committed to lead
education and dissemination measures in different spheres: training to take awareness
of climate change, its causes and its global and local consequences; sensitising citizens
and providing them with the resources required to take more responsible actions to
energy saving and efficiency within normal life; and finally, with actions to make space
for individual and collective compromise and participation.
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CEIDA, educacion ambiental, cambio climatico, centros de referencia, Galicia
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O cambio climdtico, un reto
sen precedentes tamén para
a Educacion Ambiental

O cambio climatico é o principal proble-
ma socioambiental que enfronta as civili-
zacions contemporaneas, e que atanxe ao
tempo dimensidons sociais, ambientais e
econdémicas; ademais, pola sua magnitu-
de, velocidade e efectos, atopamonos cun
dos principais retos como sociedade, pola

sUa magnitude, velocidade e efectos.

Estamos a vivir un momento histérico no que
0 cambio climatico vai adquirindo un carac-
ter prioritario na axenda politica internacio-
nal. As sucesivas convocatorias para chegar
a acordos vinculantes, a sistematica abor-
daxe do tema nos principais cumios politi-
co-econémicos internacionais, e a relevan-
cia mediatica dos mesmos, non deixa lugar
a equivoco sobre a stia transcendencia nos
ultimos anos; pofiamos como exemplo des-
te cambio de panorama as consideracions,
que en poucos anos quedaron obsoletas, do
analista politico estadounidense Anatol Lig-
VEN' cando no ano 2003 lamentaba que os
medios de comunicacién non presentasen a

atencién que requeria o tema.

Dada a magnitude global do cambio cli-

matico, poédese dicir que non houbo na

1 Anatol Lieven (2003): “Preserver and
destroyer”, London Review of Books, vol. 2,
Londres (23-1-03)
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historia, ate o de agora, un reto semellan-
te para a humanidade que aglutine tantas
sensibilidades e compromisos. Mais non
todos os gobernos de todos os paises es-
tan & altura que require o problema; Ag-
nes CALLAMARD e Randolp Kent (2005) son
uns dos muitos autores que denuncian a
interferencia de determinados paises para
baleirar de compromisos os tratados inter-

nacionais fronte ao cambio climatico.

Do mesmo xeito, a Educaciéon Ambiental,
en adiante EA, ten ante si un desafio sen
precedentes: é preciso cambiar o foco
frente a problematica ambiental. Nas ulti-
mas décadas os programas que se vifian
desenvolvendo tifian visiéns centradas en
problematicas especificas, que eran trata-
das como problemas aillados e pouco in-
terrelacionados con outras compofentes
(culturais, econdmicas, sociais...); hoxe
desefiar programas de EA require incor-
porar unha nova dimension que faga re-
ferencia & contribucién ou ao impacto do
cambio climatico nesa problematica, in-
tentando incorporar as humerosas investi-
gacions cientificas que se estan a producir
e utilizando estratexias de comunicacion
mais eficaces.

Temas clasicos na EA —-como a xestion dos
residuos urbans ou a enerxia— poden ser
hoxe abordados como principais protago-
nistas dun modelo enerxético e econémico
insostible e depredador, principal causan-
te do cambio climatico. Podemos afirmar

que aquelas acciéns de EA nestes eidos
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que non leven pois incorporadas variabeis
climaticas e que non aporten opciéns via-
beis e cuantificabeis en reducion de emisi-
ons, quedan no marco actual incompletas
e desfasadas. Outras tematicas como a
xestion eficiente da auga, a conservaci-
6n de habitats ou especies, os habitos de
consumo etc, tefien agora un factor comun,
un novo marco de actuacién, o cambio cli-
matico, de xeito que se converte na pro-
blematica central e aglutinadora doutros
problemas socioambientais, descofiecen-
do a priori os efectos deste novo enfoque
na conducta e participacion da poboacion,
mais atendendo as recomendaciéns de
numerosos pedagogos e especialistas en
EA? esta forma integradora, multidisciplinar
e transdisciplinar de abordalo é a correcta.
E por iso que o cambio climéatico obriga a
repensar as estratexias, propostas e ambi-
tos prioritarios para a EA.

“Nas proximas décadas a supervivencia da
humanidade dependera da nosa alfabetiza-
cion ecoloxica: nosa capacidade de com-
prender os principios basicos da ecoloxia
e de vivir de acordo con eles. Por tanto, a
alfabetizacion ecoloxica ou “ecoalfabetiza-
cion” debe converterse nunha competencia
critica para os politicos, os lideres empresa-
riais e os profesionais de todas as esferas,
desde as escolas primarias e secundarias
ata os colleges, universidades e a educa-

2 Baste como exemplos Maria Novo,
1997; José A. Caripe e Pablo MEeira, 2001; Fritjof
CaPRA, 2003; Edgar GonzALEz-GAupiaNo, 2005;
Alan Peacock, 2006.
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cion e a formacion continuada dos profe-
sionais” (Fritjof CAPRra, 2003, pax. 201).

Mais non debemos esquecer que a maioria
de programas educativos son financiados
ou promovidos dende as Instituciéns Pu-
blicas, e deben dar resposta aos intereses
dos seus patrocinadores, moitas veces
condicionados pola falta de coordinacién
entre os distintos departamentos, polas
presions econdémicas ou polos grupos de
poder, polo que non sempre é facil desen-
volver capacidades tanto de reflexion es-
tratéxica como de accién directa.

Por outra banda, e tamén como novida-
de, estamos ante un problema ambiental
no que, se ben os cambios a nivel politi-
€O son esenciais, a accion individual é tan
importante como decisiva: ao poder cuan-
tificar os cambios de habitos en reducion
de CO,, tanto como sociedade, como no
plano individual, as conductas particula-
res “suman”, tal e como indicaba nunha
campafna o Ministerio de Medio Ambiente
espafiol. Temos asi un criterio unificado de
cuantificacion da modificacion de habitos
vencellados as problematicas que antes se
adoitaban traballar independentemente.

Do mesmo xeito, dbrense novas vias e
parceiros ante este desafio, porque a EA
sobre cambio climatico ten que ter o com-
pofiente global e de interdependencia, ao
tratarse dun problema que non se enmar-
ca nas realidades nacionais, ao traspasar
as fronteiras administrativas, debendo in-

161



VERONICA CAMPOS, ARACELI SERANTES E CARLOS VALES

corporarse como alicerce basico nos pro-
gramas de cooperacioén internacional ao
desenvolvemento, aportando opciéns a
un crecemento mais sustentabel, basea-
do en fontes de enerxia mais racionais e
introducindo outras opcidns de consumo
e modelos de vida. Amais coOmpre ter de
referencia as necesarias medidas de adap-
tacion ao cambio climatico especialmente
criticas nas zonas do planeta mais desfa-
vorecidas dende o punto de vista socio-
econémico, onde precisamente se estan
xa a sufrir con maior virulencia os efectos

deste cambio.

Finalmente, sinalar que grupos empresa-
riais tradicionalmente alleos a EA vense na
obriga de incluir medidas -ben de compen-
sacion, ben de reducién de emisions— nos
seus procesos produtivos, e de ofertaren
a un consumidor cada vez mais esixen-
te produtos mais respectuosos co medio
ambiente, incluindo neste proceso o con-
trol e a reducién das emisions de gases de
efecto invernadoiro correspondentes.

E por iso que os actores, os escenarios e
os contidos habituais de EA tefien novos
horizontes, e tamén novas oportunidades
de parceria con entidades tanto publicas
como privadas relacionadas directamente

co cambio climatico.
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CEIDA, un centro de
referencia en educacién
ambiental sobre o cambio
climdtico en Galicia

Neste contexto de novos retos e oportu-
nidades para a EA, o Centro de Extension
Universitaria e Divulgacion Ambiental de
Galicia, en adiante CEIDA3, como centro
de referencia en Galicia, incorpora o cam-
bio climatico como unha lifia prioritaria de
traballo, que se ven consolidando funda-
mentalmente dende o ano 2007.

O CEIDA pode ser considerado como
froito das recomendacions do Seminario
Internacional de Educacién Ambiental de
Belgrado (1975) que propuxo “a creacion
de centros rexionais (...) para centralizar a
informacion e estimular o desenvolvemen-
to coordinado da educacion ambiental”
e da Conferencia Intergubernamental de
Educacién Ambiental de Tiblisi (1977) que
afonda no mesmo aspecto. Quince anos
mais tarde, a Estratexia Mundial para a
Conservacion da Natureza (UICN, PNUMA,
WWEF, 1992) tamén recomendou aos Esta-

3 O CEIDA é un equipamento para a
educacién ambiental froito dun consorcio publico
no que participan tres entidades (a Conselleria
de Medio Ambiente, Territorio e Infraestructura
da Xunta de Galicia, a Universidade da Coruna

e o Concello de Oleiros) que ten, entre outros,
como obxectivos a formacioén e a capacitacion
ambiental, a dinamizacién e intercambio de
experiencias e a cooperacién para o desenvolve-
mento sustentable.
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Foto 1: Vista aérea das instalaciéons e contorno
do CEIDA

dos dispor de institucions que fixeran de
dinamizadoras, canles e coordinadoras da
EA nos seus territorios (CEIDA, 2009).

Parceiros

Dende o ano 2001, a xestion do CEIDA
caracterizase por un crecemento continu-
ado, tanto no numero de organismos e en-
tidades coas que organiza accions educa-
tivas, formativas e divulgativas, como no
incremento de orzamento a través da cola-
boracién con outras instituciéns. Son moi-
tos os Organismos Internacionais, Ministe-
rios, Consellerias, Fundaciéns, Asociacion
e Empresas coas que foi sumando esfor-
zos para abordar diferentes problematicas
ambientais: tendo como meta propiciar
sinerxias e sumar esforzos féronse desen-
volvendo diversos proxectos e programas
nos que o CEIDA aporta sobre todo recur-
sos humanos e recursos materiais.

No referente aos principais parceiros da
area de traballo de cambio climatico, son
tanto multiples as colaboraciéns como

diversa a orixe do financiamento, desta-
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cando o papel das entidades de caracter
publico como a anterior Conselleria de
Innovacion e Industria, e a Conselleria de
Medio Ambiente e Desenvolvemento Sos-
tible da Xunta de Galicia —lexislatura 2005-
2009-, fundacidons como a FAIMEVI (Fun-
dacion Intermunicipal da Enerxia de Vigo)
e a FAEPAC (Fundacién Axencia Enerxéti-
ca Provincial da Corufia), o INEGA (Insti-
tuto Enerxético de Galicia) e a Deputacion
da Corufa.

A nivel estatal podese destacar como par-
ceiros a OECC (Oficina Espafola de Cam-
bio Climatico) e a estreita colaboracion
nesta materia co CENEAM (Centro Nacio-
nal de Educaciéon Ambiental). Asemade a
FECYT (Fundacién Espafola para a Cien-
cia e a Tecnoloxia) financiou no ano 2009
varias das actuacions do CEIDA neste am-
bito. Destacar tamén a estreita colaboraci-
6n coa Fundacion Territori i Paisatge e co
grupo empresarial galego GADISA.

Esta diversidade de parceiros condiciona
e impulsa ao mesmo tempo as actuacions
do CEIDA xa que, por unha banda permite
chegar aos mais variados sectores da so-
ciedade, mais por outra banda esixe unha
diversidade de acciéns que moitas das
veces son puntuais ou tefien pouca con-

tinuidade no tempo.

Linas de traballo
Os centros de referencia en EA tefien como
obxectivos prioritarios a formacion de me-

diadores, a divulgacién de experiencias e
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boas practicas, a elaboracion de recursos
e a distribucién de documentacién técni-
ca. (Araceli SErRaNTES, 2005, p. 23).

Nesta lina o CEIDA esta a desenvolver
unha aposta por activar medidas educa-
tivas e divulgativas encamifiadas ao cofie-
cemento do quentamento global, as suas
causas e as sUas consecuencias, tanto a
escala global como a nivel local. Para isto
estase a facilitar 4 cidadania dos recursos
necesarios para adoptar actitudes mais
responsabeis, centradas no aforro e efi-

ciencia enerxética na nosa vida cotia.

A continuaciéon imos expor unha serie de
accions incluidas nas diferentes lifias de tra-

ballo:

1. Actividades formativas con especial
relevancia para o colectivo de educa-
dores, os profesionais dos medios de
comunicacién, persoal técnico e das
administracions locais entre outros.

2. Actividades divulgativas dirixidas a un
publico xeral no seu tempo de lecer e
a grupos organizados, principalmente
dos centros educativos. Preténdese
achegar as principais causas, conse-
cuencias e posibeis solucions a este
problema a través de propostas con-
cretas facilmente asumibles.

3. Traballo documental. Resulta moi rele-
vante o papel que desempefia o Centro
de Documentacién Ambiental Domingo
Quiroga ao ofrecer un extenso fondo
documental sobre cambio climatico
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que facilita aos diferentes usuarios en
variadas tipoloxias de soportes, co fin
de facelos mais accesibles segundo as
necesidades: bancos de datos, escol-
ma de artigos e publicacions...

4. Actividades cos centros de ensino.
Destacan os programas educativos
para publico escolar tanto na sede do
CEIDA como nos propios centros edu-
cativos através das publicacions espe-
cificas de apoio docente para traballo
na aula: exposicions, maquetas, guias
didacticas... que monitores especiali-
zados facilitan e adaptan aos diferentes

ciclos formativos

Actividades de formacion
sectorial

Incliense aqui todas as acciéns de carac-
ter formativo destinadas para publicos con
gran capacidade de accion e intervencién
en aspectos enerxéticos, como responsa-
bles de instalaciéns publicas, ou da comu-
nicacion do cambio climatico. Asi, profe-
sionais como os educadores ambientais e
sociais, profesionais dos medios de comu-
nicacion, persoal técnico das administra-
ciéns locais son destinatarios preferentes
das actividades. Entre as actividades for-
mativas desenvolvidas destacamos polo
seu caracter novedoso as / Xornadas Cien-
cia, Xestion e Comunicacion ante o desafio
do Cambio Climatico en Galicia (2006).
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Igualmente o CEIDA ven participando den-
de o seu inicio no Seminario Permanente
de Respostas dende a Comunicacion e a
Educacion ao Cambio Climatico: Lekaroz,
Navarra (2005), Torreguil, Murcia (2006),
Cordoba (2007), Zaragoza (2008) e Val-
sain, Segovia (2009). Esta cita, organiza-
da pola OECC e o CENEAM, de caracter
anual e itinerante, é o punto de encontro
das principais institucions e entidades que
desenvolven tarefas nesta area e considé-
rase como o principal grupo de referencia
no ambito espanol. Alén da participacién
no propio seminario, o CEIDA colaborou
como co-organizador do ultimo destes en-

contros.

Outros destinatarios prioritarios nesta area
de traballo son as administraciéns locais,
tanto os seus responsabeis politicos como
técnicos, pola sua potencial capacidade
de incidencia na implantaciéon e/ou di-
vulgaciéon de modelos enerxéticos alter-
nativos en cadansuas administraciéons. A
casuistica dos municipios galegos (dos
315, 194 contan con menos de 5000 habi-
tantes) fai imprescindible contar con apoio
externo para abordar estas cuestions, xa
que na maioria dos casos o persoal dis-
pofible para esta labor € moi limitado, fa-
vorecendo deste xeito o desenvolvemento
de acciones e programas de EA no seu
territorio.

Poderiamos destacar neste apartado as
Xornadas A eficiencia enerxética nas ad-
ministracions locais (2008) desenvolvidas
en colaboracién coa daquela Conselleria
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de Medio Ambiente da Xunta de Galicia,
FAIMEVI e FAEPAC. Ao igual que outras
actuacions destinadas a este colectivo,
as xornadas desenvolvéronse en duas se-
des, norte e sur de Galicia (Guitiriz-Lugo
e Allariz-Ourense) para acortar os despra-
zamentos e favorecer a participacion dun
maior numero de persoas. Esta actividade
formativa estaba incluida dentro dun pro-
grama mais amplo denominado Programa
de Formacion para Técnicos Municipais e
outros profesionais da Xunta de Galicia.
Como efecto colateral positivo, houbo
unha elevada participa-cion de profesio-
nais do sector enerxético, particularmente
de consultoras e empresas vencelladas as
enerxias renovables, colectivo ate ese in-
tre ausente nas actividades de formacién
do CEIDA.

En sinerxia coa lifa de traballo cos Muni-
cipios que ven desenvolvendo o CEIDA,
incorporouse un modulo especifico sobre
cambio climatico no Master de Xestion
ambiental, auditoria e xestion do medio
ambiente municipal que se veu desenvol-
vendo todos os anos nas instalaciéns da

institucion.

Pero & hora de desenvolver actividades
de formacién sectorial, e tendo en conta
a enorme transcendencia mediatica do
quentamento global nestes ultimos anos,
un sector profesional co que dende o CElI-
DA se considera prioritario € o dos profe-
sionais dos medios de comunicacion, pola
gran capacidade de multiplicacion das
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Mapa 1: Concellos participantes nalgins dos Programas de divulgacion sobre o Cambio Climatico

I O noso munds, 0 koso futui, a nosa opcidn
B Conducion eficiante
Wl Ciclodecina Butaca Verde

mensaxes, e homeadamente neste caso,
daquelas xeradas dende a EA. Por iso,
ainda que dun xeito case experimental, co-
mezouse a traballar no presente ano con
estes destinatarios nunhas xornadas divul-
gativas para medios de comunicacion so-
bre o cambio climatico, realizadas en cola-
boracion co Colexio Oficial de Xornalistas,

a Asociacion de Prensa da Coruia e inclu-
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idas dentro do proxecto Ciencia, Enerxia e
Cambio Climatico financiado pola FECYT
—Fundacion Espafola para la Ciecnia y la
Teconologia—-. A celebracién destas xorna-
das fixose coincidir cos dias previos a cele-
bracién do Dia Mundial do Medio Ambien-
te 09, dedicado ao cambio climatico, pola
previsibel afluenza de novas nos medios

en relacion co tema nos dias perto da data.

ambiental MENT Esustentable, 2009, (1), 7



As xornadas tifian como doble obxectivo
mellorar a calidade da informacién sobre
cambio climatico nos medios e facela mais
relevante a cidadania, mostrando os princi-
pais erros na comunicacion do cambio cli-
matico e aproveitando para dar a cofecer
as ultimas demoscopias sobre a percepci-

6n social deste problema.

En colaboracion con outras entidades como
FAIMEVI, FAEPAC, INEGA e co patrocinio
do IDAE (Instituto para la Diversificacion y
Ahorro de la energia), véiense ofertando,
nos dous ultimos anos, actividades forma-
tivas de conducion eficiente destinadas
ao publico xeral orientadas a cofecer as
técnicas que permiten a reduccién de emi-
sions e aforro de combustible. Estes cur-
sos ofrécense aos concellos como recurso
divulgativo e alicerce para ofertar aos seus
cidadans medidas eficaces contra o cam-
bio climatico. O éxito destas convocatorias
—nas que alén do publico xeral, participan
un considerable nimero dos propios tra-
balladores municipais— fan que todos os
anos se esgoten as prazas dispoiiibeis; ate
hoxe son mais de 70 concellos os que le-

van participado no programa.

Educacion Ambiental fronte ao cambio climatico no CEIDA

Durante estos cursos, orientados a dimi-
nuir o consumo de enerxia, os participan-
tes puxeron en practica a teoria aprendi-
da coa que se pode aforrar ata un 15%
de carburante e as suas correspondentes
emisions & atmosfera.

Por ultimo, o CEIDA ademais, polo seu ca-
racter de institucion de extension universi-
taria, acolle na suia sede e colabora na orga-
nizacion de xornadas con outras entidades,
como A enerxia que ven do mar desenvolvi-
da en colaboracion co Instituto Universitario
de Estudios Maritimos que contou coa asis-
tencia de mais de 90 persoas interesadas
nos campos da enerxia e o cambio climati-
co en relacién ao medio marifio.

Actividades de divulgacion
ambiental

Xunto coas actividades formativas secto-
riais, o CEIDA desenvolve unha serie de

actuaciéns cun caracter mais divulgativo

Foto 2: Sesién practica dun dos cursos de
conducién eficiente do mar”

Foto 3: Participantes da Xornada “A enerxia que ven
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e de menor intensidade dende o punro
de vista educativo, pensadas para publi-
cos menos esixentes na cantidade de in-
formacion ou con menor dispofiibilidade
de tempo, pero de igual transcendencia
na participacion para a resolucion dos
problemas ambientais. Traballase nesta
lina especialmente para o publico xeral,
turistas, centros de ensino etc. No caso
do cambio climatico, estas actuaciéns son
principalmente as actividades expositivas,
edicion de materiais, ciclos de cine ou
conferencias divulgativas que se pasan a
detallar a continuacion.

Actividades expositivas

O CEIDA ao ter a sua sede no Castelo
de Santa Cruz, unha edificacion historica
catalogada como de Interese Artistico,
cunha inmellorable localizacion ao estar
nun illote fronte ao Porto de Santa Cruz,
(Oleiros) na ria corufiesa, resulta un atrac-
tivo por si mesmo. A espectacularidade da
edificacion e do contorno atrae a multitude
de visitantes, alguns deles habituais, ou-
tros moitos turistas ocasionais, polo que a
sede desta institucion se converte nun ex-
celente lugar expositivo. Compre dicir ao
respecto, que no CEIDA ten tamén sede
o principal punto de informacion turistica
do concello de Oleiros, situado a beira das
salas de exposicions, polo que o niumero
de visitantes ocasionais nestas épocas do
ano sube das 5000 persoas.

Dende hai varios anos o CEIDA ven de-

sefiando un programa de exposicions

168

temporais que ofrecen ao publico a opor-
tunidade de cofecer dende diferentes
perspectivas os principais desafios am-

bientais aos que nos enfrontamos.

Neste programa, non podian estar alle-
os aspectos relacionados coas fontes e
emprego de enerxia, xunto ao cambio cli-
matico. Foron varias as exposiciéns rela-
cionadas, das que queremos destacar po-
los numerosos visitantes & exposicion Un

Mundo de Enerxias producida polo INEGA,

Foto 4 e 5: Participantes nas exposicions do
CEIDA
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que estivo aberta ao publico no veran do
2007.

Mais co gallo de favorecer a descentrali-
zacion e realizar actividades de EA con
outro tipo de colectivos, o CEIDA puxo
en marcha un programa de exposicions
itinerantes, a través da producion de di-
versas propostas nun formato de doado
transporte e montaxe. Os temas que abar-
can estas mostras son diversos, ainda
que tefien especial relevancia tamén os
aspectos vencellados co cambio climatico
e a insostibilidade do modelo enerxético
actual. Pofilamos como exemplo duas ex-

posicions:

1. Prestige, Cronica negra dun mode-
lo enerxético insostible. Se cadra a
marea negra orixinada no accidente
do Prestige foi a maior catastrofe am-
biental e social de Galicia, que tinguiu
de negro unha boa parte da beiramar.
Utilizase este topico recofiecido por to-
dos para facer reflexionar ao visitante
sobre os alicerces do actual modelo
enerxético, causante amais do cambio
climatico; neste caso tratase dun pro-
blema ambiental con moita visibilidade

e impacto na cidadania galega.

En colaboraciéon coa Fundacion Terri-
tori i Paisatge editouse o libro de igual
nome, tanto en galego como en cata-
lan, acompafiado cun CD de recursos
documentais e propostas didacticas
para afondar na tematica.
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2. 0 noso mundo, o noso futuro, a nosa
opcion, baseada no proxecto europeo
Clarity. Ao longo da primavera do 2007 di-
namizouse a sua itinerancia en colabora-
cién coa entén Conselleria de Medio Am-
biente e Desenvolvemento Sostible da
Xunta de Galicia, dentro do programa Cli-
madntica e circulou polas 7 cidades galegas
amais das principais vilas, acompafnadas
de conferencias divulgativas para un pu-
blico xeral e aos que se aportou informa-
cién relevante sobre o cambio climatico,
0s seus impactos ambientais, sociais ou
econdmicos, asi como as propostas da
administracion galega para o traballo na
mitigacién, adaptacion e educacién neste
eido. No ano 2008 foi visitada por mais de
65.000 persoas, 0 que da a dimensién do
potencial divulgativo deste recurso.

Foto 6: Portada do triptico que acompana a
exposicioén itinerante
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Dende entén esta mostra, ao igual que a
anterior pode ser solicitada por concellos,
entidades ou centros educativos.

E importante resefiar que as exposicions
do CEIDA estan disponibles en formato
imprimible na paxina web da institucién
(www.ceida.org) o que permite a consulta
por calquera persoa interesada e favorece
0 seu uso en distintos contextos educati-

vos e divulgativos.

O numero de visitantes a estas exposi-
ciéns & moi elevado dada a enorme de-
manda de solicitudes, e cabe dicir que, no
Ultimo ano, foron case 70.000 persoas en
toda Galicia as que se achegaron a cofie-

cer estas duas mostras.

Asociadas a estas exposicions editaronse
asemade unha serie de materiais divulga-
tivos nos que destacan folletos e os cader-
nos didacticos.

Ouvutras actividades

divulgativas

Parello as actividades expositivas, e tamén
cunha metodoloxia baseada na descentra-
lizacién de actividades, o CEIDA puxo en
marcha no ano 2009, o Ciclo de Cine Am-
biental e Solidario Butaca Verde, inclui-
do dentro do proxecto Ciencia, Enerxia e
Cambio Climatico financiado pola FECYT.
Este ciclo de cine documental desefouse
para ser ofrecido aos concellos galegos, e
se ben & altura de redaccion deste artigo
s6 leva 3 meses en marcha, xa son case
20 concellos os que estan a desenvolver
esta actividade. Os titulos ofrecidos nos
diferentes ciclos, e sobre os cales tefien
que escoller as administracions locais so-
licitantes, estan desefiados tendo como
eixo central o cambio climatico, intentan-
do asi ofrecer unha visiéon tanto ambiental
como social do mesmo, favorecendo a
oportunidade de reflexionar e debatir pos-
teriormente ao visionado. Facendo nosas
as palabras da Comisién de Educacién
e Comunicacién da UICN é preciso “tra-
ballar con procesos que atraen, motivan e
movilizan a accion individual e colectiva”

(Javier BENavas e outros, 2008, pax. 10) e

BUGACA VERDE

ENTRADA DE BALDE. AFORO LIMITADO
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Foto 7: Participantes no programa Butaca Verde

atopamos no cine unha excelente oportu-

nidade.

Os titulos seleccionados nestas mostras
itinerantes son: Home, Tierra, La hora 11,
Manual de uso dunha nave espacial, Oro
negro, La espalda del Mundo, El viaje del

Emperador, e La pesadilla de Darwin.

A excepcional acollida desta actividade e
a boa avaliacion tanto das entidades soli-
citantes coma dos asistentes, son factores
que estan a condicionar a oferta perma-
nente deste programa coa inclusion de
novos titulos, a posibilidade de charlas
asociadas, ou ediciéns especificas para
centros de ensino.

Asemade, outra das actividades de divul-
gacioén sobre cambio climatico é a produ-
cion de materiais. Podemos citar aqui a
colaboracion do grupo empresarial GADI-
SA na publicacion de folletos divulgativos
co gallo do Dia Mundial do Medio Am-
biente, adicado nas ultimas convocatorias
a aspectos vinculados directamente co
cambio climatico. Estos folletos reparten-
se todos os anos en centos de establece-
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Foto 8: Contraportada do folleto divulgativo
sobre cambio climatico co gallo do Dia Mundial
do Medio Ambiente ‘09

mentos de alimentacién e centros comer-

ciais cos que esta cadea conta en Galicia.

Xunto coas exposiciéns, o cine documen-
tal e a edicién de materiais divulgativos,
as conferencias conforman a ultima das
modalidades divulgativas. Nesta lifia po-
demos destacar a participacion anual nas
Xornadas Tecnoldxico-Culturais organiza-
das polo IES Cruceiro Baleares, (Cullere-
do, A Corufa) centrada no ano 2008 nas
causas, impactos e soluciéons ao cambio
climatico.

Programas para centros
educativos

Cabe destacar o programa educativo que se
desenvolveu vencellado & estancia da expo-
sicion O noso mundo, o noso futuro, a nosa
opcion nas salas do Castelo de Santa Cruz,
na primavera do 2008. Mais de 700 partici-
pantes en este programa poideron visionar
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Foto 9: Participantes no programa educativo O
noso mundo, o noso futuro, a nosa opcion

un documental e posteriormente realizar
unha visita guiada e interactiva pola exposici-
6n, na que comprobaron como poden redu-
cir emisiéns incorporando a bicicleta como
método de transporte habitual ou como € o

funcionamento dunha pila de hidréxeno.

Coémpre dicir que, alén do desenvolve-
mento deste programa na sede do CEIDA,
e dada a continua demanda desta expo-
sicion polos centros educativos, nome-
adamente de secundaria, elaborouse un
caderno de actividades que acompana a
mesma e que se lles facilita a todos os que
a solicitan para apoio ao traballo docente,
alén de estar dispoiiible para a consulta e
emprego na web da institucion.

O CEIDA, centro de
documentacion en cambio
climatico

Unha das caracteristicas que permiten di-
ferenciar a un centro de referencia doutros
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equipamentos de EA, é o seu papel como
centro de documentacién. Asi, no CEIDA
ten a sua sede o Centro de Documentacion
Ambiental Domingo Quiroga, € como se es-
tablece nos estatutos* de funcionamento,
esta entre outros fins, “a creacion dun sis-
tema de recollida de informacion ambiental
co fin de crear un fondo documental e un
banco de datos ambientais que permitise
difundir todo tipo de documentacion rela-
cionada coa tematica do centro”.

O proceso de consolidacion deste servizo
vense logrando nos Ultimos anos grazas
a estabilidade do persoal especializado,
froito de diferentes convenios de colabo-
racion, e & continua dotacion de materiais
que vai incrementando considerablemente
os diferentes fondos documentais.

Se ben a especializacién inicial do centro no
ano 2001 baseabase en conservacion, sus-
tentabilidade e EA, hoxe pddense citar no-
VOs campos que a propia dinamica de fun-
cionamento obrigou a abrir e onde o cambio
climatico e a enerxia tefien un papel relevan-
te, constituindo se cadra, o mellor centro

documental sobre este tema en Galicia.

4 XUNTA DE GALICIA;UNIVERSIDADE
DA CORUNA, OLEIROS. CONCELLO (2000).
Convenio de colaboracion entre a Conselleria de
Medio Ambiente, a Universidade de Coruia € o
Concello de Oleiros para a actualizacién do an-
terior polo que se creaba o Centro de extension
universitaria e divulgacion ambiental de Galicia
(CEIDA) Santiago de Compostelalhttp:// www.
ceida.org/docs/convenio.pdf]
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Asemade o Centro de Documentacion
pertence & RECIDA (Rede de Centros de
Informacién e Documentacion Ambiental)
pudendo completar o seu catalogo de fon-
dos con outros procedentes dos diversos

centros agrupados.

Sinalar que o acceso & informacion e do-
cumentacién ambiental é o primeiro servi-
z0 no que se incluiu un criterio descentra-
lizador, para favorecer as consultas dende
calquer lugar da xeografia galega. Deste
xeito os usuarios poden formular as suas
consultas tanto persoalmente, como a tra-
vés do correo electronico, teléfono ou fax,
e recibir os materiais solicitados tamén por
correo postal.

No que respecta aos fondos documentais
sobre os aspectos relacionados co cambio
climatico e enerxia, na Taboa 1 resénanse
0 numero de exemplares existentes, non
estando incluidos os recursos electrénicos

catalogados.

No entanto, na actualidade, sobre o cam-
bio climatico existen tamén milleiros de
recursos electronicos (on line) que van
crecendo exponencialmente nos ultimos

Educacion Ambiental fronte ao cambio climatico no CEIDA

anos. Nesta sociedade da informacion a
inmensa cantidade de portais, paxinas
web e blogs, é unha dificulta a hora de
procurar recursos e informacién, tendo os
usuarios verdadeiros problemas para ob-
ter informacion de calidade. Facilitar estas
procuras on line é precisamente outra das
funciéns desenvolvidas polo persoal do-
cumentalista.

Nesta lina, editouse no ano 2008 en cola-
boracién co INEGA un directorio de recur-
sos electrénicos sobre a enerxia, que en
formato CD Rom inclie unha escolma dos
informes, materiais divulgativos, recursos
didacticos etc. dispofibles on line para fa-
cilitar a procura de informacion.

Do mesmo xeito, e dentro do proxecto xa
citado Ciencia, Enerxia e Cambio Clima-
tico, estase a piques de editar un novo
directorio de recursos electrénicos neste
caso especifico sobre cambio climatico,
que acompanfara a itinerancia da exposi-
cion antes referida, O noso mundo, o noso
futuro, a nosa opcion, favorecendo deste
xeito as inquedanzas dos publicos mais

esixentes.

Taboa 1: Fondos do Centro de Documentacién Ambiental Domingo Quiroga. Setembro’09

TOTAIS CAMBIO CLIMATICO ENERXIA
Monografias 4.955 154 149
Artigos de revistas baleirados 11.617 522 340
Audiovisuais 876 37 25
Literatura gris 757 9 37
TOTAIS 18.205 722 551
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Asemade e para para darlle unha maior
visibilidade e utilidade aos fondos, dende
o centro de documentacion vense elabo-
rando un Boletin de Novidades cun ca-
racter mensual, no que se resefan as Ulti-
mas incorporacions dispoiiibles, segundo
o formato do material: monografias, arti-
gos, audiovisuais, literatura gris ou recur-
sos electrénicos. Co gallo do Dia Mundial
do Medio Ambiente’09 adicado ao cam-
bio climatico, o Boletin de Novidades de
xufio foi sobre cambio climatico, enfocado
prioritariamente ao profesorado tanto de
infantil, primaria, secundaria, como ciclos
profesionais, para axudar o traballo na
aula. Todos os boletins envianse por cor-
reo electrénico a base de datos do CEIDA

e estan dispofiibeis na web do centro.

A modo de conclusion

Como retos de futuro na area cabe des-
tacar o proxecto de ambientalizacion
enerxética do CEIDA para o que, en co-
laboracion co INEGA, poidase dotar & ins-
talacion histérica de infraestructura que
satisfaga parte das demandas enerxéticas
con fontes non contaminantes, e converter
asi ao Castelo de Santa Cruz nun exem-
plo de boas practicas e coherencia. Pre-
téndese con esta medida non sé reducir
as emisions de CO, procedentes da sua
actividade, senén tamén cumprir un papel
exemplificador e educativo, facendo visi-

ble a viabilidade de certas medidas aplica-
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bles tamén nos fogares e instalacions das

administracions publicas.

No que respecta as accions de EA fronte
ao cambio climatico, temos como desafio
facer visibles as entidades patroas e cola-
boradoras da institucion a necesidade de
apoiar economicamente a continuidade
das accidéns iniciadas, tanto formativas,
divulgativas como documentais sobre
cambio climatico, dotandolles dunha su-
ficiencia orzamentaria que garanta a sua
continuidade.

Mais cémpre que estas actuaciéns in-
corporen pasenifio criterios mais esixen-
tes para a sua execucion, redisefiandoas
nos casos pertinentes e incluindo nalguns
outros unha avaliacion real da reducion
de gases que estes programas poden
ocasionar. Precisase que o0s programas
de EA fronte ao cambio climatico estean
cada vez mais contrastados e avaliados
pola reducion de emisions para dotar aos
mesmos de credibilidade e convertelos en
ferramentas imprescindibeis no traballo de
cara a sustentabilidade en todos os eidos.

Asemade a institucién debe incorporar de
forma mais visible a EA fronte ao cambio
climatico noutras areas de actuacién da
mesma, transversalizandoa nos progra-
mas educativos, areas de medio marifno,
bosques etc. e como xa se citou empre-
gando como novo criterio a ter en conta
na metodoloxia de actuacién da entidade

a reducion continua de emision de gases
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na realizacion de todas as actividades

propias da institucién.

E un reto tamén incluir accions formativas
e divulgativas fronte ao cambio climatico
na area de cooperacion internacional ao
desenvolvemento, que neste momento
ten especial presenza nos territorios da

lusofonia.

Igualmente é un reto favorecer maior nu-
mero de consultas descentralizadas para
chegar de forma cémoda aos usuarios,
através da consulta dos fondos on line
para o que se esta a traballar na posta en
marcha dun portal sobre cambio climatico
no que se acceda & informacién mais rele-
vante dispofibilizada na web e con crite-
rios de busca que cumpran os requisitos
mais esixentes posibeis, para finalmente
converter ao CEIDA na referencia docu-

mental sobre cambio climatico en Galicia.
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Officinas eficientes
Efficient Offices

Evangelina Nucete Alvarez. Técnica de eficiencia energética de WWW-Esparia (Espaiia)

Resumo

Seguindo a lifia encetada en 2007 para lograrmos ambitos de traballo mais sustentables
e con menor pegada de carbono, WWF Espafia presentou a finais de 2008 a camparia
OFFicinas Eficientes, a través da cal pretende pdr ao alcance de todo tipo de entidades,
en particular as pemes e organizacions do terceiro sector, ferramentas e orientacions
practicas que lles permitan reducir as suas emisions de dioxido de carbono e mellorar a
xestion enerxética das stas oficinas e centros de traballo. Como parte do proxecto, WWF
elaborou a Guia de aforro e eficiencia enerxética en oficinas, con que as empresas e as
organizacions poderan cofiecer cales son 0s requisitos basicos necesarios para iniciaren
un plan de aforro e eficiencia enerxética nos seus centros de traballo, e que accions son
as que poden por en marcha para reduciren 0s seus consumos enerxéticos e emisions
de CO,. A guia complementase cun sinxelo programa que facilita o inventariado e
seguimento do consumo de enerxia dos equipos e instalacions enerxéticas presentes
no edificio, xunto con outros materiais de sensibilizacion enfocados a promoveren boas
practicas e habitos de consumo responsables entre os traballadores, entre os cales se
atopa o portal web www.officinaseficientes.es.

Abstract

Following the line iniciated in 2007 to achieve areas of work more sustainable with
less carbon impact, WWF Spain presented at the end of 2008 campain “Efficient
officies” through which it covers all kinds of entities, in particular small companies and
third sector organisations, tools and practical guidance that will allow them to reduce
their cardon dioxide emissions and improve energy management within their offices
and centres of work. As a part of the project, WWF provides a Guide to save and
provide energy efficient offices giving information to companies and organisations on
the basic requirements and iniciate an energy efficient plan, including reduced energy
consumption and reduced CO, emissions. This guide includes a simple programme
monitoring energy comsumption of equipment and instalations within buildings,
together with other information promoting good practice and examples of responsible
consumption among the workforce. www.officinaseficientes.es
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Aforro, eficiencia enerxética, oficinas eficientes, organizacions non-gobernamentais
(ONG), pequenas e medianas empresas (pemes)
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Savings, energy efficiency, efficient officies, non-gubernamental organisations (NGO),
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Infroducion

Malia que en 2008 a demanda de enerxia
primaria e as emisiéns espafolas de gases
de efecto invernadoiro experimentaron un
descenso con respecto ao ano anterior,
como consecuencia da crise econémica e
a suba dos prezos do petréleo (que che-
gou a alcanzar os 150 $ o barril), Espafia
continla a ser o pais industralizado onde
mais aumentaron as emisions desde 1990
(+42,7%)".

Os chamados sectores difusos, como o
residencial, terciario ou o transporte, re-
presentan a meirande partida do cémputo
destas emisiéns, preto do 60%. Precisa-
mente, a dispersion, a atomizacién e a di-
ferente natureza dos focos de emision, asi
como a dificultade de exercer un control
continuo e eficaz sobre eles, convérteos
nunha das areas que mais custa implicar
nas politicas de loita contra o cambio cli-
matico. Esta situacién é especialmente
alarmante xa que € precisamente nestes
sectores difusos onde mais rapido veu au-
mentando a demanda de enerxia nos ulti-
mos anos previos & crise, con taxas moi
superiores a media, o cal resulta espe-
cialmente salientable no sector servizos,

que veu rexistrando taxas de crecemento

1 SERRANO | GIMENEZ, L., SANTAMARTA,

J. (mayo 2009): Evolucion de las emisiones de
gases de efecto invernadero en Espana (1990-
2008). World Watch y CC.OO. [http://www.ccoo.
es/comunes/temp/recursos/1/194623.pdf]
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anuais superiores ao 7%, fronte ao 4,6%

do transporte ou 0 4% da industria?.

Se queremos evitar que, unha vez pasa-
da a crise, as emisiéns volvan recuperar
o ritmo sen freo dos ultimos anos e que
0s obxectivos marcados para 2012 e para
etapas posteriores do Protocolo de Quioto
se vexan seriamente comprometidos, re-
sulta imperativo asentarmos cambios es-
truturais permanentes en todos os secto-
res de actividade, nomeadamente nestes
sectores difusos. E para que isto aconteza,
€ imprescindible reverter o consumo des-
mesurado de enerxia e asentar as bases
dun novo modelo enerxético que se ba-
see realmente no aforro e na utilizacion de
tecnoloxias mais eficientes e de fontes de

enerxia limpas e renovables (Grafico 1).

Graficol: Reparto do consumo enérxetico en

Espafa por sectores (2004)

REPARTI DE CONSUMD ENERGETICO [
EN ESPANA POR SECTORES {2004)
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2 IDAE, Instituto para la Diversificacion
y Ahorro de Energia (octubre 2006): Boletin IDAE:
Eficiencia Energética y Energias Renovables (n° 8).
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Un dos ambitos difusos que ofrecen unha
ampla marxe de mellora enerxética son os
edificios destinados a oficinas, que actual-
mente supofien a metade da enerxia total
consumida dentro do sector servizos.

O consumo enerxético dunha oficina até-
pase repartido maioritariamente entre os
equipos de iluminacién e resto de apa-
rellos eléctricos, seguido dos sistemas de
calefaccion e aire acondicionado, en tanto
se dedica unha pequena parte, por volta
do 5%, a producion de auga quente para

usos sanitarios (Grafico 2).

O emprego xeneralizado dos equipos de
aire acondicionado e de sistemas de ilu-
minacién artificial, ou o cada vez maior nu-
mero de equipos ofimaticos presentes nos
centros de traballo (ordenadores, impreso-
ras, fotocopiadoras etc) contriblen signi-
ficativamente a aumentar a demanda de
enerxia do sector. Un consumo que se ve

tamén influido por outros factores como o

Grafico2: Distribucion dos consumos de
enerxia nunha oficina media en Espafa
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OFFicinas Eficientes

nivel de eficiencia enerxética dos equipos,
os habitos de consumo dos usuarios ou
as propias caracteristicas construtivas do
edificio. Se a todo isto lle engadirmos que
entre 0 40% e 0 50% das emisions de CO,
dunha empresa a producen o seu cadro
de persoal ao se trasladar ao seu lugar de
traballo, é oportuno reflexionarmos sobre
o impacto directo e indirecto que tefien os
edificios de oficinas e o desefio dos espa-
zos de traballo sobre 0 medio ambiente.

En vista desta situacion, compre impul-
sarmos medidas de aforro e eficiencia
enerxética no ambito das oficinas, coa fi-
nalidade de reducir o seu impacto sobre
as emisiéns de CO2 e por asi tamén a sua
parte na loita contra o cambio climatico,
que non deixa de ser, a fin e ao cabo, unha

responsabilidade de todos.

Estes son os motivos que levaron a WWF
a pér en marcha a sta campana OFFicinas
Eficientes, que continda a lifia de traballo
iniciada en anos anteriores para lograr
contornos de traballo mas saudables e
sustentables.

@]
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Que é OFFicinas Eficientes?

OFFicinas Eficientes é unha campafa
desenvolvida por WWF cuxa finalidade é
ofrecerlle a todo tipo de entidades, sinala-
damente as ONG e as pequenas e media-
nas empresas (as pemes), unha serie de
guias e ferramentas practicas de sinxelo
manexo para favorecen a introducion do
aforro e a eficiencia enerxética nas suas
oficinas e centros de traballo. O proxecto,
que se enmarca dentro do programa de
subvenciéns destinadas a realizacion de
campafas de sensibilizacién para a pre-
vencion da contaminacion e do cambio
climatico do Ministerio de Medio Ambien-
te, e Medio Rural e Marifio, foi presentado
publicamente en decembro de 2008.

Entre os obxectivos perseguidos pola
campaha atépanse os seguintes:

e Concienciar aos responsables de ONG e
aos pequenos e medianos empresarios
dos problemas que xeran os patréns de
consumo de enerxia nos seus centros
de traballo sobre o cambio climatico, e
facilitarlles ferramentas practicas para
elaboraren e implantaren neles un plan
de aforro e eficiencia enerxética.

e Darlle a cofiecer ao cadro de persoal
cales son os problemas ambientais aso-
ciados ao consumo de enerxia que se
produce nas oficinas, e cales son as al-

ternativas e solucions para os combater.
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e Promover a elaboracion de plans de
aforro e eficiencia enerxética nos cen-
tros de traballo de todo tipo de entida-
des, tefian ou non fins lucrativos (ONG,
pemes, grandes empresas privadas, ad-
ministracion...).

Por que as pemes e as
ONG?

O motivo polo que a campafia se dirixe
a estes dous colectivos, as pemes e as
ONG, é precisamente polas caracteristicas

e necesidades comuns que comparten.

Ainda que tradicionalmente as ONG e as
pemes non son percibidas como grandes
consumidoras de enerxia, ambas presentan
unha responsabilidade destacada sobre as
emisiéns de CO,. As dluas desempefian as
suas actividades en edificios de oficinas,
onde se consomen importantes cantidades
de enerxia. Por exemplo, consémese elec-
tricidade para a iluminacién, a climatizaci-
6n e o funcionamento de diversos equipos
como ordenadores, fotocopiadoras, ascen-
sores, aire acondicionado... Nelas tamén se
consomen outras fontes de enerxia como,

por exemplo, o gas natural para a produ-

ambiental MENT Esustentable, 2009, (1), 7



cion de auga quente e para cubrir as ne-
cesidades de calefaccion. Igualmente, para
que os traballadores e as traballadoras
poidan acceder a diario aos seus postos
de traballo é probable que utilicen medios
de transporte motorizados que consuman
combustibles fésiles, e 0 mesmo acontece
cando necesitan realizar outros despraza-
mentos por motivos de traballo.

Outro trazo comun das pemes e as ONG é
que os gastos asociados aos consumos de
enerxia poden chegar a supor unha carga im-
portante para a contabilidade interna destas
entidades, que en ocasions adoitan presentar
dificultades de financiamento e capacidade
econdmica limitada para o desenvolvemento
dos seus proxectos. Alén diso, adoita existir
certo descofiecemento acerca do alcance
que ten o impacto da sua actividade sobre o
contorno, asi como das soluciéns que poden

pdr en marcha para o minimizar.

Como en moitos casos, racionalizar e re-
ducir o consumo de enerxia comporta tan
s6 mudar certos habitos de comportamen-
to entre o persoal ou aplicar solucions téc-
nicas de baixo custo, a adopcién de prac-
ticas de aforro e eficiencia enerxética non
ten por que supor unha carga economica
para estas entidades. E para que isto acon-
tecer, sera necesario por a disposicion das
persoas responsables destes colectivos
tanto a informacién como as ferramentas
suficientes para que poidan comezar a au-
toxestionar e optimizar enerxeticamente
0s seus centros de traballo.

ambiental MENTEsustentable, 2009, (1), 7
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A campana OFFicinas Eficientes desenvol-

veuse a través das seguintes ferramentas:

— A edicién dunha guia de aforro e efi-
ciencia enerxética para oficinas, en
que se explican os pasos que compren
para implantaren un plan de mellora da
xestién enerxética no centro de traballo.

— Elaboracion de materiais de sensi-
bilizacion dirixidos ao persoal, con
consellos e boas practicas para aforrar
enerxia no posto de traballo e axudar a
acadar os obxectivos de mellora que se
propuxera a organizacion.

— Difusion da campana a través da sua
paxina web oficial (www.officinaseficien-
tes.es) e nomeadamente a través das
diversas acciéns de sensibilizacién que
se estan a realizar a través da Rede de
Grupos de WWF.

Guia de aforro e eficiencia
enerxética para oficinas

Este manual explica os pasos que hai que
dar para comezar a implantar desde cero
un plan de mellora da xestion enerxéti-
ca na oficina: desde como seleccionar a
persoa encargada da sua realizacion até
como facer o seguimento dos consumos
de enerxia e emisions do centro, marcar un
obxectivo de reducion interno e seleccio-
nar aquelas medidas que resultaren mais
acaidas para alcanzar o dito obxectivo.

Estos son os pasos propostos na guia
para abordar un plan de mellora da xes-
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GUIA
BE AHORRG
¥ EFICIENCIA ENERGETICA

EN OFICINAS

A

tién enerxética no centro de traballo (Gra-
fico 3).

Con esta guia, as persoas responsables
dunha oficina dispofien, por tanto, das

orientaciéns esenciais para proceder a:

— inventariar e calcular as emisions xera-

das polo consumo enerxético producido

Grafico 3: Plan de mellora da xestidon enerxética

nos seus centros de traballo;

— determinar un obxectivo de reducion de
emisions de CO, a curto-medio prazo e
identificar as oportunidades con que al-
canzar tal obxectivo;

- plasmalas nun plan de accién cun calenda-
rio e recursos identificados e ben definidos;

— encontrar suxestions para reducir e com-
pensar as emisions imprescindibles;

— implicar aos traballadores na consecu-
cién dos seus obxectivos de reducion.

O capitulo central e mais groso da guia é
0 que recolle a seleccion de medidas de
aforro e eficiencia enerxética, as cales se
presentan a modo de fichas e clasifica-
das por bloques, en funcién do equipo ou
sistema enerxético sobre as que actuan.
Cada bloque de medidas leva asignado
unha cor identificativa para facilitar a sua
procura, e cada ficha esta organizada do

seguinte xeito:

1. Conseguir o apoio
da Direccién e a
implicacion de toda a
organizacion

sable do plan de

2. Designar ao respon-

xestion enerxética

3. Realizacion do in-
ventario dos equipos
consumidores de
enerxia na oficina

. Enquisa sobre os

habitos de consumo

do persoal

7. Elaboracion dun
Plan de Accién do
Plan de mellora da

xestién enerxética da

oficina
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5. Andlise dos datos
inventariados e defi-
niciéon do obxectivo
de reduccién

. Seguimento dos
resultados e mellora

continua

. Seleccién das medi-
das para acadar os

obxectivos de reduc-
cién propostos

9. Comunicacién dos
resultados obtidos

ambiental MENT Esustentable, 2009, (1), 7
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e Titulo, finalidade da medida, e centro de e Estimacion do custo de implantacion e
consumo a que afecta mantemento

e Fonte de enerxia ou recurso utilizado e Responsables de implantacion e indica-

e Descricion da medida dores de cumprimento

¢ Potencial estimado de reducién do con-
sumo enerxético e de emisions de CO,
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llustraciéon 1: Exemplos de fichas de me-

didas
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O manual compleméntase cunha ferra-
menta informatica que facilita o labor de
inventariado dos consumos enerxéticos e
de emisions das distintas instalacions da
oficina —iluminacién, equipos, auga quen-
te sanitaria e climatizacion—-, e que, amais
diso, permite cofiecer o aforro potencial
econdémico, de enerxia e de emisions que
se pode chegar a obter adoptando algu-
nhas das principais medidas de aforro e
eficiencia enerxética que contén a guia.

Sensibilizacion do cadro de
persoal

Todas as medidas e actuacions de aforro
e eficiencia que se poidan pér en marcha
nunha oficina son necesarias e constituen,
sen dubida ningunha, o paso mais impor-
tante para alcanzar os obxectivos de aforro
propostos pola organizacién. Mais se non
se conciencia e se conta coa participacion
de todos os traballadores e traballadoras,

dificilmente poderan acadarse na practi-

llustracién 2: Exemplos de ferramentas informaticas incluidas na guia
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caPor esta razéon, cando se diselou a

OFFicinas Eficientes

llustracién 3: Péster de boas practicas

Guia de aforro e eficiencia enerxética

sensibilizacion dirixidos ao cadro de

persoal.

e Un pdster de boas practicas, con 1
consellos relacionados coa correcta
utilizacion dos equipos de iluminaci-
6n, climatizacién e equipos ofimaticos

para evitar dispendios innecesarios.

e Adhesivos, con mensaxes recorda-
torias para colocar nos principais fo-
cos de consumo de enerxia do lugar
de traballo (monitores, interruptores
da luz, termdstatos de equipos de

).

climatizacion..
e Cartons termometro, de tamafo
peto, que incorporan un terméme-
tro de temperatura ambiente no reverso
coas temperaturas 6ptimas recomenda-
das para cada época do ano (20° a 22°
C no inverno e 23° a 25° C no veran).
O obxectivo destes carténs € que cada

traballador ou traballadora poida ver, con

llustracién 5: Carténs termémetros
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sO unha ollada, se a temperatura que ten
programada o seu termostato se atopa
dentro do rango recomendado, co fin de
sensibilizalo neste aspecto e previr dis-
pendios de enerxia innecesarios.

Presentacion para as persoas res-
ponsables do Plan, que poden utilizar
nas sesions informativas que se realicen
para os empregados

da organizacion, para
xustificar a necesidade

&
; )
de implementar un plan™=_ b

Inicio

A paxina principal recibe o usuario cunha
imaxe animada da campana. Un navega-
dor simbolizado por interruptores permite
acceder as sUas distintas secciéns, e es-
tes acéndense ou apaganse en funcion da

secciéon que se visitar. (llustracién 7)

llustraciéon 6: Presentacions para os responsables do Plan
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Para lle dar difusion &
campafa e conseguir
chamar a atencién cara
a ela realizouse esta pa-
xina web onde se poden
descargar todos os ma-
teriais de sensibilizacion
anteriores (agas os adhe-
sivos e os carténs, que
s6 estan disporibles a
través da oficina central
de WWF). A sua estrutura
€ a seguinte:

llustracién 7: Inicio da Paxina web
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llustracion 8: Consellos utiles
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Consellos utiles

Nesta seccidon preséntanse unha serie de
consellos e boas practicas para aforrar
enerxia na oficina, de xeito animado e en-
focados ao dia a dia dos traballadores e
traballadoras (llustracion 8).

Test de eficiencia

A través deste test animado pddese facer un
percorrido virtual por unha oficina e pér a pro-
ba os nosos cofiecementos e habitos enerxé-
ticos no posto de traballo (llustracion 9).

Guia de OFFicinas Eficientes

Desde estoutra seccién pddense descar-
gar a guia, a ferramenta informatica e mais
a presentacion da campana para as perso-
as responsables do plan (llustracion 10).

Enviar a un amigo
Para convidar os nosos contactos a cofe-
ceren a campana e visitar o web (llustra-

cion 11).

Ver video
A través deste espazo pddese ver o video

da campana (llustracién 12).

llustracio Ver video

o ¥

ambiental MENTEsustentable, 2009, (1), 7



EvanceLina NuceTe ALvarez

Este video, de preto de cinco minutos e
medio de duracion, contrapdn os com-
portamentos mais e menos eficientes de
duas persoas durante unha xornada labo-
ral completa, desde o intre de chegar ao
posto de traballo até a sUa saida.

A estética e dinamica do xogo utilizadas
son como as dun videoxogo, onde as
personaxes van superando unha serie de
probas —distintos momentos do dia na ofi-
cina que pofien a proba a slUa capacida-
de para aforrar enerxia— e onde no canto
dunha barra de vida se indica a cantidade
de emisions de CO, que vai xerando cada
personaxe, segundo a racionalidade dos

seus comportamentos.

Difusion da campaia, en
clave de Rede

A raiz da presentacion da campanfa estan-
se a realizar varias actividades para con-
seguir a stia maxima difusion: asistencia a
charlas e seminarios, envio de informacion
a camaras de comercio rexionais e empre-
sas, artigos nas revistas Panda e Pandilla
para os socios de WWF, envio de boletins
electrénicos con ligazéns 4 campafa...

Mais sen lugar a dubidas, quen mais

esta a contribuir a difusion dos materiais

e ferramentas da campafa son os nosos

188

Foto 1: Presentacion da Campafa na Sede da
Confederacion de Empresarios de Zaragoza

voluntarios da Rede de Grupos de WWEF,
quen, alén de a promoveren internamente
nos seus propios centros de traballo (re-
partindo adhesivos e carténs termdmetro
entre os comparneiros e difundindo o web
www.officinaseficientes.es), estan a por en
marcha iniciativas locais para involucrar
activamente pequenas e medianas empre-

sas das suas localidades.

Tal é o caso, por exemplo, do Grupo de
Zaragoza de WWEF, que poucos dias des-
pois de lanzar a campana realizou unha
presentacion no Concello de Zaragoza,
o cal desde aquela colabora cos nosos
voluntarios na sua difusion entre varias
empresas da capital zaragozana. Tamén
realizaron até a data varias presentaciéns
da guia na sede da Confederacién de Em-
presarios de Zaragoza a representantes
do Club de Encontros coa Axenda 21 de
Zaragoza e outras empresas e colectivos
locais, nos cales se lles ofreceu asesora-
mento no emprego da guia e a ferramenta
a cantas empresas asi o solicitaren, unha
colaboracién que se esta a canalizar como

ambiental MENT Esustentable, 2009, (1), 7



parte dun proxecto de fin de carreira na
Universidade de Zaragoza, a cargo da
persoa que coordina o Grupo de Zaragoza
de WWF.

Outro exemplo que compre salientarmos é
a iniciativa promovida polo Grupo de Ala-
cante de WWF, que pulou pola creacién
da Rede de Oficinas Eficientes en Alacan-
te. Este proxecto, que comezou a se de-
senvolver en xaneiro deste ano, pretende
concienciar as persoas responsables de
asociacions, empresas e outros colectivos
locais que se adhiran voluntariamente ao
programa e levar adiante acciéns de aforro

enerxético nas suas oficinas.

As lifias de traballo desta iniciativa, que se
desenvolvera ao longo de todo 2009, son

basicamente tres:

1. A presentacion en Alacante, da guia,
que tivo lugar o 22 de xaneiro de 2009
no foro da FNAC de Alacante. Durante
0 evento aproveitouse para lles presen-
tar a campanfa as oficinas adheridas a
iniciativa, asi como o proxecto polo mi-
udo da Rede de Oficinas Eficientes en
Alacante.

2. Fase de seguimento. Durante esta fase,
as oficinas adheridas & Rede iran intro-
ducindo habitos cotians de consumo
eficiente da enerxia nos seus contor-
nos de traballo, e realizando reuniéns
periddicas cada tres meses a modo de
seguimento. Cada oficina realizara un

inventario de habitos de consumo dos

ambiental MENTEsustentable, 2009, (I), 7
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Fotos 2 e 3: Presentaciéon da Campafa e da
Rede de Oficinas Eficientes en Alacante no
foro de FNAC de Alacante

seus traballadores e traballadoras, un
inventario dos consumos das suas ins-
talaciéns e a seleccion das medidas de
aforro enerxético que se compromete a
por en marcha.

3. Por Ultimo, a finais de 2009 convocara-
se un acto publico ao cal se convidara
aos medios de comunicacién e mais ao
publico en xeral, para dar a cofiecer os
logros obtidos durante 2009 polas aso-
ciacions e empresas que se sumaron

ao proxecto.

Entre as entidades adheridas até a data
a Rede de Oficinas Eficientes en Alacan-
te atépanse “Notodovale”, “Dlight”, “La
tomaca groga”, despacho de avogados
“Asensi Climent”, “La Civica-Escola Valen-

ciana”, “Scouts de Alicante-MSC”, “Mon
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Jove”, “Consell de la Joventut D’Alacant”

e “Accid6 cultural d’Alacant”.

Conclusion

Coa campafa OFFicinas Eficientes, WWF
continua a lifia encetada no ano 2007 para
conseguir contornos mais sustentables e
con menores pegadas de carbono no dia
a dia das ONG, e mais en todas aquelas
organizacions e entidades publicas ou
privadas que manifestaren interese por
reducir o consumo enerxético e as emisi-
6ns de gases de efecto invernadoiro xe-
radas no desempefio da sua actividade
diaria. Coas ferramentas presentadas, que
tratan de ser o mais practicas e sinxelas
posibles para facilitar a sua comprensi-
6n por parte de colectivos habitualmente
non familiarizados con este tipo de tema-

190

ticas e conceptos, WWF quere conseguir
que o aforro e a eficiencia enerxética se
vaian consolidando gradualmente como
elementos centrais na xestion global das
oficinas e centros de traballo de empresas

€ organizacions.

OFFicinas Eficientes complementa asi a
Campafa de Mobilidade Sustentable pre-
sentada en 2007, cuxa finalidade é que as
ONG e institucioéns reduzan as emisions de
CO, relacionadas co transporte dos seus
traballadores e traballadoras por motivos
laborais.

Para mais informacion:
http://www.wwf.es/que_hacemos/

cambio_climatico/nuestras_soluciones/

trabajo_con_empresas/
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Consumo responsable frente ao cambio

climatico: o Proxecto Piensaenclima
Responsible consumption and climate
change: The project Piensaenclima

Aurelio Garcia Loizaga e Teresa Royo Luesma. Ecologia y Desarrollo (Espafia)

Resumo

O cambio climatico é percibido como un dos maiores problemas a que se enfronta a
humanidade, e pouco e pouco esta percepcion esta a se estender a todos os dmbitos
sociais. Neste artigo centrdmonos no consumo domeéstico e na sua relacion co cambio
climatico, pois unha andlise do contexto fixonos concluir que unha ferramenta util para
contribuir a se mitigar o cambio climatico desde o ambito do consumo domeéstico consiste
en ofrecerlles aos consumidores unha informacion sinxela, mais obxectiva e transparente,
dos impactos das empresas sobre o clima. Neste sentido, outros estudos salientan a
demanda de informacion a este respecto por parte da cidadania. Asi mesmo, sabemos que
debe tratarse dunha informacion o mais simple posible, porque os consumidores tamén
manifestan certo malestar polo exceso de informacion que se lles ofrece (diversidade de
etiquetaxes, atencion ao ambiental, ao social, ao saudable...). Tamén detectamos que a
cidadania expresa unha baixa credibilidade das mensaxes das empresas no que ten a ver
co cambio climatico, mentres que confian principalmente nos cientificos e organizacions
ambientais. O proxecto Piensaenclima aqui presentado analizou o desemperio en materia
de cambio climatico das maiores empresas de cinco sectores de consumo e presentou a
informacion nun formato sinxelo destinado aos consumidores finais.

Abstract

Climate change is perceived as one of the biggest problems faced by Humanity.
Gradually this perception is spreading to all areas of society. In this article we focus on
domestic consumption and its relation to climate change. The context analysis has made
us conclude that a useful tool for contributing to climate change mitigation from the area
of domestic consumption is to offer consumers a simple, but objective and transparent
about the corporate impacts on the climate. Some studies stress the public demand for
information in this regard. On the other hand, should be noted that simple information is
needed, as consumers also expressed to be overwhelmed by the information provided
to them (label diversity, attention to environmental issues, social issues, health issues...).
We have also found that people show a low credibility for the corporate messages
on climate change, while relying mainly on scientist and environmental organizations.
The project Piensaenclima, here presented, has analyzed the performance on climate
change of the largest companies in five sectors of consumption and has delivered
information in an easy.
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Contexto: consumo e clima?

O impacto do consumo sobre o
clima

A importancia que ten o cambio climatico
como problema ambiental global é un feito
que a maior parte dos cidadans xa recofie-
ce, como tamén recofiece a necesidade
dunha accion urxente para paliar os seus
efectos. Un informe recente sobre a acti-
tude da cidadania europea ante o cambio
climatico amosa que este é considerado
o terceiro problema mais serio do planeta,
por detrds da pobreza e da crise econo-
mica mundial. Asi mesmo, un 67% dos
europeos opina que se trata dun problema
«moi serio», unha porcentaxe que chega
até o 70% en Espafia (Eurorean Commis-
sioN, 2009).

Ora ben, por outra banda, e a pesar das
politicas de consumo sustentable que es-
tan a desenvolverse desde o Cumio de Rio
de Xaneiro en 1992, o impacto ambiental
e climatico que ten o sector doméstico en
Europa segue a medrar. Segundo a Axen-
cia Europea do Medio Ambiente (AEMA), o
consumo doméstico da cidadania europea
representa unha das maiores presions am-
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bientais non sé en Europa, senén tamén
fora das suas fronteiras, e ademais o im-
pacto estd a medrar cando menos desde

1990 (EuroPeaN ENVIRONMENT AGENCY, 2005).

Esta crecente presion explicase non soé
polo crecemento econémico, mais tamén
por factores sociais e demograficos. Por
citarmos o mais relevante, a ocupacién
media das vivendas en Europa diminue, o
que significa que cada vez hai mais viven-
das e electrodomésticos para o mesmo
numero de persoas. Doutra parte, ainda
que a eficiencia enerxética dos electro-
domésticos é cada vez maior, 0 consumo
enerxético das vivendas non se reduce. A
razén é que o numero de electrodomésti-
cos e aparatos que usamos habitualmen-
te aumentou moito, e ademais a sua vida
media é moi curta por causa dos rapidos
cambios de moda e tecnoldxicos.

O papel dos consumidores na
mitigacién do cambio climatico

Segundo traballos da propia AEMA e da
Organizacién para a Cooperacion e o
Desenvolvemento Econdémico (OCDE),
as politicas mais efectivas para reducir o
impacto ambiental do sector doméstico
consisten nunha combinacién de medi-

das lexislativas, de mercado, informativas
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e educativas (OCDE, 2002). Neste marco,
o papel da cidadania como consumidora é
fundamental por varias razéns.

En primeiro lugar porque, & hora de com-
prar un produto ou servizo, ten na stia man
escoller a opcién menos dafina para o me-
dio —e en concreto para o clima- entre to-
das as alternativas. Se ademais temos en
conta que moitos produtos xeran un maior
impacto durante o seu uso do que durante
a sua fabricacion, revélase que os habitos
de uso dos consumidores son tamén clave

a hora de se mitigar o cambio climatico.

Ora que, sobre todo, os consumidores re-
presentan unha panca clave para modifi-
car a actuacion das empresas. Fronte as
medidas lexislativas e & presién das orga-
nizacions sociais, a demanda dos consu-
midores amosouse como un dos mecanis-
mos mais eficaces para facer cambiar as
empresas e o0 desefio dos seus produtos
e servizos. Efectivamente, se o/a consumi-
dor/a discrimina & hora de realizar as suas
compras e favorece as empresas que mais
responsabilidade manifestan cara ao cam-
bio climatico, o mercado estd mandando
un sinal que pode ter un efecto moito mais
rapido e mais profundo que moitas medi-
das lexislativas.

Informacion para un consumo
responsable co clima

Unha das principais dificultades que ma-

nifestan os consumidores para actuaren
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responsablemente é a falta de informa-
cion. De feito, unha boa parte deles xa esta
concienciada fronte ao cambio climatico e
gustarialle poder obrar en consecuencia,
mais adoito non sabe como facelo. O 60%
dos consumidores britanicos e estadouni-
denses queren que as empresas ofrezan
mais informacion sobre o que estan a facer
para reducir o seu impacto sobre o clima, e
como lle afectan os seus produtos ao cam-
bio climatico (AccountaBiLiTy, 2007: 24). Po-
rén, apenas un 11% dos cidadans espafois
confian na informacion que ofrecen as em-
presas, e as fontes que mais confianza xe-
ran son os cientificos (75,3%) e os grupos
ecoloxistas (71,0%) (Meira, 2009: 75).

Por outra banda, algunhas empresas estan
actuando responsablemente e traballan
dunha maneira cada vez mais coidadosa
co clima, mais non sempre son recofeci-

das e recompensadas por isto.

Consumidores responsables fronte
ao cambio climatico:
Piensaenclima

O proxecto Piensaenclima foi desefiado e
desenvolvido para tratar de reducir esta
falta de informacion e, xa que logo, para
facilitar que consumidores e empresas
colaboren na accién fronte ao cambio cli-
matico. Como dixemos, os consumidores
tefien o poder de apoiar 4s empresas que
se esforzan en reducir as suas emisions de
carbono e de castigar aquelas outras que

non fan nada por acabar con este proble-
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ma. As empresas, pola sua vez, tefien a ca-
pacidade de amosar como estan a liderar o
cambio cara a un comportamento que ten
en conta o cambio climatico, e de arrastrar

outras empresas a seguir este camifo.

Piensaenclima realizou unha «analise cli-
matica» das maiores empresas por nimero
de vendas en cinco sectores de consumo
habitual. Grazas a unha metodoloxia de-
senvolvida e previamente contrastada nos
EUA por parte da organizacién Climate
Counts, valoraronse dunha maneira trans-
parente e obxectiva as politicas e os com-
portamentos das empresas na sua accion
fronte ao cambio climatico, e foi asi como
se realizou un ranking de empresas para
destacarmos aquelas que mais atencién
prestan ao cambio climatico, e indicarlles
aos consumidores cales son as que ainda
estan tan s6 nos primeiros pasos deste
longo percorrido. Os resultados desta ana-
lise foron divulgados posteriormente por
medio dunha campafa de sensibilizacion,
mais, para alén, pensamos que a analise
de Piensaenclima ofrece en si mesma al-
gunhas pautas para as empresas que de-

sexen mellorar.

Piensaenclima & un proxecto promovido
por Ecologia y Desarrollo, e subvenciona-
do polo Ministerio de Medio Ambiente e
Medio Rural e Marifio, que conta coa cola-

boracion de Climate Counts.
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O proxecto Piensaenclima.
Metodoloxia e actividades

A continuacion describimos as actividades
do proxecto Piensaenclima, que se separan
en dous bloques: dunha parte esta a ana-
lise das politicas, os sistemas de xestién e
as actividades das empresas en materia de
cambio climatico; e, da outra, a campafa
de difusion para os consumidores. Co-
mezaremos por tratar de forma detallada
a metodoloxia e os procesos utilizados na
andlise das empresas, para posteriormente
falarmos brevemente dos medios de difu-

sién empregados.

Andlise do grao de compromiso
empresarial a respecto do cambio
climatico

Neste proxecto abordouse o problema da
falta de informacién sobre o comportamen-
to das empresas fronte ao cambio climati-
co co obxecto de esta resultar facilmente
accesible aos consumidores. Con este
motivo, desefiouse unha ferramenta de co-
municacion dirixida aos consumidores que
lles permitise acceder a informacién sobre
as politicas e os impactos das empresas
en termos de cambio climatico.

O primeiro paso para abordar a falta de
informacion sobre o comportamento das
empresas fronte ao cambio climatico e
facer esta informacion accesible aos con-

sumidores é desefiar unha metodoloxia de
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analise que aborde os factores clave para
avaliar o comportamento das empresas
e nos permita obter informacién proce-
sada, clara e precisa sobre eses factores
clave. Por outro lado, hai que seleccionar
as empresas de sectores con impacto no
clima, e cunha producién de consumo xe-
ral para que os consumidores poidan elixir
realmente. A descricion destes dous pasos

témola a seguir.

a) Deseno da metodoloxia de andlise

das empresas

Formulamonos crear unha metodoloxia
que avaliase para cada empresa 0s com-
promisos adquiridos en materia de cambio
climatico, as accions emprendidas, as po-
liticas a longo prazo e a estratexia.

Para o seu desenvolvemento estudaronse
algunhas metodoloxias de analise de em-
presas que tefien como publico a grupos
investidores (Carbon Disclosure Project e
factores avaliados en diferentes indices
bolsistas de sustentabilidade como o FT-
SE4Good IBEX) e a metodoloxia Climate
Counts pensada especificamente para o
consumidor final. Apds valorarmos os pros e
contras de cada unha delas, decidimos uti-
lizar a metodoloxia Climate Counts cunhas
pequenas modificaciéns para adoptarmos
algunhas melloras das anteriores.

A metodoloxia considera catro aspectos

fundamentais para avaliar o comportamen-
to das empresas seleccionadas:
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¢ Medicion de emisiéns. Nesta area pre-
téndese analizar a solidez do punto de
partida da empresa canto 4 mediciéon
das suas emisions: se realizou ou non
un inventario de emisiéns, que método
de calculo foi empregado, se miden s6
o CO, ou tamén o resto de gases de
efecto invernadoiro, se tefien en conta
as emisions directas e indirectas, se esta
medicion foi auditada e verificada exter-
namente etc. Unha medicién rigorosa
das emisions xeradas pola empresa é
un punto de partida béasico para poder
adoptar obxectivos e medidas de redu-
cién realistas e verificables.

Reducion de emisions. Analizase aqui
se se estableceu un obxectivo concre-
to e cuantificado de reduciéon de emisi-
ons, un plan de xestidn para a reducion
e asignacion de responsabilidade clara
sobre este obxectivo, o apoio da alta
direccién ao obxectivo; se se progresou
xa até obter unha reducion de emisions
absoluta ou parcial, se se verificou a re-
ducién de emisiéns, se a empresa de-
senvolve acciéns de sensibilizacién cos
empregados e provedores para conse-
guir o seu obxectivo e estendelo & cadea
de subministro etc. A reducion de emisi-
éns é a maneira mais efectiva que ten a
empresa para afrontar o cambio climati-
co, polo que esta seccion é a mais rele-
vante da analise.

¢ Posicionamento publico. Esta seccién

ten en conta se a empresa expresou pu-
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blicamente o seu apoio a politicas que
requiran acciéns obrigatorias nas suas
unidades de negocio, se exerceu politi-
cas de oposicién en materia de cambio
climatico ou actuou como inhibidor pu-

blico de politicas de loita contra el.

Transparencia. Analizase, asi mesmo,
se o informe que realiza a empresa so-
bre a identificacion de impactos, obxec-
tivos de reducién, mediciéns etc. é de
dominio publico ou non, en que tipo de
documento se informa, e se se publica
a informacién global e desagregada por
centros de producién, localizacién xeo-

grafica, tipo de actividade etc.

A partir destes catro aspectos mais rele-
vantes que son avaliados, a metodoloxia
consta de 22 indicadores ponderados pola
importancia de cada aspecto. Posterior-
mente definironse os criterios de avaliacion
de cada indicador, o que permite a unha
empresa para cada indicador segundo o al-
cance da accion ou acciéns emprendidas.

O conxunto de 22 indicadores sinxela en
catro areas constitie unha metodoloxia
compacta, completa, coherente e sinxela. O
rango da puntuacion total é (-10,100), pero
ademais o resultado numérico de cada area
pode interpretarse de xeito independente
ao das outras e indica o grao de avance da
empresa en cada un destes catro aspec-
tos: medicién, cun rango (0-22); reducioén,
cuxo rango é (0-56); posicionamento pu-
blico, cun rango de (-10, 10); e, finalmente,
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transparencia, cun rango (0 12). Como xa
se adiantou, a maior ponderacion recae na
area da reducién, cuxa importancia radica
no fin ultimo do obxectivo do proxecto: que
as empresas dimindan as stas emisiéns de
gases de efecto invernadoiro.

A continuacién amosamos en formato de
ficha as areas de avaliacion, os indicadores
de cada area e as puntuaciéons maximas de
avaliacién para cada indicador (Taboa 1).

b) Traballo de campo:

O traballo de campo ten unha fase de re-
compilaciéon de informacién das empresas,
outra de consulta a estas para que poidan
completar a informacion ou alegar se tefien
mais datos dispofiibles e unha fase final en
que se da por pechada a informacién re-
levante, complétase a andlise e obtense o
resultado numérico final.

Esta actividade incluiu as seguintes tarefas:

1. Contacto preliminar coas empresas
obxecto do estudo

2. Elaboracion inicial dos perfis das em-
presas

3. Envio dos perfis 4s empresas para lles dar
a posibilidade de ampliar a informacién

4. Verificacion da informacién achegada
polas empresas e elaboraciéon do perfil
definitivo

5. Aplicacion do baremo e elaboracion do
ranking final
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Téaboa 1: Taboa de avaliacion

Indicador/pregunta Puntuacion
Maxima
Medicion 22

1 Completou un inventario de emisiéns de gases de efecto invernadoiro (GEI)?

2 Fixose un célculo estimado ou empregouse un protocolo estandar?

3 | Incluironse outros GEI ademais do CO,?

4 Tivéronse en conta as emisions indirectas? (P. e., cadea de subministro, viaxes, des- Identificacion e
prazamentos ao centro de traballo, uso e fin da vida de produtos/servizos, investi- cuantificacion das
mentos) emisions (22)

5 Realizouse unha verificacion externa dos inventarios de emisiéns e de reduciéns?

(Cando fora aplicable)

6 Realizouse o inventario de maneira continua, nun proceso regular durante varios
anos?

RedUCién “ _

7 Estableceuse un obxectivo de reducién concreto?

8 Robustez da lifia base empregada para os obxectivos de reducion (tendo en conta os
posibles cambios no tamafio ou nas caracteristicas da empresa)

Establecemento de

9 Magnitude do obxectivo de reducién (considerando o tamafio da reducién e a data obxectivos e sistemas
de cumprimento) de xestion (19)

10 | Estableceuse un plan de xestion e definiuse a responsabilidade na organizacion para
o cambio climéatico?

11 | Existe apoio da alta direccién & accién en cambio climatico?

12 | Deu a empresa alglin paso cara ao seu obxectivo de reducion? (P. e., unha reducion
parcial de emisions)

13 | Obtivo a empresa unha reducién de emisions? Reducions atinxidas

(accions, logros, verifi-

14 | Tratase de reduciéns absolutas ou referenciadas? cacion) (27)

15 | Verificou a empresa unha reducién de emisions até a data? (Anterior ao actual obxec-
tivo fixado)

16 | Traballou a empresa na reducién das emisions asociadas ao uso dos seus produtos
ou servizos?

- ~ ~ . Fomento de reducions

17 Inwstela empresa en accions de edgs:acmn/sen&blllz_am_on para o seu cadr‘o de per- de terceiros (10)
soal, sindicatos e/ou clientes en acciéns concretas e individuais para reducir as suas
emisiéns GEI? (A través de programas educativos, proxectos filantrépicos etc.)

18 | Esixe acciéns de cambio climatico aos seus provedores ou dalle preferencia a aque-
les que tefien mellor actuacién ao respecto?

POSiCionamento Pl:lblico “ _

19 | Expresou publicamente o seu compromiso de apoio a politicas locais/nacionais que
requiran accions obrigatorias nas stas unidades de negocio? Apoio a politicas pu-

blicas para estimular a

20 | Exerceu publicamente politicas de oposicion en materia de cambio climéatico a pesar reducion de emisiéns
de requirir acciéns obrigatorias polo seu sector/actividade? Actuou como inhibidor (-10/+10)
publico de acciéns ou politicas activas de loita contra o cambio climatico?

TransparenCia n_

21 | Oinforme de emisions, riscos e actividades para mitigar o cambio climatico é de do- Informacion publica
minio publico? Como se informa? E informacién que ofrece a empresa no web corpo- sobre as emisions,
rativo e informes anuais ou por medio de iniciativas fidedignas como GRI ou CDP? reducions e accions

relacionadas (12)

22 | Publica as emisiéns desagregadas por paises, instalaciéns, centros de producién ou

outro subsegmento significativo?
TOTAL
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1. Contacto preliminar coas empresas

obxecto do estudo

A seleccién das empresas do estudo res-
ponde aos seguintes criterios: empresas
do ambito do consumo xeral, cun impacto
relevante das sua actividades sobre o cli-
ma, cun consumo relativamente frecuente
e sobre o cal os consumidores tefian capa-

cidade real de escolla.

De acordo con isto seleccionaronse cinco

sectores para seren avaliados:

— Distribucion de alimentacion

— Teléfonos mobiles

— Moda e téxtil

- Electrodomeésticos, gama marrén e branca
— Ordenadores: PC e portatiles

A valoracién realizouse sobre as empresas
de cada sector con mais vendas en Espafa,
independentemente de onde estivesen si-
tuados os centros de producion. De cada
sector elixironse as seis maiores empresas
por cota de mercado en Espafia, ou no caso
dalgun sector mais atomizado, as maiores
empresas até abranguer cando menos o
65% de cota de mercado. As razons da es-

colla de cada sector expdfiense a seguir.

— Distribucidn de alimentacion

O papel fundamental deste sector € pofier
a disposicion dos consumidores finais pro-
dutos basicos nos seus establecementos
(alimentacion, hixiene e cosmética, dro-
gueria e limpeza). Facilitan o acceso a
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unha gran variedade de bens de primeira
necesidade, de diferentes marcas, cunha
ampla gama de produtos no mesmo pun-
to de venda, o que permite aforrar tempo
na compra. Existen varios aspectos que as
cadeas de distribuciéon e os supermerca-
dos deben ter en conta sobre o seu impac-

to ambiental directo e indirecto:

e Os supermercados exercen un papel moi
importante polo que respecta ao control
da cadea de subministro: a agricultura
e a producién de alimentos supofien un
13% da emisioén global de gases de efec-
to invernadoiro polo consumo enerxéti-
co, os fertilizantes, a transformacién no
uso agricola de terreos etc.

¢ O impacto indirecto que poden ter como
educadores dos consumidores finais:
falamos, por unha banda, da presenta-
cion, o empaquetado dos produtos, a
disponiibilidade de variedades de produ-
tos organicos; e, pola outra, dos incen-
tivos a reducir o consumo de bolsas de
plastico, a informacién sobre a reciclaxe
de envases, a posibilidade de devolucion
de cascos etc.

Alén dos aspectos derivados do seu labor
de intermediacion entre produtores e con-
sumidores finais, os impactos directos da
sUa actividade son medibles e poden con-
trolarse mediante indicadores basicos:

e O transporte de mercadorias represen-

ta mais do 2% das emisiéns globais de

gases de efecto invernadoiro. Polo xeral,
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as grandes cadeas de distribucién com-
binan o transporte por estrada, barco,
tren etc. e o numero de quilébmetros e
desprazamentos con cada tipo de trans-
porte danos as emisions totais derivadas

da actividade de distribucion.

Os edificios comerciais supofien o 5%
das emisions globais dos gases de efec-
to invernadoiro, polo consumo eléctrico
e a climatizacién. Os supermercados re-
quiren un consumo adicional de enerxia
para a refrixeracion dos alimentos nos
expositores e as camaras de almacena-
xe de produtos frescos. A retirada paula-
tina dos CFC como gases refrixerantes
utilizados é un acicate na diminucion do

impacto para estes establecementos.

— Teléfonos mdbiles

Convertéronse nun elemento de consumo
masivo en moi poucos anos. Desde os
primeiros anos de comercializacioén, o seu
uso estendeuse a todas as franxas de po-
boacion e idade. Os fabricantes incentivan
o0 emprego dos mobiles mediante a presta-
cién de servizos cada vez mais completos,
COMO O acceso a internet, 0s xogos ou ou-
tros elementos multimedia. A actualizacion
de diferentes modelos e desefios fixo que
cada usuario cambie de maébil con maior
frecuencia: s6 en Espafa desbétanse cada
ano 20 milléns de teléfonos mobiles; por
tanto, un dos impactos ambientais asocia-
dos ao consumo deste produto é precisa-
mente a diminucién da sua vida util. Pode-

mos distinguir igualmente estes outros:
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e A producién dos aparatos electronicos
¢é intensiva en consumo de enerxia e a
fabricacion dos elementos que os com-
pofien xera emisions de efecto inverna-
doiro; malia que parte dos madbiles po-
deria ser reutilizada en plasticos, ferro,
cobre e fibra de vidro, e xa existen cam-
pafas de recollida destes aparatos para
a sUa reciclaxe, boa parte deles acaba
nos vertedoiros.

e A compra masiva de mobiles produce
unha elevada cantidade de lixo e refu-
gallos non reciclables que xorden co

consumo destes aparatos electrénicos.

— Téxtil e moda

Ademais de constituir un ben de primeira ne-
cesidade, aroupa e a moda estan moiligadas
a aspectos sociais e culturais. A renovacién
do vestiario pode supofier unha necesidade
basica se termos en conta sé aspectos de
imaxe. A industria téxtil facilitou nos ultimos
anos a posibilidade de cambiar e renovar o
fondo de armario con frecuencia, o que a
converteu nunha industria forte e crecente,
e ademais moitos dos grandes produtores
de prendas distriblen en establecementos
propios o seus produtos finais.

Existen varios aspectos que as empresas
de producién téxtil deben ter en conta so-
bre o seu impacto ambiental directo e in-

directo:

e A producion de prendas necesita mate-
rias primas: materiais organicos como
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0 algodén ou a la, intensivos en carbo-
no e con necesidade de consumo de
enerxia; materiais sintéticos, intensivos
en enerxia.

¢ O impacto indirecto que poden ter como
educadores do consumidor final: a dis-
poiibilidade de prendas de algodon or-
ganico, os incentivos a reducir o consu-
mo de bolsas de plastico etc.

O transporte de mercadorias representa
mais do 2% das emisions globais de ga-
ses con efecto invernadoiro; o nimero de
quilémetros e desprazamentos con cada
tipo de transporte danos as emisions to-
tais derivadas da actividade de distribu-
cion das prendas ao lugar de venda.

¢ As tendas onde se venden as prendas re-
presentan o 5% das emisions globais dos
gases con efecto invernadoiro, a través

do consumo eléctrico e a climatizacion.

— Electrodomésticos: gama marrdn e branca

Son parte dos fogares e axudan a mellorar
a calidade de vida. Os primeiros electro-
domésticos que se introduciron nos casas
permitiron un cambio social silencioso e
moi relevante: a incorporacién da neveira
e a lavadora supuxo unha revoluciéon na
organizacién domeéstica que deixou mais
tempo libre para a realizaciéon doutras acti-
vidades e facilitou a incorporaciéon ao mer-
cado laboral da muller.

O impacto sobre o0 cambio climatico desta

industria € moi similar & dos ordenadores e

PC e provén de duas fontes:
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e As emisions provenientes da producion
dos electrodomésticos e da fabricacion
de elementos que os compofien, entre
0Ss que encontramos alguns moi conta-
minantes. Os CFC e derivados foron un
elemento necesario para se faceren ne-
veiras; por outra parte, a liberacion des-
tes gases foi unha das principais causas
da aceleracion do quentamento global
ao danar a capa de ozono.

e A utilizacion dos electrodomésticos repre-
senta gran parte do consumo enerxético
do fogar, ademais do consumo de auga.

— Ordenadores: PC e portatiles

Convertéronse nun ben de consumo de
primeira necesidade no século XXI. Son
unha ferramenta fundamental de traballo,
un elemento de ocio e de comunicacion
clave na nosa sociedade da informacion.
Para as novas xeracions, o ordenador con-
fire unha linguaxe de comunicacion e de
estudo, e a aprendizaxe xa non se pode
concibir sen este instrumento. Mais dun
60% de vivendas en Espafa tefien un or-
denador e 0 45% conta cunha conexion a
internet, segundo os datos do Instituto Na-
cional de Estatistica.

O impacto sobre o cambio climéatico que

ten este sector provén de dous aspectos:

e As emisions da produciéon dos ordena-
dores e da fabricacion de compofientes,
entre os que encontramos elementos
altamente contaminantes. Se temos en
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conta a procedencia das materias primas
para a fabricacion, as actividades de mi-
neria e extraccion son moi intensivas en
carbono e necesitan gran cantidade de
consumo enerxeético.

e A utilizacion do ordenador (e outros apa-
ratos electronicos) representan gran par-

te do consumo enerxético do fogar

Apds a seleccién dos sectores e a aplica-
cién do criterio das seis primeiras empre-
sas con maior cota de mercado espafiol,
ou ben do numero de empresas até al-
canzar unha cota do 65%, a seleccién de
empresas de cada sector foi a referida na
Taboa 2.

Noétese que nalguns casos as empresas
seleccionadas son a division espafola
dunha multinacional. Na seccién 2 explica-
se o alcance da andlise nestes casos.

Unha vez establecida a mostra de empre-

sas en cada sector, contactouse co/a con-

...O Proxecto Piensaenclima

selleiro/a delegado/a e/ou o/a presiden-
te/a de cada unha delas, a quen diriximos
unha primeira carta formal explicandolles
o obxectivo do proxecto e a seleccion da
empresa como obxecto de analise, asi
como a posterior campafa de comunica-
cién no que tifia a ver coa sua actuacion na

loita contra o cambio climatico.

Nun segundo momento puxémonos en
contacto coas persoas mais préximas a
responsabilidade en cambio climatico den-
tro da empresa, con vistas a establecermos
un dialogo mais fluido e a lles enviar a Ficha
de analise climatico unha vez completada
a andlise preliminar. Estas persoas foron,
nalguns casos, responsables de medio,
directores da area de responsabilidade so-
cial corporativa ou, noutros casos, respon-
sables de comunicacion e mercadotecnia.
Enviduselles unha segunda carta cunha

explicacion mais exhaustiva do proxecto.

Taboa 2: Empresas e marcas seleccionadas

Distribucién de alimentacion

Teléfonos mébiles

Moda e téxtil

e Alcampo S. A.

e Mercadona S. A. e Nokia
e Grupo Eroski e Motorola
e Centros Comerciais Carrefour | ® Samsung
S. A e Sony Ericsson
e ElCorte Inglés S. A. e LG
e DIAS. A

e ElCorte Inglés S. A.

e INDITEX

e Cortefiel S. A.

e C&A Modas

e Hennes&Mauritz S. L.
e Punto Fa S. L. (Mango)

Electrodomésticos: gama marrén e | Ordenadores: PC e portatiles

e Samsung

branca

e Sony e HP

e Fagor Electrodomésticos e Acer

e BSH Electrodomésticos e Dell

e Philips e Toshiba

e Sharp Electronica e Fujitsu Siemens

ambiental MENTEsustentable, 2009, (1), 7

201



AuRELIO GARciA LoizaGA E TERESA Royo LuEsma

2. Elaboracion inicial dos perfis das

empresas

As empresas seleccionadas analizaronse
unha vez recollida toda a informacién pu-
blica disporiible sobre a sua actividade.
Apos a andlise preliminar da informacién
das empresas, os resultados féronlles en-
viados para verificarmos que as fontes uti-
lizadas eran as mais actuais e que a infor-
macion obtida era real e se correspondia
coa realidade. Asi, a empresa cofece a sua
situacién e pode achegar evidencias adi-
cionais sobre algun aspecto ao cal non se
lle deu publicidade por pertencer ao ambi-
to da xestién interna, mais que poden ser
véalidas para mellorar a avaliacion dalgun

indicador.

As razéns polas cales se realiza unha pri-
meira analise baseada na informaciéon pu-

blica das empresas son estas:

¢ Ainformacién que publican as empresas
no sitio web corporativo e os informes
anuais e de sustentabilidade normalmen-
te pasan diversos controis de calidade e
a aprobacion dos maximos responsables
da empresa. En gran parte dos casos, os
datos que contefien os informes anuais
de actividades e os informes de susten-
tabilidade foron verificados externamen-
te por unha terceira parte independente.
Ademais, a publicidade dos datos impli-
ca que esa informacion esta sometida a
vixilancia por parte de empregados, sin-
dicatos ou comités de ambiente. Xa que
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logo, de partida a informacion publica é

veraz.

e En segundo lugar, se facermos unha
analise previa con base na informacién
publica da empresa, aforramoslle tempo
a persoa de contacto que recibe a infor-
macién e achega datos adicionais. Para
alén disto, a comprension da metodolo-
xia por parte da empresa é maior se a
devandita analise esta feita, de tal forma
que a sua achega de informacién adicio-

nal non sexa superflua.

3. Envio dos perfis as empresas para
lles dar a posibilidade de ampliar a
informacion

Unha vez finalizada a analise preliminar, en-
viamoslles as empresas a Ficha de andlise
climatica para que puidesen ver a primeira
avaliacion, consinaturasen que as fontes
utilizadas eran as mais actuais, e para que
puidesen facer achegas de informacion
adicional que mellorase algun indicador.

4. Verificacion da informacion achega-
da polas empresas e elaboracién do

perfil definitivo

Nalgins casos, as empresas proporcio-
naron informacién adicional (medicions de
emisiéns que non son publicas), a cal foi
procesada e incorporada a Ficha de ana-
lise climatica tras unha revisién completa
dos datos novamente dispofibles.
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5. Aplicaciéon do baremo e elaboracién
do ranking final

Para facilitarmoslles a interpretacién dos
resultados aos consumidores finais, a
cada empresa asignouselle unha cor se-
gundo o resultado e a posicién dentro do
sector. Estas tres cores indican o seu grao
de avance.

e Verde: as empresas con esta cor obti-
veron as mellores puntuacions do seu
sector. Estan mais comprometidas co
cambio climatico e amosan avances
nas medicions e reducions de emisions
nos informes de actividades ou de sus-
tentabilidade.

e Amarelo: as empresas marcadas con
esta cor avanzaron un pouco menos
nos compromisos e sistemas de xes-
tion e de medicién de emisiéns, posi-
cionamento publico e transparencia
nestes aspectos, polo que tefien unha
certa marxe de avance con respecto as
primeiras.

e Vermello: as empresas a que lles co-
rrespondeu o vermello son as que
menos avanzaron na identificacion do
problema do cambio climatico nos seus
negocios, € amosan un avance moi in-
cipiente ou nulo no posicionamento
publico, os obxectivos de medicién e a
reducién ou as estratexias que tefian en
conta o factor do cambio climatico.

Para lle adxudicar unha cor a cada em-

presa, primeiro tomaronse as stas pun-
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tuaciéns numéricas dentro do sector cor-
respondente, e do total extraeuse a media
dentro do sector. Construironse tres tra-
mos, € as puntuacions das empresas no
tramo menor asignéuselles a cor vermella,
as empresas cuxas puntuacions caeron no
tramo intermedio asignéuselles a cor ama-
rela e a aquelas con puntuaciéns no tramo

maior asignouselles a cor verde.

c) Puntualizaciéns

A respecto da metodoloxia utilizada, é ne-
cesario facermos algunhas puntualizaciéns
para permitir unha correcta interpretacién

dos resultados.

En primeiro lugar, cémpre considerarmos
que a analise esta centrada de xeito exclu-
sivo en aspectos relacionados co cambio
climatico. Non atinxe outros aspectos am-
bientais ou sociais importantes. Polo xeral,
cando unha empresa salienta na xestion
dun aspecto ambiental (por exemplo, emi-
sions de gases de efecto invernadoiro),
ten un desempefo axeitado no resto de
aspectos ambientais (por exemplo, xes-
tion de refugallos), mesmo nos aspectos
sociais en xeral (por exemplo, politicas de
igualdade de oportunidades). No entanto,
debe facerse fincapé en que esta analise
€ exclusivamente sobre as politicas e ac-
cions en materia de cambio climatico. Xa
que logo, o ranking resultante nunca debe
interpretarse como un ranking da «bonda-

de» das empresas.
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Doutra parte, cabe resaltarmos que esco-
ller as maiores empresas por volume de
vendas responde apenas a un criterio de
eficiencia. Con recursos limitados, apenas
podemos analizar unha determinada canti-
dade de empresas, e como queremos che-
gar a influir sobre o maior nimero posible
de consumidores, o mais eficiente é anali-
zarmos aquelas empresas que mais ven-
den. En ningun caso queremos transmitir
que as empresas mais grandes tefien un
menor (ou maior) impacto sobre o cambio
climatico do que as empresas mais peque-
nas. O proxecto non entrou a valorar se
desde o punto de vista da mitigacion do
cambio climatico é preferible consumir os
produtos de empresas grandes ou de em-
presas pequenas, € non podemos pronun-
ciarnos a ese respecto.

Finalmente, debemos sinalar que a meto-
doloxia esta baseada na analise da infor-
macion publica das empresas. Non se ve-
rificou a veracidade desa informacion, isto
é, deuse por feito que a empresa se res-
ponsabiliza do que publica. Nalguns casos
a informacion das empresas foi sometida a
unha auditoria externa, mais mesmo can-
do non foi asi, nosoutros demos por certos
eses datos e remitimonos & responsabili-
dade da empresa.

Por outra banda, o feito de realizarmos a
andlise a partir do publicado, e non de vi-
sitas in situ as empresas, ten como conse-
cuencia que puidemos deixar féra da ana-
lise accions de mellora adoptadas polas
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empresas as cales non se lles deu publici-
dade. Tentamos solucionar este problema
pofiéndonos en contacto coas empresas
antes de se publicaren os resultados e dan-
dolles unha marxe de tempo para ampliar a
informacion se o consideraban necesario.
Non obstante, non podemos asegurar que
algunhas actividades das empresas non
fosen valoradas positivamente na analise

por falta de informacién sobre elas.

Difusion dos resultados

A continuacién describense brevemente os
medios de difusién utilizados para facerlles
chegar a informacion aos consumidores.
Cabe sinalarmos que en xeral empregou-
se como estratexia a difusién por medio
doutras organizaciéns (asociacions de
consumidores e entidades de educacién

ambiental) e a difusion en lifia.

Sitio web

Todos os resultados e a informacion Uutil
do proxecto estan recollidos no sitio web
co enderezo <www.piensaenclima.org>. O
web permitira actualizar a informacion anu-
almente.

Folleto divulgativo: guia de peto

Piensaenclima
O obxecto deste proxecto & pofiermos a
disposicién dos consumidores informacion

que lles resulte Util para elixir a hora de reali-
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COMSUMD SESPINSABLE A
FRENTE AL CAMEN CLIMATICO

zaren a compra de determinados produtos.

Por isto, ademais de llela ofrecer no web,
pensamos que seria axeitado ofrecerlles
esa mesma informacién nun formato mais
pequeno e portatil. Deste xeito pretende-
mos favorecer que poida ser consultada no

mesmo lugar da compra, na tenda.

De acordo con esta premisa, editamos en
papel e distribuimos un folleto desprega-
ble do tamafio dunha tarxeta de crédito.
Os contidos do folleto inclien unha breve
descricidon da importancia de escoller ben
as compras para axudar a paliar o cambio
climatico e a clasificacion das empresas
por sectores segundo a andlise realizada.
Tamén se preparou unha versién en forma-
to PDF con vistas a facilitarmos a sua des-

carga desde o sitio web.

Deseguido amosamos unha imaxe da guia

de peto Piensaenclima (Foto 2).

Os folletos foron distribuidos durante o mes
de novembro de 2008 mediante o envio
directo a particulares e organizacions. Es-
colléronse unha serie de organizacions cla-

ve (organizacions de consumidores e ONG
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Foto 2: Imaxe de guia de peto Piensaenclima

relacionadas co medio) as cales se lles en-
viaron paquetes de 100 folletos para seren
repartidos entre as persoas socias e visitan-
tes. Asi foi como se distribuiu 0 90% dos
exemplares; Ecologia y Desarrollo reservou-
se 0 10% restante, que se distribuiu noutros

actos e xornadas en que participamos.

Viral de difusion

Outro medio de difundir os resultados da
anadlise foi por un viral constituido por un
xogo interactivo en flash a que se accedia
desde un correo electronico cun desefio
en formato HTML que chamaba a partici-
pacién para probar a intuicién dos consu-
midores responsables.

Ademais desefiouse un banner e con-

tratouse a sua inclusion na prensa dixital
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nacional. A cantidade contratada foi de
300.000 impresions nas seccions de por-
tada e sociedade.
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Xornada sobre Consumo Respon-

sable e Cambio Climatico

Como acto de difusién organizouse unha
xornada sobre consumo responsable para
mitigar o cambio climatico cuxo obxectivo
principal consistia en dar a cofiecer os re-
sultados da andlise, mais tamén debater e
dialogar sobre o papel do consumo na ate-
nuacion do cambio climatico.

Conclusions

Como conclusion xeral, podemos desta-
car que, alén dos resultados obtidos que
entran na marxe dos impactos previstos
na formulacion do proxecto, detectamos
outros resultados de grande importancia:
estamos a falar dos cambios que notamos
nas empresas sometidas a andlise, que
poden ser cambios duradeiros na maneira
en que xestionan os aspectos relacionados
co cambio climatico.

Tanto polas comunicaciéns que as em-
presas nos seguen a enviar, como por al-
gunhas noticias que seguimos na prensa,
notamos algunhas melloras que estan in-
troducindo na sua xestién das emisions de
gases de efecto invernadoiro. Como exem-
plo podemos citar os seguintes casos:

e Unha empresa cuxo resultado na ana-

lise foi positivo, pidenos permiso, dous
meses despois da sua presentacion pu-
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blica, para emitir unha nota de prensa
en que anunciar os resultados da valo-
racién que lle fixemos. Apds darmos o
noso visto e prace, a empresa emitiu a
nota de prensa e enviounos unha selec-
cion de noticias e webs que se fixeran
eco dela.

e Unha empresa que obtivo un resultado
negativo na analise foi entrevistada pola
RTVE a respecto da presentacion dos
resultados. A empresa recofieceu que
apenas estaba empezando a traballar
neste tema e que o seu mal resultado
era debido a isto, asi como tamén se

comprometeu a melloralo.

e Unha empresa que obtivo un resulta-
do negativo na analise maniféstanos o
seu desacordo e pidenos explicacions
a respecto da avaliacion. Explicase-
lle a metodoloxia empregada e toda a
informacion da empresa de que nos
servimos. A empresa recofiece que esa
é toda a informacion dispofiible. Dous
meses mais tarde comeza a enviarnos
informacion actualizada e que inclue
novas accions e compromisos da em-
presa en materia de cambio climatico.

e Unha empresa que obtivo un resultado
negativo e que non contestara as nosas
cartas pediu explicacions e a revision da
valoracion. Explicouselles toda a metodo-
loxia, revisouse a informacién nova que
achegaron e comprobouse que non habia
informacion relevante para cambiar a va-
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loracién feita. Dous meses mais tarde a
empresa anuncia publicamente a sua in-
tencién de empezar a contabilizar as suas
emisions de carbono e de establecer uns

obxectivos e un plan de reducion.

Como elemento relacionado que quere-
mos salientar, o proxecto Consumidores
conscientes do cambio climatico, a suUa
campafa Piensaenclima e a reaccién das
empresas serviu como caso de estudo no
Mestrado de Responsabilidade Social Em-
presarial que imparte o Centro Internacio-
nal de Formacion Financeira da Universi-
dade de Alcala. Asi mesmo, o proxecto foi
premiado co lll Premio as 10 Mellores Ide-
as para Salvar a Natureza convocado pola
revista de natureza Red Life e a Fundacién
Caja Rural del Sur.

Esperamos que o impacto do proxecto so-
bre as empresas poida ser valorado nunha
analise que se realizara durante este ano
2009. Igualmente, cremos que a continua-
cién do proxecto serviria para manter esta
tendencia e ampliala cada vez a mais sec-
tores de consumo.
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Convencion Marco de Nacions Unidas sobre o cambio Climatico

As Partes no presente Protocolo, 4. Por “Protocolo de Montreal” enténdese o

Sendo Partes na Convencion Marco das Naci- Protocolo de Montreal relativo as sustan-
6ns Unidas sobre o Cambio Climatico, en cias que agotan a capa de ozono aprobado
adiante “l Convencion”, en Montreal o 16 de setembro de 1987 e

Persiguindo o obxectivo ultimo da Convencién na sta forma posteriormente axustada e
enunciado no seu artigo 2, enmendada.

Recordando as disposiciéns da Convencion, 5. Por “Partes presentes e votantes” enténde-

Guiadas polo artigo 3 da Convencién, se as Partes presentes que emiten un voto

En cumprimento do Mandato de Berlin, asinaturativo ou negativo.
aprobado mediante a decision 1/CP.1 da 6. Por “Parte” enténdese, a menos que do
Conferencia das Partes na Convencién no contexto despréndase outra cosa, unha
seu primeiro periodo de sesions, Parte no presente Protocolo.

Convifieron no seguinte: 7. Por “Parte incluida no anexo I” enténde-

se unha Parte que figura no anexo | da

Arﬁgo 1 Convencion, coas enmendas de que poda

Aos efectos do presente Protocolo aplicaran- ser obxecto, ou unha Parte que fixo a noti-
se as definicidns contidas no artigo 1 da ficacion prevista no inciso g) do paragrafo
Convencion. Ademais: 2 do artigo 4 da Convencion.

1. Por “Conferencia das Partes” enténdese a

Conferencia das Partes na Convencién. Al‘ﬁgo 2
2. Por “Convencion” enténdese a Convencion 1. Co fin de promover o desenvolvemento
Marco das Naciéns Unidas sobre o Cambio sustentable, cada unha das Partes inclui-
Climatico, aprobada en Nova lork o 9 de das no anexo |, ao cumprir os compromi-
maio de 1992. sos cuantificados de limitacion e reducion
3. Por “Grupo Intergobernamental de Exper- das emisidns contraidos en virtude do
tos sobre o Cambio Climético” enténdese artigo 3:
0 grupo intergobernamental de expertos a) Aplicara e/ou seguira elaborando politicas
sobre o cambio climatico establecido e medidas de conformidade coas suas
conxuntamente pola Organizacion Meteo- circunstancias nacionais, por exemplo as
roléxica Mundial e o Programa das Nacions seguintes:
Unidas para o Medio Ambiente en 1988. - fomento da eficiencia enerxética nos sec-
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Nacions Unipas

tores pertinentes da economia nacional;
proteccién e mellora dos sumidoiros e
depdsitos dos gases de efecto estufa non
controlados polo Protocolo de Montreal,
tendo en conta os seus compromisos en
virtude dos acordos internacionais perti-
nentes sobre o medio ambiente; promo-
cién de practicas sustentables de xestion
forestal, a forestacion e a reforestacion;
promocion de modalidades agricolas sus-
tentables ao abeiro das consideracions do
cambio climatico;

investigacion, promocion, desenvolvemen-
to e aumento do uso de formas novas e
renovables de enerxia, de tecnoloxias de
secuestro do diéxido de carbono e de tec-
noloxias avanzadas e novidosas que sexan
ecoloxicamente racionais;

reducién progresiva ou eliminacién gradual
das deficiencias do mercado, os incentivos
fiscais, as exencions tributarias e arancela-
rias e as subvenciéns que sexan contrarios
ao obxectivo da Convencion en todos

os sectores emisores de gases de efecto
estufa e aplicacion de instrumentos de
mercado;

fomento de reformas axeitadas nos secto-
res pertinentes co fin de promover unhas
politicas e medidas que limiten ou reduzan
as emisions dos gases de efecto estufa
non controlados polo Protocolo de Montre-
al;

medidas para limitar e/ou reducir as
emisions dos gases de efecto estufa non
controlados polo Protocolo de Montreal no
sector do transporte;

limitacién e/ou reducioén das emisions de
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metano mediante a sUa recuperacion e
utilizacion na xestion dos dereitos asi como
na produ-cion, o transporte e a distribucion
de enerxia;

Cooperara con outras Partes do anexo |
para fomentar a eficacia individual e global
das politicas e medidas que se adopten en
virtude do presente artigo, de conformida-
de co apartado i) do inciso e) do paragrafo
2 do artigo 4 da Convencion. Con este fin,
estas Partes procuraran intercambiar expe-
riencia e informacion sobre estas politicas
e medidas, en particular, concebindo as
formas de mellorar a sia comparabilidade,
transparencia e eficacia. A Conferencia das
Partes en calidade de reunion das Partes
no presente Protocolo, no seu primeiro
periodo de sesiéns ou tan pronto como
sexa posible despois deste, examinara os
medios de facilitar dita cooperacién, tendo

en conta toda a informacién pertinente.

As Partes incluidas no anexo | procuraran
limitar ou reducir as emisiéns de gases

de efecto estufa non controlados polo
Protocolo de Montreal xeradas polos com-
bustibles do transporte aéreo e maritimo
internacional traballando por conducto da
Organizacion de Aviacién Civil Internacio-
nal e a Organizacién Maritima Internacio-

nal, respectivamente.

As Partes incluidas no anexo | empefiaran-
se en aplicar as politicas e medidas a que
se refire o presente artigo de tal maneira
que se reduzan ao minimo os efectos ad-

versos, comprendidos os efectos adversos
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do cambio climatico, efectos no comercio
internacional e repercusions sociais, am-
bientais e econdmicas, para outras Partes,
especialmente as Partes que son paises en
desenvolvemento e en particular as men-
cionadas nos paragrafos 8 e 9 do artigo 4
da Convencion, tendo en conta o disposto
no artigo 3 da Convencion. A Conferencia
das Partes en calidade de reunion das Par-
tes no presente Protocolo podera adoptar
outras medidas, segundo corresponda,
para promover o cumplimento do disposto

neste paragrafo.

Se considera que conviria coordinar cales-
quera das politicas e medidas sinaladas no
inciso a) do parégrafo 1 supra, a Confe-
rencia das Partes en calidade de reunion
das Partes no presente Protocolo, tendo
en conta as diferentes circunstancias na-
cionais e os posibles efectos, examinara as
formas e medios de organizar a coordinaci-

6n de ditas politicas e medidas.

Artigo 3

1.

As Partes incluidas no anexo | aseguraran-
se, individual ou conxuntamente, que as
suas emisions antropoxenas agregadas,
expresadas en diéxido de carbono equi-
valente, dos gases de efecto invernadoiro
enumerados no anexo A no excedan das
cantidades atribuidas a ellas, calculadas
en funcién dos compromisos cuantificados
de limitacion e reduccién das emisiéns
consignados para elas no anexo B e de
conformidade co disposto no presente

artigo, con miras a reducir o total das suas
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emisiéns desos gases a un nivel inferior en
no menos de 5% ao de 1990 no periodo
de compromiso comprendido entre o ano

2008 e 0 2012.

Cada unha das Partes incluidas no anexo
| debera poder demostrar para o ano 2005
un avance concreto no cumprimento dos
seus compromisos contraidos en virtude

do presente Protocolo.

As variacions netas das emisions polas
fontes e a absorcion polos sumidoiros de
gases de efecto invernadoiro que se deban
& actividade humana directamente relacio-
nada col cambio do uso da terra e a silvi-
cultura, limitada & forestacion, reforestaci-
6n e deforestacion desde 1990, calculadas
como variacions verificables do carbono al-
macenado en cada periodo de compromi-
so, seran utilizadas aos efectos de cumprir
os compromisos de cada Parte incluida no
anexo | do presente artigo. Informarase das
emisiéns polas fontes e a absorcién polos
sumideiros de gases de efecto invernadoiro
que garden relacion con esas actividades
dunha maneira transparente e verificable e
examinarase de conformidade co disposto

nos artigos 7 e 8.

Antes do primero periodo de sesiéns da
Conferencia das Partes en calidade de
reunion das Partes no presente Protocolo,
cada unha das Partes incluidas no anexo
| presentaré ao Organo Subsidiario de
Asesoramento Cientifico e Tecnoldxico,

para o seu examen, datos que permitan
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establecer o nivel do carbono almacena-
do correspondente a 1990 e facer unha
estimacion das variaciéns dese nivel nos
anos seguintes.No seu primeiro periodo de
sesions ou o antes posible despois deste,
a Conferencia das Partes en calidade de
reunion das Partes no presente Protocolo
determinara as modalidades, normas e
directrices sobre a forma de sumar ou
restar as cantidades atribuidas as Partes
do anexo |, actividades humanas adicionais
relacionadas coas variacions das emisions
polas fontes e a absorcion polos sumidei-
ros de gases de efecto invernadoiro nas
categorias de solos agricolas e de cambio
do uso da terra e silvicultura, e sobre as
actividades que se tefian que sumar ou
restar, tendo en conta as incertidumes, a
transparencia da presentacion de informes,
a verificabilidade, o labor metodoloxica

do Grupo Intergubernamental de Expertos
sobre o Cambio Climatico, o asesoramen-
to prestado polo Organo Subsidiario de
Asesoramento Cientifico e Tecnoléxico de
conformidade co artigo 5 e as decisions
da Conferencia das Partes. Tal decision
aplicarase nos periodos de compromiso
segundo e seguintes. Unha Parte podera
optar por aplicar tal decision sobre estas
actividades humanas adicionais para o seu
primeiro periodo de compromiso, sempre
que estas actividades foran realizadas

desde 1990.

As Partes incluidas no anexo | que estan
en vias de transicion a unha economia de

mercado e que determinaran no seu ano
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o periodo de base con arreglo a decisiéon
9/CP.2, adoptada pola Conferencia das
Partes no seu segundo periodo de sesions,
utilizaran ese ano o periodo de base para
cumprir 0s seus compromisos derivados
do presente artigo. Toda outra Parte do
anexo | que esté en transicion a unha eco-
nomia de mercado e non tefia presentado
ainda a suia primera comunicacién nacional
co arreglo ao artigo 12 da Convencién
podera tamén notificar & Conferencia das
Partes en calidade de reunion das Partes
no presente Protocolo que ten a intencion
de utilizar un ano ou periodo histérico de
base distinto do ano 1990 para cumprir os
seus compromisos derivados do presen-
te artigo. A Conferencia das Partes en
calidade de reunion das Partes no presente
Protocolo pronunciarase sobre a acepta-

cién de dita notificacion.

Tendo en conta o disposto no paragrafo 6
do artigo 4 da Convencién, a Conferencia
das Partes en calidade de reuniéon das
Partes no presente Protocolo concedera
un certo grao de flexibilidade as Partes
do anexo | que estan en transicion a unha
economia de mercado para o cumpri-
ment dos seus compromisos derivados
do presente Protocolo, que non sexan os

previstos neste artigo.

No primeiro periodo de compromiso
cuantificado de limitacion e reducién das
emisions, do ano 2008 ao 2012, a canti-
dade atribuida a cada Parte incluida no

anexo | sera igual ao porcentaxe consigna-
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do para ela no anexo B de suas emisiéns
antropoxenas agregadas, expresadas en
dioxido de carbono equivalente, dos gases
de efecto invernadoiro enumerados no
anexo A correspondentes a 1990, ou ao
ano ou periodo de base determinado con
arreglo ao paragrafo 5 supra, multiplicado
por cinco. Para calcular a cantidade que
se lles ten que atribuir, as Partes do anexo
| para as cales o cambio de uso da terra e
a silvicultura constituian una fonte neta de
emisions de gases de efecto invernadoiro
en 1990 incluiran no seu ano de base 1990
ou periodo de base as emisions antropo-
xenas agregadas polas fontes, expresadas
en dioxido de carbono equivalente, menos
a absorcién polos sumideiros en 1990

debida ao cambio de uso da terra.

Toda Parte incluida no anexo | podera utili-
zar 0 ano 1995 como seu ano de base para
os hidrofluorocarbonos, os perfluorocarbo-
nos e os hexafluoruros de azufre para facer
os calculos a que se refire o paragrafo 7

supra.

Os compromisos das Partes incluidas no
anexo | para os periodos seguintes se
estableceran en enmendas ao anexo B do
presente Protocolo que se adoptaran de
conformidade co disposto no paragrafo 7
do artigo 21. A Conferencia das Partes en
calidade de reunion das Partes no presente
Protocolo comenzara a considerar esos
compromisos alo menos sete anos antes
do término do primeiro periodo de compro-

miso a que se refire o paragrafo 1 supra.
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10. Toda unidade de reduccién de emi-siéns,

11.

12.

13.

ou toda fraccién dunha cantidade atribui-
da, que adquira unha Parte doutra Parte

con arreglo ao disposto no artigo 6 ou ao
artigo 17 sumarase a cantidad atribuida &

Parte que a adquira.

Toda unidade de reduccion de emi- si-
ons, ou toda fraccion dunha cantidade
atribuida, que transfira unha Parte a outra
Parte con arreglo ao disposto no artigo 6
ou aoartigo 17 deducirase da cantidade

atribuida & Parte que a transfira.

Toda unidade de reduccion certificada de
emisiéns que adquira unha Parte doutra
Parte con arreglo ao disposto no artigo 12
agregarase a cantidade atribuida a Parte

que a adquira.

Se nun periodo de compromiso as emi-
sions dunha Parte incluida no anexo |
son inferiores & cantidade atribuida a ela
en virtude do presente artigo, a diferen-
cia agregarse, a peticion desa Parte, a
cantidade que se atriblia a esa Parte para

futuros periodos de compromiso.

14. Cada Parte incluida no anexo | empenfara-

Sse en cumprir os compromisos sinalados
no paragrafo 1 supra de maneira que se
reduzan ao minimo as repercusions sociais,
ambientais e econémicas adversas para as
Partes que son paises en desenvolvemen-
to, en particular as mencionadas nos para-
grafos 8 e 9 do artigo 4 da Convencién. En

consonancia coas decisiéns pertinentes da
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Conferencia das Partes sobre a aplicaci-
6n desos paragrafos, a Conferencia das
Partes en calidade de reunion das Partes
no presente Protocolo estudiara no seu
primeiro periodo de sesions as medidas
que sexa necesario tomar para reducir ao
minimo os efectos adversos do cambio
climatico e/ou o impacto da aplicacion
de medidas de resposta para as Partes
mencionadas nesos paragrafos. Entre
outras, estudiaranse cuestions como o
financiamento, os seguros e a transferencia

de tecnoloxia.

Artigo 4

1.

Considerarase que as Partes incluidas no
anexo | que chegaran a un acordo para
cumprir conxuntamente os seus com-
promisos derivados do artigo 3 deron
cumprimento a esos compromisos se a
suma total das stias emisiéns antropdxe-
nas agregadas, expresadas en dioxido de
carbono equivalente, dos gases de efecto
invernadoiro enumerados no anexo A, non
excede das cantidades atribuidas a elas,
calculadas en funcién dos compromisos
cuantificados de limitacién e reduccién
das emisions consignados para elas no
anexo B e de conformidade co disposto no
artigo 3. No acordo consignarase o nivel de
emision respectivo asignado a cada unha

das Partes no acordo.

As Partes en todo acordo deste tipo noti-
ficaran & secretaria o contenido do acordo
na data de depdsito dos seus instrumentos

de ratificacién, aceptacion ou aprobacion
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do presente Protocolo ou da adhesién
a este. A secretaria informara a sta vez
as Partes e signatarios da Convencion o

contido do acordo.

Todo acordo deste tipose manterase en
vigor mentras dure o periodo de compro-
miso especificado no paragrafo 7 dol artigo
3.

Se as Partes que actian conxuntamente o
fan no marco dunha organizacién rexional
de integraciéon econémica e xunto con

ela, toda modificaciéon da composicién da
organizacion tras a aprobacion do presente
Protocolo non incidird nos compromisos xa
vixentes en virtude do presente Protocolo.
Todo cambio na composiciéon da organi-
zacion terase en conta Unicamente aos
efectos dos compromisos que en virtude
do artigo 3 se contraigan despois desa

modificacion.

No caso de que as Partes en semellante
acordo no logro no nivel total combinado
de reduccién das emisiéns fixado para
elas, cada unha das Partes nese acordo
sera responsable do nivel das sUa propias

emisions establecido no acordo.

Se as Partes que actian conxuntamente o
fan no marco dunha organizacién rexional
de integracion econémica que é Parte no
presente Protocolo e xunto con ela, cada
Estado membro desa organizacion rexional
de integracion econémica, en forma

individual e conxuntamente coa organiza-
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cion rexional de integracion economica,
de acordo co disposto no artigo 24, sera
responsable, en caso de que non se logre
o nivel total combinado de reduccion das
emisions, do nivel das suas propias emi-
siéns notificado con arreglo ao presente

artigo.

Artigo 5

1.

Cada Parte incluida no anexo | establece-
ra, a mais tardar un ano antes do comezo
do primeiro periodo de compromiso, un
sistema nacional que permita a estimacién
das emisions antropoxenas polas fontes e
da absorcién polos sumideiros de todos os
gases de efecto invernadoiro non contro-
lados polo Protocolo de Montreal. A Con-
ferencia das Partes en calidade de reunion
das Partes no presente Protocolo impartira
no seu primeiro periodo de sesiéns as
directrices en relacion con tal sistema
nacional, que incluiran as metodoloxias

especificadas no paragrafo 2 infra.

As metodoloxias para calcular as emisiéns
antropoxenas polas fontes e a absorciéon
polos sumideiros de todos os gases de
efecto invernadoiro non controlados polo
Protocolo de Montreal seran as aceptadas
polo Grupo Intergubernamental de Exper-
tos sobre o Cambio Climatico e acordadas
pola Conferencia das Partes no seu tercei-
ro periodo de sesiéns. Nos casos no que
non se utilicen tales metodoloxias, introdu-
ciranse os axustes necesarios conforme as
metodoloxias acordadas pola Conferencia

das Partes en calidade de reunién das Par-
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tes no presente Protocolo no seu primeiro
periodo de sesidons. Basandose na labor
do Grupo Intergubernamental de Expertos
sobre o Cambio Climatico, en particular,

e no asesoramento prestado polo Organo
Subsidiario de Asesoramento Cientifico e
Tecnoldéxico, a Conferencia das Partes en
calidade de reunioén das Partes no presente
Protocolo examinara periddicamente e, se-
gun corresponda, revisara esas metodolo-
xias e axustes, tendo plenamente en conta
as decisions que poda adoptar ao respecto
a Conferencia das Partes. Toda revisiéon de
metodoloxias ou axustes aplicarase exclu-
sivamente aos efectos de determinar se se
cumpren 0s compromisos que en virtude
do artigo 3 se establezan para un periodo

de compromiso posterior a esa revision.

Os potenciais de calentamento atmosférico
que se utilicen para calcular a equivalencia
en diéxido de carbono das emisiéns antro-
poxenas polas fontes e da absorcion polos
sumideiros dos gases de efecto inverna-
doiro enumerados no anexo A seran os
aceptados polo Grupo Intergubernamental
de Expertos sobre o Cambio Climatico e
acordados pola Conferencia das Partes no
seu terceiro periodo de sesiéns. Basando-
se na labor do Grupo Intergubernamental
de Expertos no Cambio Climatico, en
particular, e no asesoramento prestado
polo Organo Subsidiario de Asesoramento
Cientifico e Tecnoldxico, a Conferencia
das Partes en calidade de reunion das
Partes no presente Protocolo examinara

periédicamente e, segun corresponda,
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revisara o potencial de calentamento
atmosférico de cada un desos gases de
efecto invernadoiro, tendo plenamente en
conta as deci-siéns que poda adoptar ao
respecto a Conferencia das Partes. Toda
revision dun potencial de calentamento
atmosférico sera aplicable Unicamente aos
compromisos que en virtude do artigo 3 se
establezan para un periodo de compromiso

posterior a esa revision.

Artigo 6

1.

Aos efectos de cumprir os compromisos
contraidos en virtude do artigo 3, toda Par-
te incluida no anexo | podera transferir a
calquera outra desas Partes, ou adquirir de
ela, as unidades de reduccion de emisiéns
resultantes de proxectos encamifiados a
reducir as emisiéns antropdxenas polas
fontes ou incrementar a absorcion antro-
poéxena polos sumideiros dos gases de
efecto invernadoiro en calquera sector da

economia, coa suxecion ao seguinte:

Todo proxecto dese tipo debera ser apro-

bado polas Partes participantes;

Todo proxecto dese tipo permitira unha

reduccion das emisions polas fontes, ou un
incremento da absorcién polos sumideiros,
que sexa adicional a calquera outra reduc-
cién ou outro incremento que se produciria

de non realizarse o proxecto;

A Parte interesada non podera adquirir nin-
gunha unidade de reduccion de emisions

se non diu cumprimento as suas obrigas
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derivadas dos artigos 5e 7; e

A adquisicion de unidades de reduccion de
emisiéns sera suplementaria 4s medidas
nacionais adoptadas aos efectos de cum-
prir os compromisos contraidos en virtude

do artigo 3.

A Conferencia das Partes en calidade de
reunién das Partes no presente Protocolo
podera, no seu primeiro periodo de sesions
ou tan pronto como sexa posible despois
deste, establecer outras directrices para a
aplicacién do presente artigo, en particular
aos efectos da verificacion e presentacion

de informes.

Unha Parte incluida no anexo | pode-

ra autorizar a personas xuridicas a que
participen, baixo a responsabilidade desa
Parte, en acciéns conducentes a xeracion,
transferencia ou adquisicion en virtude
deste artigo de unidades de reduccién de

emisions.

Se, de conformidade coas disposici-

ons pertinentes do artigo 8, se plantexa
algunha cuestién sobre o cumprimento

por unha Parte incluida no anexo | das
esixencias a que se refire o presente artigo,
a transferencia e adquisicion de unidades
de reducién de emisions poderan conti-
nuar despois de plantexada esa cuestion,
pero ningunha Parte podera utilizar esas
unidades aos efectos de cumprir os seus
compromisos contraidos en virtude do arti-

go 3 de mentras non se resolva a cuestion
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do cumprimento.

Artigo 7

1.

Cada unha das Partes incluidas no anexo
| incorporara no seu inventario anual das
emisions antropdxenas polas fontes e da
absorcion polos sumideiros dos gases de
efecto invernadoiro non controlados polo
Protocolo de Montreal, presentado de
conformidade coas decisiéns pertinentes
da Conferencia das Partes, a informacién
suplementaria necesaria aos efectos de
asegurar o cumprimento do artigo 3, que
se determinara de conformidade co para-

grafo 4 infra.

Cada unha das Partes incluidas no anexo |
incorporara na comunicacion nacional que
presente de conformidade co artigo 12 da
Convencién a informacion suplementaria
necesaria para demostrar o cumprimento
dos compromisos contraidos en virtude do
presente Protocolo, que se determinara de

conformidade co paragrafo 4 infra.

Cada unha das Partes incluidas no anexo |
presentara a informacion solicitada no pa-
ragrafo 1 supra anualmente, comenzando
polo primeiro inventario que deba presen-
tar de conformidade coa Convencién para
o primeiro ano do periodo de compromiso
despois da entrada en vigor do presente
Protocolo para esa Parte. Cada unha desas
Partes presentara a informacion solicita-
da no paragrafo 2 supra como parte da
primeira comunicacion nacional que deba

presentar de conformidade coa Conven-
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cién unha vez que o presente Protocolo
entre en vigor para esa Parte e que se
adaptasen as directrices a que se refire o
paragrafo 4 infra. A frecuencia da presen-
tacion ulterior da informacion solicitada

no presente artigo sera determinada pola
Conferencia das Partes en calidade de
reuniéon das Partes no presente Protocolo,
tendo en conta todo calendario para a
presentacion das comunicaciéns nacionais

que determine a Conferencia das Partes.

A Conferencia das Partes en calidade de
reuniéon das Partes no presente Protocolo
adoptara no seu primeiro periodo de sesi-
éns e revisara periédicamente no sucesivo
directrices para a preparacion da informa-
cion solicitada no presente artigo, tendo en
conta as directrices para a preparacion das
comunicacions nacionais das Partes inclui-
das no anexo | adoptadas pola Conferencia
das Partes. A Conferencia das Partes en
calidadr de reunion das Partes no presente
Protocolo decidira tamén antes do primeiro
periodo de compromiso as modalidades de
contabilidade en relacion coas cantidades

atribuidas.

Artigo 8

1.

A informacion presentada en virtude do
artigo 7 por cada unha das Partes incluidas
no anexo | sera examinada por equipos de
expertos en cumprimento das decisions
pertinentes da Conferencia das Partes e de
conformidade coas directrices que adopte
a esos efectos a Conferencia das Partes en

calidade de reunioén das Partes no presente
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Protocolo con arreglo ao paragrafo 4 infra.
A informacién presentada en virtude do
paragrafo 1 del artigo 7 por cada unha das
Partes incluidas no anexo | sera examinada
no marco da recopilacion anual dos inven-
tarios e das cantidades atribuidas de emisi-
ons e da contabilidade conexa. Ademais,

a informacion presentada en virtude do
paragrafo 2 do artigo 7 por cada unha das
Partes incluidas no anexo | sera estudiada

no marco do examen das comunicacions.

Esos equipos examinadores seran coordi-
nados pola secretaria e estaran integrados
por expertos escollidos entre os candida-
tos propostos polas Partes na Convencién
e, segundo corresponda, polas organizaci-
6ns intergubernamentais, de conformidade
coa orientacion impartida a esos efectos

pola Conferencia das Partes.

O proceso de examen permitira unha
avaliacién técnica exhaustiva e integral

de todos os aspectos da aplicaciéon do
presente Protocolo por unha Parte. Os
equipos de expertos elaboraran un informe
a Conferencia das Partes en calidade de
reunién das Partes no presente Protoco-
lo, no que avaliaran o cumprimento dos
compromisos da Parte e determinaran os
posibles problemas cos que se tropece e
os factores que incidan no cumprimento
dos compromisos. A secretaria distribuira
ese informe a todas as Partes na Conven-
cion. A secretaria enumerara para a sua
ulterior consideracién pola Conferencia das

Partes en calidade de reunion das Partes
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no presente Protocolo as cuestiéns rela-
cionadas coa aplicacion que se sinalaran

nesos informes.

A Conferencia das Partes en calidade de
reunién das Partes no presente Protocolo
adoptara no seu primeiro periodo de sesi-
ons e revisara periédicamente no sucesivo
directrices para o examen da aplicacion
do presente Protocolo polos equipos de
expertos, tendo en conta as decisiéns

pertinentes da Conferencia das Partes.

A Conferencia das Partes en calidade de
reunién das Partes no presente Protoco-
lo, coa asistencia do Organo Subsidiario
de Execucion e, segundo corresponda,

do Organo Subsidiario de Asesoramento

Cientifico e Tecnoldxico, examinara:

A informacioén presentada polas Partes

en virtude do artigo 7 e os informes dos
examenes que realizaran dela os expertos
de conformidade co presente artigo; e

As cuestions relacionadas coa aplicacion
que enumerara a secretaria de conformi-
dade co paragrafo 3 supra, asi como toda

cuestion que plantexaran as Partes.

Tendo examinada a informacioén a que se
fai referencia no paragrafo 5 supra, a Con-
ferencia das Partes en calidade de reunién
das Partes no presente Protocolo adoptara
sobre calquera asunto as decisions que
sexan necesarias para a aplicacion do

presente Protocolo.
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Artigo 9

1. A Conferencia das Partes en calidade de
reunién das Partes no presente Protocolo
examinara peridodicamente o presente
Protocolo & luz das informacions e estudos
cientificos mais exactos de que se dispofia
sobre o cambio climatico e as sUas reper-
cusions e da informacion técnica, social
e econdémica pertinente. Este examen
farase en coordinacién con outros exames
pertinentes no ambito da Convencién, en
particular os que aparecen no inciso d)
do paragrafo 2 do artigo 4 e o inciso a) do
paragrafo 2 do artigo 7 da Convencion.
Basandose neste examen, a Conferencia
das Partes en calidade de reunion das
Partes no presente Protocolo adoptara as

medidas que correspondan.

2. O primeiro examen tendra lugar no segun-
do periodo de sesidns da Conferencia das
Partes en calidade de reunién das Partes
no presente Protocolo. Os seguintes reali-

zaranse de maneira periddica e oportuna.

Artigo 10

Todas as Partes, tendo en conta as suas
responsabilidades comuns pero diferenciadas
e as prioridades, obxectivos e circunstancias
concretos do seu desenvolvemento nacional
e rexional, sin introducir ningln novo compro-
miso para as Partes non incluidas no anexo

| ainda reasinaturando os compromisos xa
estipulados no paragrafo 1 do artigo 4 da
Convencion e levando adiante o cumprimen-
to destos compromisos con miras a lograr o

desenvolvemento sustentable, tendo en conta
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o disposto nos paragrafos 3, 5 e 7 do artigo 4

da Convencioén:

a) Formularan, donde corresponda e na me-
dida do posible, uns programas nacionais
e, No seu caso, rexionais para mellorar a
calidade dos factores de emisién, datos
de actividade e/ou modelos locais que
sexan eficaces en relacion co costo e
que reflexen as condiciéns socioecono-
micas de cada Parte para a realizacion e
a actualizacion periddica dos inventarios
nacionais das emisions antropéxenas polas
fontes e a absorcién polos sumideiros de
todos os gases de efecto invernadoiro non
controlados polo Protocolo de Montreal,
utilizando as metodoloxias comparables
nas que convefia a Conferencia das Partes
e de conformidade coas directrices para a
preparacién das comunicaciéns nacionais
adoptadas pola Conferencia das Partes;

b) Formularan, aplicaran, publicaran e actuali-
zaran periodicamente programas nacionais
e, No seu caso, rexionais que contefian
medidas para mitigar o cambio climatico
e medidas para facilitar unha adaptacién
axeitada ao cambio climatico;

i) tales programas guardarian relacion,
entre outras cosas, cos sectores da
enerxia, o transporte e a industria asi
como coa agricultura, a silvicultura e a
xestién dos desfeitos. E mais, mediante
as tecnoloxias e métodos de adaptacién
para a mellora da planificacion espacial
se fomentaria a adaptaciéon ao cambio
climatico; e

ii) as Partes do anexo | presentaran
informacién sobre as medidas adopta-
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c)

das en virtude do presente Protocolo,
en particular os programas nacionais,
de conformidade co artigo 7, e outras
Partes procuraran incluir nas suas
comunicaciéns nacionais, segundo
corresponda, informacién sobre pro-
gramas que contefian medidas que a
xuizo da Parte contribtian a facer frente
ao cambio climatico e as sUas repercu-
sions adversas, entre elas medidas para
limitar o aumento das emisiéns de gases
de efecto invernadoiro e incrementar a
absorcion polos sumideiros, medidas de
fomento da capacidade e medidas de
adaptacion;
Cooperaran na promocién de modalida-
des eficaces para o desenvolvemento,
a aplicacion e a difusién de tecnoloxias,
coflecementos especializados, practicas
e procesos ecoldxicamente racionais no
relativo ao cambio climatico, e adoptaran
todas as medidas viables para promover,
facilitar e financiar, segundo corresponda, a
transferencia desos recursos ou 0 acceso a
eles, en particular en beneficio dos paises
en desenvolvemento, incluidas a formula-
cioén de politicas e programas para a trans-
ferencia efectiva de tecnoloxias ecoldxica-
mente racionais que sexan de propiedade
publica ou de dominio publico e a creacion
no sector privado dun clima propicio que
permita promover a transferencia de tecno-
loxias ecoléxicamente racionais e o acceso

a éstas;

Cooperaran en investigacions cientificas
e técnicas e promoveran o mantemento e
o desenvolvemento de procedementos de

observacion sistematica e a creacion de
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arquivos de datos para reducir as incertidu-
mes relacionadas co sistema climatico, as
repercusions adversas do cambio climatico
e as consecuencias econémicas e sociais
das diversas estratexias de resposta,

e promoveran o desenvolvemento e o
fornecemento da capacidade e dos medios
nacionais para participar en actividades,
programas e redes internacionais e intergu-
bernamentais de investigacion e observaci-
6n sistematica, tendo en conta o disposto

no artigo 5 da Convencion;

Cooperaran no plano internacional,
recurrindo, segundo proceda, a 6rgaos
existentes, na elaboracion e na execucion
de programas de educacion e capacita-
cién que prevean o fomento da creacion
de capacidade nacional, en particular
capacidade humana e institucional, e o
intercambio o a adscricion de personal
encargado de formar especialistas nesta
esfera, en particular para os paises en
desenvolvemento, e promoveran tales ac-
tividades, e facilitaran no plano nacional o
cofiecemento publico da informacién sobre
o cambio climatico e o acceso do publico
a esta. Deberanse establecer as modalida-
des apropiadas para pofier en execucion
estas actividades por conducto dos 6rgaos
pertinentes da Convencion, tendo en conta

o disposto no artigo 6 de la Convencion;

Incluiran nas stas comunicaciéns nacio-
nais informacion sobre os programas e
actividades emprendidos en cumprimento

do presente artigo de conformidade coas
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decisiéns pertinentes da Conferencia das

Partes; e

Ao dar cumprimento aos compromisos
derivados do presente artigo tomaran
plenamente en consideracién o paragrafo 8

do artigo 4 da Convencion.

Artigo 11

1.

Ao aplicar o artigo 10 as Partes teran en
conta o disposto nos paragrafos 4, 5, 7, 8

e 9 do artigo 4 da Convencion.

No contexto da aplicacion do paragrafo 1
do artigo 4 da Convencién, de conformida-
de co disposto no paragrafo 3 do artigo 4 e
no artigo 11 da Convencién e por conduto
da entidade ou das entidades encargadas
do funcionamento do mecanismo finan-
cieiro da Convencién, as Partes que son
paises desenvolvidos e as demais Partes
desenvolvidas incluidas no anexo Il da

Convencién:

Proporcionaran recursos financieiros
novos e adicionais para cubrir a totalidade
dos gastos convidos nos que incurran as
Partes que son paises en desenvolvemen-
to ao levar adiante o cumprimento dos
compromisos xa enunciados no inciso a)
do paragrafo 1 do artigo 4 da Convencion

e previstos no inciso a) do artigo 10;

Facilitaran tamén os recursos financieiros,
entre eles recursos para a transferencia
de tecnoloxia, que necesiten as Partes

gue son paises en desenvolvemento para
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sufragar a totalidade dos gastos adicionais
convidos que entrafe ao levar adiante

0 cumprimento dos compromisos xa
enunciados no paragrafo 1 do artigo 4 da
Convencion e previstos no artigo 10 e que
se acorden entre unha Parte que é pais
en desenvolvemento e a entidade ou as
entidades internacionais a que se refiere

o artigo 11 da Convencion, de conformi-
dade con ese artigo. Ao dar cumprimento
a estos compromisos xa vixentes terase
en conta a necesidade de que a corrente
de recursos financieiros sexa axeitada e
previsible e a importancia de que a carga
se distribda adecuadamente entre as
Partes que son paises desenvolvidos. A
direccion impartida a entidade ou as enti-
dades encargadas do funcionamento do
mecanismo financieiro da Convencién nas
decisioéns pertinentes da Conferencia das
Partes, comprendidas as adoptadas antes
da aprobacion do presente Protocolo, apli-
carase mutatis mutandis as disposicions

do presente paragrafo.

As Partes que son paises desenvolvidos e
as demais Partes desenvolvidas que figuran
no anexo Il da Convencién tamén poderan
facilitar, e as Partes que son paises en
desenvolvemento poderan obter, recursos
financieiros para a aplicacion do artigo 10,
por conductos bilaterais ou rexionais ou por

outros conductos multilaterales.

Artigo 12

Polo presente definese un mecanismo para

un desenvolvemento limpo.
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Oproposito do mecanismo para un desen-
volvemento limpo é axudar as Partes non
incluidas no anexo | a lograr un desen-
volvemento sustentable e contribuir ao
obxectivo ultimo da Convencién, asi como
axudar as Partes incluidas no anexo | a
dar cumprimento aos seus compromisos
cuantificados de limitacién e reducién das

emisiéns contraidos en virtude del artigo 3.

No marco do mecanismo para un desen-

volvemento limpo:

As Partes non incluidas no anexo | benefi-
ciaranse das actividades de proxectos que
tefian por resultado reducions certificadas
das emisiéns; e

As Partes incluidas no anexo | poderan uti-
lizar as reducions certificadas de emisions
resultantes desas actividades de procectos
para contribuir ao cumprimento dunha
parte dos seus compromisos cuantificados
de limitacion e reduccion das emisions
contraidos en virtude do artigo 3, conforme
o determine a Conferencia das Partes en
calidade de reunion das Partes no presente

Protocolo.

O mecanismo para un desenvolvemento lim-
po estara suxeito 4 autoridade e & direccion
da Conferencia das Partes en calidade de
reunion das Partes no presente Protocolo

e & supervision dunha xunta executiva do

mecanismo para un desenvolvemento limpo.

A reduccion de emisions resultante de

cada actividade de proxecto debera ser
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certificada polas entidades operacionais
que designe a Conferencia das Partes en
calidade de reunion das Partes no presente

Protocolo sobre a base de:

e A participacion voluntaria acordada por
cada Parte participante;

¢ Uns beneficios reais, mensurables e a
longo prazo en relacion coa mitigacion do
cambio climatico e

¢ Reducions das emisions que sexan adi-
cionais as que se producirian en ausencia

da actividade de proxecto certificada.

O mecanismo para un desenvolvemento
limpo axudara segundo sexa necesario ao
organizar o financiamento de actividades

de proxectos certificados.

A Conferencia das Partes en calidade de
reunién das Partes no presente Protocolo
no seu primeiro periodo de sesiéns debera
establecer as modalidades e procedemen-
tos que permitan asegurar a transparencia,
a eficiencia e a rendicion de contas por
medio dunha auditoria e a verificacion in-

dependente das actividades de proxectos.

A Conferencia das Partes en calidade de reuni-
6n das Partes no presente Protocolo asegura-
rase de que unha parte dos fondos proceden-
tes das actividades de proxectos certificadas
se utilice para cubrir os gastos administrativos
e axudar as Partes que son paises en desen-
volvemento particularmente vulnerables aos
efectos adversos do cambio climatico a facer

fronte aos costos da adaptacion.
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9. Poderan participar no mecanismo para un

desenvolvemento limpo, en particular nas
actividades mencionadas no inciso a) do
paragrafo 3 supra e ena adquisicién de
unidades certificadas de reduccion de emi-
siéns, entidades privadas ou publicas, e esa
participacion quedara suxeita as directrices
que imparta a xunta executiva do mecanis-

mo para un desenvolvemento limpo. 4.

10. As reduccidns certificadas de emisiéns

que se obtefian no periodo comprendido
entre 0 ano 2000 e o comezo do primeiro
periodo de compromiso poderanse utilizar
para contribuir ao cumprimento no primeiro

periodo de compromiso.

Artigo 13

1.

A Conferencia das Partes, que é o érgao
supremo da Convencion, actuara como

reunién das Partes no presente Protocolo.

As Partes na Convencién que non sexan

Partes no presente Protocolo poderan

participar como observadoras nas delibe-

racions de calquera periodo de sesions

da Conferencia das Partes en calidade de b)
reunién das Partes no presente Protocolo.

Cando a Conferencia das Partes actue

como reunién das Partes no presente

Protocolo, as decisiéns no ambito do Pro-

tocolo seran adoptadas Unicamente polas

Partes no presente Protocolo.

Cando a Conferencia das Partes actue

como reunién das Partes no presente
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Protocolo, todo membro da Mesa da Con-
ferencia das Partes que represente a unha
Parte na Convencion que & data non sexa
parte no presente Protocolo sera reempla-
zado por outro membro que sera elexido
de entre as Partes no presente Protocolo e

por elas mesmas.

A Conferencia das Partes en calidade de
reunion das Partes no presente Protocolo
examinara regularmente a aplicacién do
presente Protocolo e, conforme a seu man-
dato, tomara as decisiéns necesarias para
promover a sua aplicacién eficaz. Cumprira
as funcions que lle asigne o presente Pro-

tocolo e:

Avaliara, basandose en toda a informacion
que se lle proporcione de conformidade co
disposto no presente Protocolo, a aplica-
cién do Protocolo polas Partes, os efectos
xerais das medidas adoptadas en virtude
do Protocolo, en particular os efectos am-
bientais, econdémicos e sociais, asi como o
seu efecto acumulativo, e a medida en que
se avanza cara ao logro do obxectivo da
Convencién;

Examinara periédicamente as obrigas
contraidas polas Partes en virtude do
presente Protocolo, tomando debidamente
en consideracién todo examen solicitado
no inciso d) do paragrafo 2 do artigo 4 e
no paragrafo 2 do artigo 7 da Convenci-
6n & luz do obxectivo da Convencioén, da
experiencia obtida na sua aplicacion e da
evolucion dos cofiecementos cientificos

e técnicos, e a este respecto examinara e
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adoptara periodicamente informes sobre a i)
aplicacién do presente Protocolo;

Promovera e facilitara o intercambio de

informacién sobre as medidas adoptadas

polas Partes para facer frente ao cambio

climatico e os seus efectos, tendo en conta

as circunstancias, responsabilidades e i}
capacidades diferentes das Partes e os

seus respectivos compromisos en virtude

do presente Protocolo;

Facilitara, a peticion de duas o mais Partes,

a coordinacion das medidas adoptadas

por elas para facer frente ao cambio

climatico e a seus efectos, tendo en conta 5.

as circunstancias, responsabilidades e
capacidades diferentes das Partes e os
seus respectivos compromisos en virtude
do presente Protocolo;

Promoverd e dirixird, de conformidade co
obxectivo da Convencién e das disposi-
cions do presente Protocolo e tendo plena-

mente en conta as decisions pertinentes da

Conferencia das Partes, o desenvolvemento 6.

e o perfeccionamento periédico de metodo-
loxias comparables para a aplicacion eficaz
do presente Protocolo, que seran acordadas
pola Conferencia das Partes en calidade de
reunion das Partes no presente Protocolo;
Formulara sobre calquera asunto as reco-
mendaciéns que sexan necesarias para a
aplicacién do presente Protocolo;
Procurara movilizar recursos financieiros
adicionais de conformidade coparagrafo 2
do artigo 11;

Establecera os érganos subsidiarios que
considere necesarios para a aplicaciéon do

presente Protocolo;

224

Solicitara e utilizara, cando corresponda,
0s servicios e a cooperacion das orga-
nizacioéns internacionais e dos 6rganos
intergubernamentais e non gubernamentais
competentes e a informacién que wstos lle
proporcionen; w

Desempenfara as demais funcions que
sexan necesarias para a aplicacion do pre-
sente Protocolo e considerara a realizacion
de calqueira tarefa que se derive dunha
decision da Conferencia das Partes na

Convencién.

O regulamento da Conferencia das Partes
e os procedementos financieiros aplicados
en relacion coa Convencion aplicaranse
mutatis mutandis en relacion co presente
Protocolo, a menos que decida outra cosa
por consenso a Conferencia das Partes en
calidade de reunion das Partes no presente

Protocolo.

A secretaria convocara o primeiro periodo
de sesions da Conferencia das Partes en
calidade de reunion das Partes no presente
Protocolo en conxunto co primeiro periodo
de sesions da Conferencia das Partes que
se programe despois da data de entrada en
vigor do presente Protocolo. Os seguintes
periodos ordinarios de sesions da Confe-
rencia das Partes en calidade de reunién
das Partes no presente Protocolo celebra-
ranse anualmente e en conxunto cos peri-
odos ordinarios de sesiéns da Conferencia
das Partes, a menos que decida outra cosa
a Conferencia das Partes en calidade de

reunién das Partes no presente Protocolo.
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7. Os periodos extraordinarios de sesiéons

da Conferencia das Partes en calidade de
reunién das Partes no presente Protocolo
celebraranse cada vez que a Conferencia
das Partes en calidade de reunion das Par-
tes o considere necesario, ou cando unha
das Partes o solicite por escrito, sempre
que dentro dos seis meses seguintes a
data na que a secretaria tefia transmitido
as Partes a solicitude, esta reciba o apoio

de alomenos un tercio das Partes.

As Nacions Unidas, os seus organismos
especializados e o Organismo Internacio-
nal de Enerxia Atdmica, asi como todo
Estado membro desas organizacioéns ou
observador ante elas que non sexa parte
na Convencion, poderan estar represen-
tados como observadores nos periodos
de sesions da Conferencia das Partes en
calidade de reunion das Partes no presente
Protocolo. Todo érgano ou organismo, sexa
nacional ou internacional, gubernamental
ou non gubernamental, que sexa compe-
tente nos asuntos de que trata o presente
Protocolo e que tefia informado & secre-
taria do seu desexo de estar representado
como observador nun periodo de sesidns
da Conferencia das Partes en calidade de
reunién das Partes no presente Protocolo
podera ser admitido como observador a
menos que se opofa a iso un tercio das
Partes presentes. A admisioén e participa-
cion dos observadores rexiranse poloregu-
lamento, segun o sinalado no paragrafo 5

supra.
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Artigo 14

1.

A secretaria establecida polo artigo 8 da
Convencién desempefiara a funcion de

secretaria do presente Protocolo.

O paragrafo 2 do artigo 8 da Convencién
sobre as funciéns da secretaria e o para-
grafo 3 do artigo 8 da Convencion sobre
as disposicions para o seu funcionamento
aplicaranse mutatis mutandis ao presente
Protocolo. A secretaria exercerd ademais
as funcioéns que se lle asignen no marco do

presente Protocolo.

Artigo 15

1.

0 Organo Subsidiario de Asesoramento
Cientifico e Tecnoldxico e o Organo Sub-
sidiario de Execucion establecidos polos
artigos 9 e 10 da Convencién actuaran
como Organo Subsidiario de Asesoramen-
to Cientifico e Tecnolégico e Organo Subsi-
diario de Execucién do presente Protocolo,
respectivamente. As disposiciéns sobre

o funcionamento destos dos 6rganos con
respecto & Convencion se aplicaran mu-
tatis mutandis ao presente Protocolo. Os
periodos de sesiéns do Organo Subsidiario
de Asesoramento Cientifico e Tecnoldxico
e do Organo Subsidiario de Execucién do
presente Protocolo celebraranse conxun-
tamente cos do Organo Subsidiario de
Asesoramento Cientifico e Tecnoldxico

e o Organo Subsidiario de Execucién da

Convencién, respectivamente.

As Partes na Convencién que non sexan

Partes no presente Protocolo poderan parti-
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cipar como observadoras enas deliberacions
de calquera periodo de sesions dos 6rganos
subsidiarios. Cando os érganos subsidia-
rios actien como 6rganos subsidiarios do
presente Protocolo as decisiéns no ambito
do Protocolo seran adoptadas Unicamente

polas Partes que sexan Partes no Protocolo.

3. Cando os 6rganos subsidiarios estableci-
dos polos artigos 9 e 10 da Convencion
exerzan as suas funcions respecto de
cuestions de interese para o presente Pro-
tocolo, todo membro da Mesa dos érganos
subsidiarios que represente a unha Parte
na Convencion que a esa data non sexa
parte no Protocolo sera reemplazado por
outro membro que sera elexido de entre as

Partes no Protocolo e por elas mesmas.

Artigo 16

A Conferencia das Partes en calidade de reuni-
6n das Partes no presente Protocolo examinara
tan pronto como sexa posible a posibilidade de
aplicar ao presente Protocolo, e de modificar
segun corresponda, o0 mecanismo consultivo
multilateral a que se refire o artigo 13 da Con-
vencién & luz das decisiéns que poda adoptar
ao respecto a Conferencia das Partes. Todo
mecanismo consultivo multilateral que opere
en relacién co presente Protocolo o fara sen
perxuizo dos procedementos e mecanismos

establecidos de conformidade co artigo 18.

Artigo 17
A Conferencia das Partes determinara os

principios, modalidades, normas e directrices
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pertinentes, en particular para a verificacion,

a presentacion de informes e a rendicién de
contas en relacion co comercio dos dereitos de
emision. As Partes incluidas no anexo B pode-
ran participar en operacions de comercio dos
dereitos de emision aos efectos de cumprir os
seus compromisos derivados do artigo 3. Toda
operacion deste tipo sera suplementaria as me-
didas nacionais que se adopten para cumprir
os compromisos cuantificados de limitacién e

reduccion das emisions derivados dese artigo.

Artigo 18

No seu primeiro periodo de sesiéns, a Confe-
rencia das Partes en calidade de reunion das
Partes no presente Protocolo aprobara uns
procedementos e mecanismos axeitados e
eficaces para determinar e abordar os casos
de incumprimento das disposiciéns do presen-
te Protocolo, incluso mediante a preparacion
dunha lista indicativa de consecuencias, tendo
en conta a causa, o tipo, o grao e a frecuen-
cia do incumplimento. Todo procedimento ou
mecanismo que se cree en virtude do presente
artigo e prevea consecuencias de caracter
vinculante sera aprobado por medio dunha

enmenda ao presente Protocolo.

Artigo 19

As disposiciéns do artigo 14 da Convencién
aplicaranse mutatis mutandis ao presente

Protocolo.

Artigo 20

1. Calquera das Partes podera propor enmen-

das ao presente Protocolo.
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As enmendas ao presente Protocolo
deberanse adoptar nun periodo ordinario

de sesions da Conferencia das Partes en
calidade de reunién das Partes no presente
Protocolo. A secretaria debera comunicar as
Partes o texto de toda proposta de enmen-
da ao Protocolo alomenos seis meses antes
do periodo de sesidns no que se propoia

a sUa aprobacion. A secretaria comunicara
asimesmo o texto de toda proposta de en-
menda &s Partes e signatarios da Convenci-

on e, a titulo informativo, ao Depositario.

As Partes pofieran o maximo empefio en
chegar a un acordo por consenso sobre
calquera proxecto de enmenda ao Proto-
colo. Se se agotan todas as posibilidades
de obter o consenso sen chegar a un
acordo, a enmenda sera aprobada, como
Ultimo recurso, por maioria de tres cartos
das Partes presentes e votantes na reu-
nion. A secretaria comunicara a enmenda
aprobada ao Depositario, que a fara chegar

a todas as Partes para a sua aceptacion.

Os instrumentos de aceptacién dunha
enmenda entregaranse ao Depositario. A
enmenda aprobada de conformidade co
paragrafo 3 entrara en vigor para as Partes
que a tefian aceptado ao nonaxésimo dia
contado desde a data na que o Depositario
tefa recibido os instrumentos de acepta-
cion de polo menos tres cartos das Partes

no presente Protocolo.

A enmenda entrara en vigor para as demais

Partes ao nonaxésimo dia contado desde a
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data na que tefian entregado ao Deposita-
rio os seu instrumentos de aceptacion da

enmenda.

Artigo 21

1.

Os anexos do presente Protocolo formaran
parte integrante deste e, a menos que se
dispofa expresamente outra cosa, toda
referencia ao Protocolo constituira ao mes-
mo tempo unha referencia a calquera de os
seus anexos. Os anexos que se adopten
despois da entrada en vigor do presente
Protocolo sé poderan conter listas, formu-
larios e calquera outro material descriptivo
que trate de asuntos cientificos, técnicos,

de procedemento ou administrativos.

Calquera das Partes podera propor un
anexo do presente Protocolo e enmendas

a anexos do Protocolo.

Os anexos do presente Protocolo e as en-
mendas a anexos do Protocolo aprobaranse
nun periodo ordinario de sesiéns da Confe-
rencia das Partes en calidade de reunién das
Partes. A secretaria comunicara as Partes

o texto de calquera proposta de anexo ou
de enmenda a un anexo alo menos seis
meses antes do periodo de sesiéns no que
se propofia a sua aprobacion. A secretaria
comunicara asimesmo o texto de calquera
proposta de anexo ou de enmenda a un
anexo as Partes e signatarios da Conven-

cion ey, a titulo informativo, ao Depositario.

As Partes pofieran o maximo empefio en

chegar a un acordo por consenso sobre
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calquera proxecto de anexo o de enmenda
a un anexo. Se se agotan todas as posibi-
lidades de obter o consenso sen chegar a
un acordo, 0 anexo ou a enmenda ao ane-
X0 aprobarase, como ultimo recurso, por
maioria de tres cartos das Partes presentes
e votantes na reunioén. A secretaria comu-
nicara o texto do anexo ou da enmenda ao
anexo que se tefia aprobado ao Deposi-
tario, que o fara chegar a todas as Partes

para a sua aceptacion.

Todo anexo ou enmenda a un anexo, salvo
0 anexo A ou B, que tefia sido aprobado de
conformidade co disposto nos paragrafos
3 e 4 supra entrara en vigor para todas as
Partes no presente Protocolo seis meses
despois da data no que o Depositario

tefia comunicado as Partes a aprobacién
do anexo oo da enmenda ao anexo, coa
excepcion das Partes que tefian notificado
por escrito ao Depositario dentro de ese
periodo que non aceptan o anexo ou a en-
menda ao anexo. O anexo ou a enmenda
ao anexo entrara en vigor para as Partes
que tefan retirado a sua notificacion de
non aceptacién ao nonaxésimo dia conta-
do desde a data na que o Depositario tefia

recibido o retiro da notificacion.

Se a aprobacién dun anexo ou dunha
enmenda a un anexo supén unha enmenda
ao presente Protocolo, o anexo ou a en-
menda ao anexo non entrara en vigor ata o
momento no que entre en vigor a enmenda

ao presente Protocolo.
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As enmendas aos anexos A e B do pre-
sente Protocolo aprobaranse e entraran en
vigor de conformidade co procedimento
establecido no artigo 20, a reserva de que
unha enmenda ao anexo B sé podera apro-
barse co consentimento escrito da Parte

interesada.

Artigo 22

1.

Coa excepcion do disposto no paragrafo 2

infra, cada Parte tera un voto.

As organizaciéns rexionais de integracién
economica, nos asuntos da sua compe-
tencia, exerceran o seu dereito de voto

co numero de votos igual ao numero dos
seus Estados membros que sexan Partes
no presente Protocolo. Esas organizacions
no exerceran o seu dereito de voto se cal-
quera dos seus Estados membros exerce o

Seu e viceversa.

Artigo 23

O Secretario Xeral das Naciéns Unidas sera o

Depositario do presente Protocolo.

Artigo 24

1.

O presente Protocolo estara aberto a sina-
tura e suxeto & ratificacion, aceptacién ou
aprobacion dos Estados e das organizaci-
6ns rexionais de integracion econémica que
sexan Partes na Convencién. Quedara aber-
to & sinatura na Sede das Nacions Unidas
en Nova lork do 16 de marzo de 1998 ao 15
de marzo de 1999, e 4 adhesion a partir do

dia seguinte a aquél no que quede pechado
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a sinatura. Os instrumentos de ratificacion,
aceptacion, aprobacion ou adhesion depo-

sitaranse en poder do Depositario.

As organizacions rexionais de integracion
econémica que pasen a ser Partes no
presente Protocolo sen que ningun dos
seus Estados membros o sexa quedaran
suxetas a todas as obligacions derivadas
do Protocolo. No caso dunha organizacion
que tefia un ou mais Estados membros
que sexan Partes no presente Protocolo, a
organizacion e os seus Estados membros
determinaran a sua respectiva responsabi-
lidade polo cumprimento das obligaciéns
que lles incumban en virtude do presente
Protocolo. En tales casos, a organizacion e
os Estados membros non poderan exercer
simultaneamente dereitos conferidos polo

Protocolo.

As organizaciéns rexionais de integracién
economica indicaran nos seus instrumen-
tos de ratificacion, aceptacion, aprobacion
ou adhesion o seu grao de competencia
con respecto as cuestions rexidas polo
Protocolo. Esas organizacions comuni-
caran asimesmo calquera modificacion
sustancial do seu ambito de competencia
ao Depositario, que a sta vez a comunica-

ra as Partes.

Artigo 25

1.

O presente Protocolo entrara en vigor ao
nonaxésimo dia contado desde a data na
que tefian depositado os seus instrumen-

tos de ratificacion, aceptacion, aprobacion
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ou adhesiéon non menos de 55 Partes na
Convencién, entre as que se conten Partes
do anexo | cuxas emisioéns totais repre-
senten poo menos o 55% do total das
emisiéns de dioxido de carbono das Partes

do anexo | correspondente a 1990.

2. Aos efectos do presente artigo, por “total
das emisions de diéxido de carbono das
Partes do anexo | correspondente a 1990”
enténdese a cantidade notificada, na
data ou antes da data de aprobacién do
Protocolo, polas Partes incluidas no anexo
| na sta primeira comunicacién nacional
presentada con arreglo ao artigo 12 da

Convencioén.

3. Para cada Estado ou organizacion rexional
de integraciéon econémica que ratifique,
acepte ou aprobe o presente Protocolo ou
se adhiera a el unha vez reunidas as condi-
cions para a entrada en vigor establecidas
no paragrafo 1 supra, o Protocolo entrara
en vigor ao nonaxésimo dia contado
desde a data na que se tefia depositado
eo respectivo instrumento de ratificacion,

aceptacion, aprobacion ou adhesion.

4. Aos efectos do presente artigo, o instru-
mento que deposite unha organizacion
rexional de integracién econémica non
contara ademais dos que tefian depositado

os Estados membros da organizacion.

Artigo 26
Non poran formularse reservas ao presente

Protocolo.
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Nacions Unipas

Artigo 27

1. Calquera das Partes podera denunciar o
presente Protocolo notificandoo por escrito
ao Depositario en calguera momento des-
pois de que tefian transcurrido tres anos
a partir da data de entrada en vigor do

Protocolo para esa Parte.

2. A denuncia surtira efecto ao cabo dun ano
contado desde a data na que o Depositario
tefia recibido a notificacion correspondente
ou, posteriormente, na data que se indique

na notificacién.

3. Considerarase que a Parte que denuncia a
Convencién denuncia asimesmo o presen-

te Protocolo.

Artigo 28

O orixinal do presente Protocolo, cuxos textos
en arabe, chino, espafnol, francés, inglés e ruso
son igualmente auténticos, depositarase en

poder do Secretario Xeral das Naciéns Unidas.

FEITO en Quioto o dia once de decembro de

mil novecentos noventa e sete.

EN TESTEMUNA DO CAL os infrascritos, debi-
damente autorizados a esos efectos, asinaron

o presente Protocolo nas datas indicadas.

Anexo B
Parte limitaciéon ou reduccion das emisions

(% do nivel do ano ou periodo de base)

Alemania 92
Australia 108
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Austria 92

Bélgica 92

Bulgaria* 92

Canada 94

Comunidad Europea 92
Croacia* 95

Dinamarca 92
Eslovaquia* 92
Eslovenia* 92

Espafia 92

Estados Unidos de América 93
Estonia® 92

Federacion de Rusia* 100
Finlandia 92

Francia 92

Grecia 92

Hungria® 94

Irlanda 92

Islandia 110

ltalia 92

Japén 94

Letonia® 92

Liechtenstein 92
Lituania® 92

Luxemburgo 92

Moénaco 92

Noruega 101

Nueva Zelandia 100

Paises Bajos 92

Polonia* 94

Portugal 92

Reino Unido de Gran Bretafa e Irlanda del
Norte 92

Rumania* 92

Suecia 92

Suiza 92

Ucrania* 100

* Paises que estan en proceso de transicion a
una economia de mercado.
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1. Os e as autoras remitiran os orixinais en
galego, castelan ou portugués —que deben
ser inéditos— & redaccion da revista, sina-
lando un enderezo de contacto e/ou un en-
derezo de correo electronico. Para a sta
seleccién teranse en conta as contribuci-
6ns no ambito educativo e ambiental, a
orixinalidade e o rigor tedrico. Cada artigo
é examinado por, alomenos, un membro
do Consello Cientifico ou especialista, que
podera emitir recomendacions pertinentes.
Os autores e autoras seran informados so-

bre a publicacion do seu traballo.

2. A extension dos traballos non sobrepa-
sara as 20 paxinas (25.000 caracteres), in-
cluidos cadros, fotografias, resumo, biblio-
grafia etc. Os orixinais deben ir en Times
New Roman ou Arial, tamafio 12, a 1 espa-
zo. Deben ter un breve resumo (ata 200 pa-
labras) en galego, castelan ou portugués e
en inglés, acompanado de ata 5 palabras
chave en dous dos idiomas elexidos.

3. As citas dentro do texto tefien que ir en-
tre aspas, seguidas do (nome e) apelido da
autora(es), ano da publicacion e paxina(s).
Ao remate do traballo incluiranse as refe-
rencias bibliograficas, por orden alfabéti-
co, que deberan adoptar a seguinte mo-
dalidade:

a. Libros: Apelido(s) e iniciais ou nome do

autor(es) separado por coma, data de edi-
cion entre paréntesis, dous puntos, titulo

ambiental MENTEsustentable, 2009, (I), 7

do libro en cursiva, punto, lugar de edicion,
coma, editorial, punto. Si hai dous ou mais
autore(es), iran separados entre si por pun-
to e coma.

b. Revistas: Apelidos(s) e nome do/a(s) au-
tor/a(s) separado por coma, data de edici-
on entre paréntesis, dous puntos, titulo do
artigo entre aspas, coma, “en”, seguido do
nome da revista en cursiva, coma, nume-
ro da revista, coma, e pax. que comprende
o traballo dentro da revista. Si hai dous ou
mais autores, estos iran separados entre si
por punto e coma.

c. As notas numeraranse consecutivamente e
0 seu texto recolleranse ao remate de cada
paxina. Evitar o numero excesivo de notas
explicativas.

d. Os esquemas, debuxos, graficos, fotogra-
fias etc. se presentardn en branco e negro.

5. Os orixinais poderan escribirse en ga-
lego, castelan ou portugués e seran publi-
cados en galego ou portugués.

6. O Consello de Redaccion reservase a
facultade de introducir as modificaciéns
que considere oportunas na aplicacion das
normas publicadas. Os orixinais enviados
non seran devoltos. Os textos que non es-
tiveran de acordo coa lifia editorial ou as

normas xerais non seran aceptados.

7. O artigo debe ser enviado en formato
informatico & direccion revista@ceida.org,
ou ben por correo ordinario ao CEIDA, Cas-
telo de Santa Cruz, s/n. 15714 Lians-Oleiros
(A Coruna-Espana).
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